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เมื่่� อต้้นปีี 2566 รััฐบาลจีีนได้้ปรัับปรุงและผ่่อนคลายมาตรการ 
การควบคุมุโควิิด-19  เพื่่�อฟื้้� นฟูเูศรษฐกิิจและการเดิินทางระหว่่างประเทศ  
การดำำ�เนิินการดังกล่่าวถืือได้้ว่่าเป็็นจุุดพลิกผัันที่่�สำำ�คัญในการนำำ�พาจีีน
เข้้าสู่่�ยุคหลัังโควิิด-19 อย่่างสมบูรณ์์แบบและได้้ช่่วยให้้บรรยากาศของ
เศรษฐกิิจโลกกลัับมามีีพลวััตอีกครั้้�ง โดยหลายฝ่่ายได้้ฝากความหวััง 
ให้้จีีนในฐานะประเทศที่่�มีีขนาดเศรษฐกิิจใหญ่่เป็็นอัันดัับที่่� 2 ของโลก  
เป็น็แสงไฟที่่�จะส่อ่งสว่างท่่ามกลางพายุุเศรษฐกิิจโลกที่่�ผันัผวนและซบเซา
ในช่่วงโควิิด-19

ความสัมพัันธ์ไ์ทย - จีีนที่่�ใกล้้ชิิดดั่่�งวลีี “จีีนไทยใช่่อ่ื่�นไกล พี่่�น้้องกััน”  
เป็็นพื้้� นฐานของความร่วมมืือด้้านเศรษฐกิิจและการไปมาหาสู่่�กัน 
ระหว่่างประชาชนของทั้้�งสองประเทศ โดยในระยะแรกที่่�จีีนเปิิดประเทศ  
ไทยเป็็นประเทศกลุ่่�มแรกที่่�ให้้การต้้อนรัับนัักท่่องเที่่�ยวจีีนและในครึ่่�งแรก
ของปี ี2566 มีนีักัท่่องเที่่�ยวจีีนเยืือนไทยมากถึึง 1.44 ล้้านคน

จีีนได้้ตั้้�งเป้า้หมายให้เ้ศรษฐกิิจขยายตััวประมาณร้้อยละ 5 ในปี ี2566 
โดยให้้ความสำำ�คัญกัับการรัักษาเสถียรภาพควบคู่่�กับการพัฒนาเศรษฐกิิจ
เป็็นอัันดัับต้้น และจะเชื่่�อมโยงและบููรณาการนโยบายด้้านการคลััง  
การเงิิน อุุตสาหกรรม เทคโนโลยีีและสัังคม เพื่่�อผลักดัันการพััฒนาที่่�มีี
คุุณภาพสูง (high-quality development) และสนับัสนุนุเศรษฐกิิจวงจรคู่่� 
(dual circulation) ภายใต้้ภารกิจสำำ�คัญ 5 ประการ คืือการขยายอุุปสงค์์ 
ภายในประเทศ การสร้างระบบอุุตสาหกรรมสมััยใหม่่ การสนัับสนุุน
เศรษฐกิิจภาคเอกชน การดึึงดููดทุนต่่างชาติิ และการป้้องกัันความเสี่่�ยง
ทางเศรษฐกิิจและการเงิิน

ทิิศทางด้้านนโยบายของจีีนเป็็นสิ่่�งที่่�ผู้้�ประกอบการไทยต้้องติิดตาม 
อย่่างใกล้้ชิิด “สำำ�หรัับโลกในปัจัจุบัันการประสานงานและการแลกเปลี่่�ยน 
เป็็นสิ่่�งที่่�จำำ�เป็็นมากที่่�สุุด และการเปิิดกว้้างและความร่วมมืือเป็็นสิ่่�งที่่� 
สำำ�คัญที่่�สุุด” คำำ�กล่่าวของนายหลี่่� เฉีียง นายกรััฐมนตรีจีีนในการประชุุม  
Summer Davos Forum ประจำำ�ปี ี2566 สะท้้อนให้เ้ห็น็ถึึงจุุดยืืนของรัฐับาลจีีน 

ต่่อนักัธุรุกิจต่างชาติิได้้เป็น็อย่า่งดีี โดยการพัฒันาเศรษฐกิิจที่่�มีคีุณุภาพสูงู 
และการขยายอุุปสงค์์ภายในประเทศของจีีนจะเป็็นโอกาสสำำ�หรัับบริิษััท 
ต่่างชาติิที่่�จะเข้้ามาลงทุุนในจีีน

BIC Yearbook 2023 ฉบับันี้้� จึึงได้้จััดทำำ�ขึ้้�นภายใต้้หัวัข้อ้ “เจาะลึึกตลาดจีีน 
และโอกาสของธุุรกิจไทยหลัังโควิิด-19” โดยศูนูย์ข์้อ้มูลูเพื่่�อธุุรกิจไทยในจีีน 
(ศูนูย์์ BIC) ทั้้�ง 10 แห่ง่ในกรุุงปักักิ่่�ง นครเซี่่�ยงไฮ้้ นครกว่่างโจว นครซีีอาน 
นครเฉิิงตูู นครคุุนหมิิง นครหนานหนิิง เมืืองเซี่่�ยเหมิิน เมืืองฮ่่องกง และ
เมืืองชิิงต่่าว ได้้ถ่่ายทอดความรู้้�ความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับศัักยภาพของจีีน 
ทั้้�งในภาพรวมและในระดัับมณฑล จากประสบการณ์์และกิิจกรรมที่่�ได้้ 
ร่ว่มจัดกับหน่ว่ยงานต่่าง ๆ  ของจีีน เพื่่�อนำำ�เสนอบทความและคำำ�แนะนำำ�ด้้าน
เศรษฐกิิจที่่�สะท้้อนแนวโน้้มและโอกาสทางธุุรกิจในจีีนยุุคหลัังโควิิด-19  
รวมถึึงพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค โครงสร้้างธุุรกิจของจีีน แนวปฏิิบััติิที่่�เป็็นเลิิศ
ในมณฑลต่่าง ๆ ของจีีน เพื่่�อเป็็นข้้อมููลเชิิงลึึกสำำ�หรัับผู้้�ประกอบการไทย 
และผู้้�ที่่�สนใจประกอบธุุรกิจในจีีน

สุุดท้ายนี้้� ผมหวัังเป็น็อย่่างยิ่่�งว่่า BIC Yearbook 2023 ฉบับนี้้� จะเป็น็ 
ประโยชน์์แก่่ผู้้�อ่านทุุกท่่าน รวมถึึงผู้้�ประกอบการและภาคส่่วนต่่าง ๆ  
ของไทยในการเข้้าใจจีีนยุุคหลัังโควิิด-19 และสามารถนำำ�ไปปรัับใช้้ 
เพ่ื่�อเสริมสร้างขีีดความสามารถในการแข่่งขัันของธุุรกิจไทยในจีีน ทั้้�งนี้้� 
ศูนูย์์ BIC ประจำำ�สถานเอกอััครราชทููต ณ กรุุงปักักิ่่�ง และสถานกงสุุลใหญ่่ 
ทั้้�ง 9 แห่่งในจีีน มีีความตั้้�งใจและมีีความยิินดีีที่่�จะนำำ�เสนอข้้อมููล 
และแบ่่งปันัเกร็็ดความรู้้�ที่่�น่า่สนใจและเป็น็ประโยชน์แ์ก่่ทุุกท่่านต่่อไป

นายอรรถยุุทธ์์ ศรีสีมุุทร
เอกอััครราชทููต ณ กรุุงปัักก่ิ่�ง

สารจากเอกอััครราชทููตไทย
ประจำำ�สาธารณรััฐประชาชนจีีน
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จีีนได้้ก้้าวสู่่�ยุคหลัังโควิิด-19 อย่่างเต็็มตัวในปีี 2566 และประชาคม 
ระหว่่างประเทศต่่างมองว่่าจะเป็็นปีีแห่่งความหวัังและการปลดล็อค 
แรงขัับเคล่ื่�อนใหม่่ ๆ ซึ่่�งสอดคล้้องกัับนโยบายของรััฐบาลจีีนที่่�ได้้กำำ�หนด 
ให้้ปีี 2566 เป็็นปีีแห่่งการฟื้้� นฟููและการบริิโภค

BIC Yearbook 2023 จึึงได้้จััดทำำ�ขึ้้�นเพื่่�อต่่อยอดจากฉบับปีี 2021  
และ 2022 โดยนำำ�ท่านผู้้�อ่านมาสอดส่่องโอกาสในช่่วงที่่�จีีนกำำ�ลังฝ่่าวิิกฤต
โควิิด-19 และเดิินหน้้าเพื่่�อเข้้าสู่่�การเปลี่่�ยนแปลงในยุุคหลัังโควิิด-19  
เพื่่�อติิดตามพััฒนาการที่่�มีีพลวััตของจีีน ทั้้�งในระดัับประเทศและใน 
ระดัับท้้องถิ่่�น ซึ่่�งจะเป็น็ประโยชน์ต่่อการพัฒนาและส่่งเสริมสินค้้า บริกิาร 
และความร่่วมมืือด้้านเศรษฐกิิจของไทยในจีีน

ศููนย์์ BIC ก่่อตั้้�งขึ้้�นเมื่่� อปีี 2550 โดยกระทรวงการต่างประเทศ  
มีีจุุดประสงค์์เพื่่�อให้้บริิการข้้อมููลทางเศรษฐกิิจเชิิงลึึกรายมณฑลผ่่าน 
เว็็บไซต์์ www.thaibizchina.com ปัจัจุบันั ศูนูย์์ BIC มีสีำำ�นักังานรวม 10 แห่ง่ 
ทั่่�วประเทศจีีน ได้้แก่่ กรุุงปัักกิ่่�ง นครเซี่่�ยงไฮ้้ นครคุุนหมิิง นครกว่่างโจว 
นครเฉิิงตูู นครหนานหนิิง นครซีีอาน เมืืองเซี่่�ยเหมิิน เมืืองชิิงต่่าว และ
เมืืองฮ่่องกง

หนัังสืือ BIC Yearbook 2023 ภายใต้้หััวข้้อ “เจาะลึึกตลาดจีีน 
และโอกาสของธุุรกิจไทยหลัังโควิิด-19” จะพาท่่านผู้้�อ่านเกาะติิดกระแส
การเปลี่่�ยนแปลงและพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคชาวจีีนในยุุคหลัังโควิิด-19  
ผ่า่นบทความและเกร็็ดภาพเล่่าเรื่่�องที่่�น่า่สนใจมากมาย อาทิิ “จัับตาเทรนด์์ 
บริิโภคของชาวจีีนในยุุคหลัังโควิิด” “ส่่องตลาดผลิตภัณฑ์แม่่และเด็็กจีีน 
ในยุุคเด็็กเกิิดน้้อย” “การพััฒนาเศรษฐกิิจสีเขีียวของมณฑลฝููเจี้้�ยน 
และโอกาสความร่่วมมืือกัับไทย” และ “โอกาสของบริิษััท StartUp ไทย 
ในฮ่่องกงพร้้อมเงิินสนัับสนุุนธุุรกิจ”

ในการจับเทรนด์์ตลาดธุุรกิจของจีีน ศููนย์์ BIC ได้้คััดสรรบทความจาก 
ผู้้�รู้้�  นำำ�ท่านผู้้�อ่านมาทำำ�ความรู้้�จักกัับรููปแบบธุุรกิจใหม่ ่ๆ  ที่่�เป็น็ที่่�นิยิมในจีีน  
อาทิิ “เจาะลึึก ‘Wanghong Economy’ ผู้้�ทรงอิิทธิิพลบนโลกออนไลน์ ์
เทรนด์์ใหม่่ในยุุคเทคโนโลยีีดิิจิิทััล” “รู้้�จักโรงงานกำำ�จัดเครื่่�องใช้้ไฟฟ้า 
ในครัวัเรืือนแห่ง่แรกของจีีน” “บทวิิเคราะห์ต์ลาดผู้้�สูงอายุุฮ่่องกงกัับโอกาส 
ของธุุรกิจการท่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพไทย” และ “เรีียนรู้้�การทำำ�ธุรกิจในจีีน 
ผ่า่น “Sexy Tea” เครื่่�องด่ื่�มชานมยอดนิิยมในนครฉางซา”

นอกจากนี้้� ยัังมีีบทความที่่�เพ่่งดููทิิศทางการเปลี่่�ยนแปลงของจีีน 
อาทิิ “ไฟฟ้าพลังงานลมใน YRD น่่าจัับตา.. ตอบโจทย์์การพัฒนา 
พลังงานทดแทนของไทย” “การเป็็นรััฐบาลดิิจิิทััลของจีีน” “การพััฒนา
อุุตสาหกรรมเกมและแอนิิเมชันในเมืืองเซี่่�ยเหมิิน และโอกาสการลงทุุน 
ในไทย” และ “พาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ข้้ามพรมแดน ณ มณฑลกวางตุ้้�ง 
กัับโอกาสและความท้าทายของไทย”

สุุดท้ายนี้้� ศููนย์์ BIC ขอขอบคุุณทุกท่่านที่่�ให้้การสนับสนุุนเว็็บไซต์์ 
www.thaibizchina.com อย่่างต่่อเนื่่�อง ทุุกท่่านยัังสามารถติดตาม 
ความเคล่ื่�อนไหวของศููนย์์ BIC ได้้ผ่่านทาง www.facebook.com/
thaibizchina และ www.blockdit.com/thaibizchina เพื่่�อรับัทราบข้อ้มูลู 
เชิิงลึึกและครอบคลุุมเกี่่�ยวกัับประเทศจีีน รวมถึึงข่่าวสารและกิิจกรรม 
ที่่�ศููนย์์ BIC ทั้้�ง 10 แห่่ง จะรายงานให้้ทุุกท่่านทราบตลอดทั้้�งปีีอีีกด้้วย

หวัังเป็็นอย่่างยิ่่�งว่่า BIC Yearbook 2023 จะมีีส่่วนในการจุดประกาย
โอกาสทางธุุรกิจและเป็็นส่ื่� อกลางให้้ท่่านผู้้�อ่านเข้้าถึึงประเทศจีีน  
ผู้้�บริิโภคชาวจีีน และโอกาสทางธุุรกิจในแดนมัังกรแห่่งนี้้�ได้้ไม่่มากก็็น้้อย

คำำ�นำำ�
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“หลากมุุมมอง...  
จัับจ้้องเศรษฐกิิจจีีน”  
นานาบทความเจาะลึึก 
เศรษฐกิิจจีีนในวัันนี้้�
เมื่่�อพฤษภาคม 2551

“หั่่�งเซ้้งจีีนกัับโอกาส  
ของผู้้�ประกอบการไทย”  
รวมบทความเกี่่�ยวกัับทิิศทาง 
เศรษฐกิิจ และประสบการณ์์ 
ในการทำำ�ธุุรกิจในจีีน
เมื่อกันยายน 2554

แฟ้มข้อมูลรายมณฑลของจีน
เมื่อกรกฎาคม 2555

BIC YEARBOOK  
ศึึกษาโอกาส เรีียนจากผู้้�รู้้�  
เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง 2014
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เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง 2017
เมื่อกันยายน 2560

BIC YEARBOOK 2018 
INNOVATIVE E-COMMERCE 
รู้้�ให้้ลึึก ผนึึกกลยุุทธ์ ์ 
เจาะตลาดจีีน
เมื่อตุลาคม 2561

BIC YEARBOOK 2019 
CONSUMPTION UPGRADE 
โอกาสใหม่่ของสิินค้้า 
และบริิการไทยในตลาดจีีน
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สารบััญ
ศึึกษาโอกาส
012	จั บตาเทรนด์์บริิโภคของ 

ชาวจีีนในยุุคหลัังโควิิดโอกาส
และความเปลี่่�ยนแปลง 
ด้้านการบริิโภคอาหารที่่� 
ผู้้�ประกอบการไทยต้้องรู้้�!

020	คุ ยเฟื่่� อง เรื่่�อง “มะม่่วง” : 
โอกาสและความท้าทาย 
ของมะม่่วงไทยในตลาดจีีน

032	ส่ องตลาดผลิตภัณฑ์แม่ ่
และเด็็กจีีนในยุุคเด็็กเกิิดน้้อย

044	 อนาคต R3A หลัังรถไฟจีีน-ลาว
ขนส่่งผลไม้้เข้้าจีีน 
ผ่่านด่่านรถไฟโม่่ฮานได้้

054	 “เครื่่�องด่ื่�มมะพร้า้วรููปแบบใหม่”่  
โอกาสใหม่่ของอุุตสาหกรรม
มะพร้้าวไทยในจีีนตะวัันตก
เฉีียงเหนืือ

070	จดจ้ องศัักยภาพ NEV  
ในเขต YRD...โอกาสที่่�ไทย 
ไม่่ควรพลาด

090	 การพััฒนาเศรษฐกิิจสีีเขีียว
ของมณฑลฝููเจี้้�ยน และโอกาส
ความร่่วมมืือกัับไทย

112	 โอกาสของบริิษััท StartUp ไทย
ในฮ่่องกงพร้้อมเงิินสนัับสนุุน
ธุุรกิจ

เรีียนจากผู้้�รู้้�
122	 เจาะลึึก “Wanghong 

Economy” ผู้้�ทรงอิิทธิพิล 
บนโลกออนไลน์์ เทรนด์์ใหม่ ่
ในยุุคเทคโนโลยีีดิิจิิทััล

138	รู้้�จั  กโรงงานกำำ�จัดเคร่ื่�องใช้ไ้ฟฟ้า้ 
ในครััวเรืือนแห่่งแรกของจีีน

146	 เรีียนรู้้�การทำำ�ธุุรกิจในจีีน 
ผ่่าน “Sexy Tea” เครื่่�องด่ื่�ม 
ชานมยอดนิิยมในนครฉางซา

156	 บทวิิเคราะห์์ตลาดผู้้�สููงอายุุ
ฮ่่องกงกัับโอกาสของธุุรกิจ 
การท่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพไทย 
(Medical & Wellness Tourism)

เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง
186	 ไฟฟ้้าพลังงานลมใน YRD  

น่่าจัับตา…ตอบโจทย์์ 
การพััฒนาพลังงานทดแทน 
ของไทย

198	 การเป็็นรััฐบาลดิิจิิทััลของจีีน
210	 การพััฒนาอุุตสาหกรรมเกม 

และแอนิเิมชัันในเมืืองเซี่่�ยเหมินิ 
และโอกาสการลงทุุนในไทย

220	พ าณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
ข้้ามพรมแดน ณ  
มณฑลกวางตุ้้�ง กัับโอกาส 
และความท้าทายของไทย

228	ศึึ กษาศัักยภาพเศรษฐกิิจ 
นครเฉิิงตูู เมืืองที่่�คว้้าอัันดัับ 1  
ในการจัดอันดัับ “เมืืองที่่�ดึึงดููด
การลงทุุนมากที่่�สุุดของจีีน”  
ต่่อเนื่่�อง 10 สมััย

238	ส่ อง “ฉางอัันห้้าว” ปีี 2023 
ฟันัเฟืืองสำำ�คัญ ขับัเคล่ื่�อนการค้า 
ระหว่่างประเทศของนครซีีอาน

20

122

186

166	 โอกาสมาถึึงแล้้ว กว่่างซีีชูู 
Digital Construction ปัักธง
อาเซีียน แจกจััดหนััก

174	ทำ ำ�ความรู้้�จัก “แอปเปิิล 
เยียีนไถ” แอปเปิลิชื่่�อดัังเมืืองจีีน  
ตำำ�นานแอปเปิิลลููกแรกของจีีน
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ศึึกษาโอกาส
•	จัับตาเทรนด์์บริิโภคของชาวจีีน
ในยุุคหลัังโควิิด ติิดตามโอกาส
และความเปลี่่�ยนแปลงด้้านการบริิโภค 
อาหารที่่�ผู้้�ประกอบการไทยต้อ้งรู้้�!

•	คุุยเฟื่่� อง เรื่่�อง “มะม่่วง” : 
โอกาสและความท้้าทาย 
ของมะม่่วงไทยในตลาดจีน

•	ส่่องตลาดผลิิตภััณฑ์์แม่่และ 
เด็็กจีีนในยุุคเด็็กเกิิดน้อย

•	อนาคต R3A หลัังรถไฟจีีน-
ลาวขนส่่งผลไม้้เข้้าจีีน 
ผ่่านด่่านรถไฟโม่่ฮานได้้

•	“เครื่่�องดื่่�มมะพร้้าวรููปแบบใหม่่” 
โอกาสใหม่่ของอุุตสาหกรรม
มะพร้า้วไทยในจีีนตะวันัตกเฉียีงเหนืือ

•	 จดจ้อ้งศัักยภาพ NEV ในเขต YRD... 
โอกาสที่่�ไทยไม่่ควรพลาด

•	การพััฒนาเศรษฐกิิจสีีเขีียว
ของมณฑลฝููเจี้้�ยน และโอกาส
ความร่่วมมืือกัับไทย

•	โอกาสของบริิษััท StartUp ไทย
ในฮ่อ่งกงพร้อ้มเงินิสนับัสนุนุธุรุกิจิ



จัับตาเทรนด์์ 
บริิโภคของชาวจีนี 
ในยุคุหลังัโควิิด 
ติิดตามโอกาสและ
ความเปลี่่�ยนแปลง
ด้้านการบริโภคอาหาร
ที่่�ผู้้�ประกอบการไทย
ต้้องรู้้�!

S

ศึึกษาโอกาส
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ช่่วงต้้นเดืือนธัันวาคมที่่�ผ่่านมา  
รัั ฐบาล จีีนไ ด้้ประกาศผ่่อนคลาย 
มาตรการควบคุุมโควิิด-19 ทั่่�วประเทศ 
ห ลัั ง บัั ง คัั บ ใ ช้้ ม า ตร  ก า รที่่ � เ ข้้ ม ข้้ น 
เ พ่ื่� อ ป้้ อ ง กัั น ก า ร แ พร่ ่ ร ะ บ า ดข  อ ง 
โควิิด-19 มาอย่่างต่่อเนื่่� องถึึงสามปี ี 
อย่่างไรก็ตาม ถึึงแม้้การควบคุุมที่่� 
เข้้มงวดจะจบลง แต่่จำำ�นวนผู้้�ติดเชื้้�อก็็ 
เพิ่่�มสููงขึ้้�นเป็็นจำำ�นวนมาก โดยชาวจีีน 
ส่ว่นใหญ่ท่ี่่�ติิดเชื้้�อยังัคงต้้องพักัรักัษาตััว 
ที่่�บ้้าน และบางส่่วนที่่�มีีความกังวล 
ยังัคงหลีีกเลี่่�ยงการออกนอกบ้า้นพบปะ
เพื่่�อนฝููงหรืือรัับประทานอาหารนอก
บ้้านอีีกด้้วย ซึ่่�งสถานการณ์์ดัังกล่่าว  
ส่่งผลกระทบทำำ�ให้้รููปแบบพฤติิกรรม
การบริิโภคของชาวจีีนเปลี่่�ยนแปลงไป

ซึ่่� ง ในบทความนี้้�  ศููน ย์์ข้้อมููล เพื่่� อ 
ธุรุกิจไทยในจีีน ประจำำ�สถานกงสุุลใหญ่่ 
ณ  น ค ร ก ว่่ า ง โ จ ว  จ ะ ม า เ ล่่ า ถึึ ง  
“เทรนด์์สิินค้้าอาหารและเครื่่�องด่ื่�ม 
ของจีีน” เพื่่�อให้้ผู้้�ประกอบการไทยที่่� 
สนใจสามารถพิิจารณารููปแบบสิินค้้าที่่� 
เหมาะสมและตอบโจทย์์ผู้้�บริิ โภค 
ชาวจีีนในยุุคหลัังโควิิด-19 นี้้�

ข้้ อ มูู ล จ า ก บ ริิ ษัั ท  K a n t a r  
Worldpanel ปีี 2565 เผยว่่า ในช่่วง 
การระบาดของโควิิด-19 ผลิิตภััณฑ์์ 
อาหารและเคร่ื่�องด่ื่�มที่่�เน้้นการส่ง่เสริิม 
สุุขภาพเติิบโตข้ึ้�นอย่่างมีีนััยสำำ�คัญ  
โดยเฉพาะ เค ร่ื่� อง ด่ื่� มอัดลมไ ม่่ มี ี
น้ำำ�ตาล เยลลี่่�อาหารเสริมเพื่่�อสุุขภาพ  
และนมโปรตีน 

ในขณะเดีียวกััน แบรนด์์อาหารและ 
เครื่่� องด่ื่� มในจีีนต่่างปรัับตััวให้้ เข้้า 
กัับพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภค โดยเพิ่่�ม 
คุุณค่าทางโภชนาการและความรู้้�สึึกลง 
ไปในสิินค้้าเพื่่�อดึึงดููดผู้้�บริิโภคกลุ่่�มใหม่ ่
อีีกด้้วย แต่่ผู้้�อ่านทราบหรืือไม่่ ว่่า  
ภายหลัังการยกเลิิกมาตรการควบคุุมโรค 
ที่่�เข้้มงวด แนวโน้้มพฤติิกรรมการบริโิภค 
ของชาวจีีนได้้เปลี่่�ยนแปลงไปอีกครั้้�ง  
โดยมีแีนวโน้ม้ที่่�ต้้องติิดตาม ดัังนี้้�

กลุ่่�มผลิตภััณฑ์์ที่่�เน้้น 
ความสะดวกรวดเร็็ว

สิินค้้าอาหารสำำ�หรัับ “หม้้อทอด 
ไร้้น้ำำ�มัน” ในช่่วงที่่�ผ่่านมา หม้้อทอด 
ไร้้น้ำำ�มััน (Air Fryer) เป็็นเครื่่� องใช้้
ไฟฟ้้าในครััวเรืือนที่่�ได้้รัับความนิิยม
ในจีีนอย่า่งต่่อเนื่่�อง เนื่่�องจากการใช้ง้าน
ที่่� สะดวกและสามารถปรุงอาหาร
ได้้หลากหลายมากกว่่าเตาอบหรืือ

ไมโครเวฟ ดัังนั้้�น ผู้้�ผลิตเครื่่�องใช้้ไฟฟ้้า 
ในจีีนต่่างมุ่่�งเน้้นการพัฒนาให้้หม้้อ 
ทอดไร้้น้ำำ�มัันสามารถปรุงอาหารได้้ 
หลากหลายมากยิ่่� งขึ้้� น  ในขณะที่่�  
ผู้้�ผลิตสิินค้้าอาหารต่างเริ่่�มหัันมาผลิต 
สิิ น ค้้ า สำำ� ห รัั บ ห ม้้ อ ท อ ด ไ ร้้ น้ำำ�มั ั น  
เพื่่�อดึึงดููดกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�ใช้้หม้้อทอด 
ไร้น้้ำำ�มันัมากขึ้้�นด้้วย เช่น่ เหอหม่า่ (盒马)  
ซุุปเปอร์์มาเก็็ตและแพลตฟอร์์มค้า 
ปลีกแนวใหม่่ที่่�อยู่่�ภายใต้้การบริิการ 
ของบริิษััทในเครืืออาลีีบาบา ได้้ออก 
ผลิตภัณฑ์อาหารสำำ�หรัับหม้้อทอด 
ไร้น้้ำำ�มันัโดยเฉพาะ อาทิิ ปููทอดกระเทีียม  
และหมูกูรอบ และบริิษััทอาหารซานฉวน  
(三全 )  ไ ด้้ อ อ ก ผลิ  ตภั  ณฑ์   อ า ทิิ  
ลููกชิ้้�นทอด หมููชุุบแป้้งทอด และ 
ไส้้กรอกย่่าง เป็็นต้้น

เครื่่�องปรุุงรสสำำ�เร็จ็รูป นอกเหนืือจาก  
อ า ห า ร สำำ� เ ร็็ จรู  ปที่่ � กำำ�ลั  ง ไ ด้้ รัั บ 
ความนิิยม ปััจจุบััน ผลิตภัณฑ์เครื่่�อง 
ปรุงรสสำำ�เร็็จรูปก็เป็็นอีีกหนึ่่�งแนวโน้้ม 
สิินค้้าอาหารที่่�กำำ�ลังได้้รัับความสนใจ 
จากผู้้�บริิโภคชาวจีีนเช่่นกััน โดยเฉพาะ  

หม้้อทอดไร้้น้ำำ��มัันเป็็น 
เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าในครััวเรืือน 
ที่่�ได้้รัับความนิิยมในจีีน 

เนื่่�องจากมีีการใช้้งานที่่�สะดวก 
และปรุงอาหารได้้หลากหลาย
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“ซุุปหม้้อไฟสำำ�เร็็จรูป” ซึ่่�งผู้้�บริิโภค 
สามารถรัับประทานซุุปหม่่าล่่า ชาบูู  
หรืือหม้้อไฟได้้อย่่างสะดวกและรวดเร็็ว  
โดยตลาดเครื่่�องปรุงรสสำำ�เร็็จรูปเติิบโต 
เฉลี่่�ยร้อ้ยละ 11 ต่่อปี ีและคาดการณ์์ว่่า  
ภายในปีี 2565 ผลิตภัณฑ์เครื่่�องปรุง 
สำำ� เ ร็็ จรู  ปจ  ะ มีี มูู ล ค่่ า สูู ง ถึึ ง  1 . 7 8  
แสนล้้านหยวน (25,797 ล้้านดอลลาร์์ 
สหรััฐ)

กลุ่่�มผลิตภััณฑ์์ที่่�เน้้น 
สุุขภาพกายและใจ

สิินค้้าเพื่่�อสุุขภาพ ปฏิิเสธไม่่ได้้ว่่า  
นอกเหนืือจากความอิ่่� มท้องแล้้ว 
คุุณค่าทางความรู้้�สึึกที่่�ผู้้�บริิ โภคจะ 
ได้้จากสิินค้้าก็็เป็็นอีีกหนึ่่� งปััจจัยที่่� 
สำำ�คัญสำำ�หรัับการแข่่งขัันในตลาด 
สิินค้้าอาหารในจีีน ผู้้�บริิโภคชาวจีีน 
หัันมาให้้ความสนใจ “ผลิิตภััณฑ์์ที่่� 
ช่่วยบรรเทาความกังวลด้้านสุุขภาพ”  
มากขึ้้�นภายหลัังการแพร่ระบาดของ 
โรคโควิิด-19 โดย “เอกสารปกขาว 

ว่่าด้้วยการปรัับปรุงสุุขภาพแห่่งชาติิ 
และภูมูิคิุ้้�มกันในยุุคหลัังการระบาดใหญ่่ 
หลัังปี ี2021” ของ iResearch ชี้้�ให้เ้ห็น็ว่่า  
ผู้้�บริิโภคชาวจีีนมากกว่่าร้้อยละ 90  
เริ่่�มหันมาให้้ความสนใจในการเพิ่่�ม 
ภููมิิคุ้้�มกั นของตนเพ่ื่� อ เผชิิญหน้้า 
กัับโรคระบาด โดยนอกจากการออก 
กำำ�ลังกายให้แ้ข็ง็แรงแล้้ว ผู้้�บริโิภคชาวจีีน 
ยัังมีีแนวโน้้มที่่� จะเพิ่่�มการใช้้ จ่่าย  
เพื่่� อซื้้� ออาหารเพื่่� อสุุขภาพเพื่่� อเพิ่่�ม 
ภููมิิคุ้้�มกันอีีกด้้วย

เครื่่� องด่ื่� ม  DIY  ข้้อมููลจากบท 
วิิเคราะห์์เทรนด์์ผู้้�บริิโภคของโลกในปี ี 
2565 (Global Consumer Trends  
2022) ที่่�จััดทำำ�โดยบริษัิัท Mintel ระบุุว่่า  
ในช่่วงการดำำ�เนิินมาตรการควบคุุม 
การแพร่ระบาดของโควิิด-19 ที่่�เข้ม้งวด 
เคร่ื่� อง ด่ื่� ม  DIY หรืือ  เค ร่ื่� อง ด่ื่� มที่่� 
สามารถปรัับสููตรได้้เองเป็น็ผลิตภัณฑ์ที่่� 
สามารถเยีียวยาจิิตใจให้้แก่่ผู้้�บริิโภคได้้ 
เป็็นอย่่างดีี บทวิิเคราะห์์เทรนด์์ตลาด 
ผู้้�บริโิภคของจีีน ประจำำ�ปี ี2565 ที่่�จััดทำำ� 

โดยบริิษััท CTR ระบุุว่่า เมื่่�อช่่วงเดืือน 
มกราคม - มิถิุนุายน 2565 ยอดจำำ�หน่า่ย 
กาแฟสำำ�เร็็จรูปขยายตััวกว่่าร้้อยละ 42  
และนมข้้าวโอ๊๊ต ขยายตััวกว่่าร้้อยละ  
88 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเวลาเดีียวกัันของ 
ปี ี2564 รวมถึึง เทรนด์์การค้นหา “สููตร 
กาแฟ+นม” ได้้กลายเป็็นหััวข้้อที่่�ได้้รัับ 
ความนิิยมสููงขึ้้�น นอกจากนี้้� ผลิิตภััณฑ์์
ชาและกาแฟสำำ�เร็็จรูปในจีีนนัับว่่าเป็น็
ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีการแข่ง่ขัันสููงโดยผู้้�ผลิิต 
ต่่างใช้้ เทคโนโลยีี เพ่ื่� อถนอมกลิ่่�น 
รสชาติิ และคุุณค่่าทางโภชนาการ 
ไว้้ให้้ได้้มากที่่�สุุด รวมถึึงการผสม 
และจัับคู่่�ชากาแฟ กัับผลิิตอ่ื่�น ๆ อาทิิ 
น้ำำ�ผลไม้้  ก็็ได้้กลายเป็็นจุุดขายที่่�
สามารถดึึงดููดผู้้�บริิโภคได้้เป็็นอย่า่งดีี

ผลิิตภััณฑ์์สำำ�หรัับกลุ่่�ม  
“Work from Home”

Work from Home หรืือ การทำำ�งาน 
ที่่�บ้้านกลายเป็็นรููปแบบการทำำ�งาน
ในยุุคโควิิด-19 และยุุคหลัังโควิิด-19 
กลายเป็็นรููปแบบการทำำ�งานที่่�ได้้รัับ
ความนิิยมมากขึ้้�นในจีีน การทำำ�งาน 
ที่่�บ้้านในบรรยากาศที่่�ผ่่อนคลายอาจ 
ทำำ�ให้้ ความตื่�นตััวลดลง และอาจทำำ�ให้ ้
เกิิดความรู้้�สึึกเฉื่่�อยชา จนอาจกระทบ 
ต่่อประสิิทธิภิาพและสมาธิใินการทำำ�งาน  
ดัังนั้้�น ผู้้�ประกอบการอาจออกแบบ 
ผลิ  ตภั  ณฑ์  ที่่� เ ห ม า ะ สมกั   บ ก ลุ่่�ม   
Work Form Home โดยอาจแบ่ง่ประเภท 
ผลิตภัณฑ์ออกเป็็น 4 ประเภท ดัังนี้้�  
(1) ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ช่่วยในการทำำ�งาน  
โ ด ย เ ป็็ น ผลิ  ตภั  ณฑ์  ที่่� ช่่ ว ย ใ ห้้ เ กิิ ด 
ความกระปรี้้�กระเปร่า กระตุ้้�นสมอง 
และทำำ�ให้้เกิิดสมาธิิในการทำำ�งาน เช่่น  
เคร่ื่� องด่ื่� มชูกำำ�ลัง หรืือลููกอมต่าง ๆ  
(2) ผลิิตภััณฑ์์สำำ�หรัับการพัักเบรก  
ในช่่วงพัักผู้้�บริิโภคต้้องการผลิตภัณฑ์ 
ที่่�ช่ว่ยบรรเทาความอ่อนล้้าจากการทำำ�งาน 
รวมถึึงฟื้้� นฟููร่่างกายให้้คืืนสู่่�สภาพ 
พร้้อมทำำ�งาน เช่่น กาแฟสำำ�เร็็จรูป  
หรืือชาผลไม้ ้(3) ผลิิตภััณฑ์์ให้้พลัังงาน  
โดยผู้้�ประกอบการจะต้้องให้ค้วามสำำ�คัญ 
กัับจุุดประสงค์์ของอาหารแต่่ละมื้้� อ  
โดยเฉพาะกลุ่่�มอาหารสำำ�เร็็จรูปแบบ 
รัับประทานได้้ทัันทีี เช่่น มื้้� อเ ช้้า 
ต้้องเสริมิพลังงานช่่วยให้้พร้้อมทำำ�งาน  

ลููกชิ้้�นทอด

ตััวอย่่าง ผลิิตภััณฑ์์สำำ�หรัับหม้้อทอดไร้้น้ำำ��มััน

ปููทอดกระเทีียม
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มื้้�อเที่่�ยงต้้องสะดวกรวดเร็็ว เป็็นต้้น  
(4 )  ผ ลิิตภััณฑ์์ขบเคี้้� ยวยามบ่่าย  
หลัังความเหน่ื่�อยล้้าจากการทำำ�งาน  
ผู้้�บริิโภคต้้องการเติิมความสุุขด้้วย 
การบริิโภคตามใจโดยที่่� ไม่่ละเลย 
สุุขภาพจนเกิินไป เช่่น ช็็อกโกแลต 
แคลเลอรีตี่ำำ� ถั่่�วอบกรอบต่่าง ๆ  เป็น็ต้้น

บรรจุุภััณฑ์์เก็็บได้้นานและขนาด
กระทััดรััด

ถุงุรีีทอร์์ตเพาช์์ แนวโน้ม้ความนิยิม 
ในการบริิโภคอาหารและเครื่่� องด่ื่� ม 
ในยุุคหลัังโควิิด-19 นอกจากจะเน้้น
ความสะดวกในการรัับประทานแล้้ว 
แต่่ยัังต้้องคำำ�นึึงถึึ ง  “ระยะเวลาใน
การเก็็บรัักษา” ด้้วย โดยบรรจุภััณฑ์ 

สำำ�หรัับอาหารสำำ�เร็็จรูปที่่�กำำ�ลังได้้รัับ 
ความนิยิมและตอบโจทย์ดั์ังกล่่าวในจีีน  
คืือ ถุุงรีีทอร์์ตเพาช์์ (Retort Pouch)  
ซึ่่� ง เป็็นบรรจุุ ภััณฑ์์สำำ�หรัับอาหาร 
สำำ�เร็็จรูปที่่�ทำำ�มาจากฟิิล์์มหลายชั้้�น  
มีีความแข็็งแรง ทนความร้้อนสููง  
สามารถเก็็บรัักษาคุุณภาพอาหาร 
ไ ด้้นาน อีีกทั้้� ง ยัังสามารถเ ก็็บไ ว้้ 
ในอุุณหภููมิิห้้องได้้ด้้วย

บรรจุุภััณฑ์์กระทััดรััด  ในช่่วง 
โควิิด-19 และช่่วงหลัังโควิิด-19 อาหาร 
สำำ� เ ร็็ จรู  ป แ ช่่ แ ข็็ ง เ ป็็ น อีี ก รูู ป แ บ บ 
ผลิ  ตภั  ณฑ์  ที่่� ไ ด้้ รัั บ ค ว า มนิ  ย มจ  า ก 
ผู้้�บริิโภคชาวจีีน โดยในช่่วงที่่�ผ่่านมา  
ผู้้� บริิ โภคชาวจีีนที่่� นิิ ยมซื้้� ออาหาร 
แช่่แข็ง็ต่่างประสบปัญัหาพื้้�นที่่�ในตู้้�เย็น็ 

ไม่่เพีียงพอ ดัังนั้้�น ผู้้�ประกอบการ 
ที่่�กำำ�ลังพิิจารณานำำ�สิินค้้าทั้้�งแช่่แข็็ง
และสิินค้้าทั่่�วไปเข้้ามาทำำ�ตลาดในจีีน 
อาจต้องพิิจารณา “ขนาดบรรจุุภััณฑ์์”  
ที่่�มีีขนาดกระทััดรัด สามารถเก็็บ 
ในพื้้�นที่่�ที่่�จำำ�กัดได้้ ซึ่่�งขนาดของสิินค้้า
อาจเป็น็จุุดขายสำำ�คัญที่่�สามารถดึึงดูดู 
ผู้้�บริิโภคชาวจีีนได้้เช่่นกััน

ข้้อมููลจากบทวิิเคราะห์์ เทรนด์์ 
ผู้้�บริิโภคของโลกในปีี 2565 (Global  
Consumer Trends 2022) โดยบริิษััท  
Mintel ยังัระบุุด้้วยว่่า ปัจัจุบันั ผู้้�บริิโภค 
ชาวจีีนกว่่าร้้อยละ 68 ควบคุมุการใช้จ่้่าย 
และกำำ�หนดงบประมาณอย่่างเข้้มงวด  
ดัังนั้้�น ผู้้�ประกอบการไทยที่่�ต้้องการนำำ� 
สิินค้้าเข้้ามาในจีีน นอกเหนืือจาก 
การพิิจารณาประเภทสิินค้้า รููปแบบ 
และขนาดของบรรจุุภััณฑ์์ อาจจะต้้อง 
พิิจารณาถึึงต้้นทุุนสิินค้้าเพื่่�อให้้สิินค้้า 

ของท่่านสามารถสร้างความได้้เปรีียบ 
ด้้านราคา และช่่วยให้้สิินค้้าสามารถ
แข่่งขัันกัับผู้้�ประกอบการรายอ่ื่�นได้้ดีี 
ยิ่่�งขึ้้�นด้้วย

ปััจจุบััน ถึึงแม้้การดำำ�เนิินมาตรการ 
ป้้องกัันการระบาดที่่�เข้้มงวดจะผ่่อน 
คลายลงอย่่างต่่อเนื่่� อง อย่่างไรก็ดีี  
ปััญหาการแพร่่ระบาดของโควิิด-1 9  
ยัั ง ไ ม่่ ไ ด้้ ค ลี่่� ค ล า ย ล ง โ ด ย สิ้้� น เ ชิิ ง  
การกักตััวอยู่่�ในบ้้านหลัังการติดเชื้้� อ 
ยัังคงเป็็นแนวโน้้มที่่�จะดำำ�เนิินต่่อไป 
อย่่างแน่่นอน ดัังนั้้�น ผู้้�ประกอบการที่่�
สนใจตลาดจีีนหลัังยุุคโควิิด-19 สามารถ
นำำ�สิินค้้าที่่�เหมาะสมกับรููปแบบการใช้้
ชีีวิิตรูปแบบใหม่่ในจีีน เพื่่�อตอบสนอง 
ความต้้องการของผู้้�บริิโภคชาวจีีน  
ตลอดจนเกื้้�อหนุุนรููปแบบการใช้้ชีีวิิต 
ของผู้้�บริิโภคในยุุคหลัังโควิิด-19 นี้้�

ซุุปสำำ�เร็็จรููปบรรจุุถุุงรีีทอร์์ตเพาช์์อาหารสำำ�เร็็จรููปบรรจุุถุุงรีีทอร์์ตเพาช์์

ผู้้�ประกอบการไทยที่่�ต้้องการนำำ�สิินค้้าเข้้ามาในจีีน  
นอกเหนืือจากการพิิจารณาประเภทสิินค้้า รููปแบบและขนาด 
ของบรรจุุภััณฑ์์แล้้ว อาจจะต้้องพิิจารณาถึึงต้้นทุนสินค้้า  

เพ่ื่�อให้้สิินค้้าสามารถสร้้างความได้้เปรีียบด้้านราคา
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คุุยเฟื่่� อง  
เรื่่�อง “มะม่่วง” : 
โอกาสและ 
ความท้้าทาย 
ของมะม่่วงไทย 
ในตลาดจีีน

ศึึกษาโอกาส
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รู้้�หรืือไม่่ . . . เขตปกครองตนเอง 
กว่่างซีีจ้้วง เป็็นมณฑลหนึ่่� ง ในจีีน 
ที่่� สามารถปลูกผลไม้้ เมืือง ร้้อนได้้ 
หลากหลายชนิดิตลอดทั้้�งปี ี ด้้วยสภาพ 
ภูมูิปิระเทศและภูมูิอิากาศที่่�เอื้้�ออำำ�นวย  
ทำำ�ให้ก้ว่่างซีีได้้รับัการขนานนามว่าเป็น็  
“สวนผลไม้้หลัังบ้้าน” ของจีีน

ในขณะที่่�ประเทศไทย ...ย่่างเข้้า 
เดืือนหก ฝนก็็ตกพรำำ�พรำำ� กบมันัก็็ร้้อง 
งึึมงำ�� ระงมไปทั่่�วท้้องนา.... แต่่ที่่�กว่่างซีี 
เมื่่� อย่่างเข้้าเดืือนหกเป็็นช่่วงที่่�ผลไม้ ้
หน้้าร้้อนจะเริ่่�มทยอยออกสู่่�ตลาด  
ไม่่ว่่าจะเป็็นลิ้้�นจี่่�  มะม่่วง และลำำ�ไย  
ตอนที่่�ผู้้� เขีียนกำำ�ลังเขีียนบทความ 
ฉบัับนี้้�อยู่่� ก็็เป็็นช่่วงที่่�กว่่างซีีกำำ�ลังเข้้าสู่่� 
“หน้้ามะม่่วง” ในบทบความฉบับนี้้�  
ขอถืือโอกาสมาเ ล่่า เรื่่� อง เกี่่� ยว กัับ 
“มะม่่วง” ของกว่่างซีีกััน

“มะม่ว่ง” เป็น็หนึ่่�งในผลไม้เ้มืืองร้อ้น 
ที่่� ไ ด้้ รัับความนิิยมในหมู่่�ผู้้�  บ ริิ โภค 
ชาวจีีน ทั้้� งการรัับประทานผลสด  
มะม่่วงแปรรูปหรืือแม้้กระทั่่�งการนำำ�ไป 
ปรุงกัับอาหารคาว เป็็นที่่�น่่าสัังเกตว่า  
พื้้� นที่่� จีีนตอนใต้้และภาคตะวัันตก 
ของจีีนเป็็นแหล่่งปลููกมะม่่วงที่่�สำำ�คัญ 
มีสีายพัันธุ์์�ที่่�หลากหลาย (บางสายพัันธุ์์� 
ซ้ำำ�ซ้้อนกัับที่่�นิิยมปลููกในไทย เช่่น  
เขีียวเสวย งาช้้าง)

เ มื่่� อ พูู ดถึึ  ง ม ะ ม่่ ว ง ข อ ง ก ว่่ า ง ซีี  
ต้้องพููดถึึง...เมืืองไป่่เซ่่อ (Baise City/ 
百色市) เพราะเป็็นแหล่่งปลููกมะม่่วง 

ที่่�มีีขนาดใหญ่่และมีีชื่่�อเสีียงมากที่่�สุุด 
ของประเทศ กว่่าจะเป็็น “ที่่�หนึ่่�ง”  
ในวงการมะม่่วงจีีน ต้้องย้้อนกลัับไป 
เมื่่�อ 30 กว่่าปีีที่่�แล้้ว ที่่�รััฐบาลไป่่เซ่่อ 
ได้้เริ่่�มวางยุุทธศาสตร์ให้้ “มะม่่วง”  
เ ป็็ น อุุ ตส  า ห ก รรม   เ ส า ห ลัั ก ที่่� ช่่ ว ย 
ขัั บ เ ค ล่ื่� อ น เ ศ ร ษ ฐ กิิ จ แ ล ะ ช่่ ว ย ใ ห้ ้
ประชาชนหลุุดพ้นจากความยากจน

ข้้อมููล ณ สิ้้�นปีี 2564 เมืืองไป่่เซ่่อ 
มีี พื้้� น ที่่� ปลู ู ก ที่่� พร้ ้ อ ม ใ ห้้ ผ ล ผลิ  ต  
4 .58 แสนไร่่  ชาวสวนมะม่่วงใน 
เมืืองไป่่เซ่่อมีีการปลูกมะม่่วงมากกว่่า  
30 สายพัันธุ์์�  เริ่่�ม เ ก็็บเกี่่�ยวตั้้� งแต่่ 
เดืือนมิถิุนุายน ยาวไปจนถึึงปลายเดืือน
สิิงหาคมของทุุกปีี โดยคาดว่า ปีี 2565  
ผลผลิตมะม่่วงจะทะลุุ 1 ล้้านตััน 
เป็็นครั้้�งแรก กำำ�ลังการผลิตคิดเป็็น  
30% ของทั้้�งประเทศ และคาดว่าเฉพาะ 
มะม่่วงสด จะสร้้างมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ 
ได้้มากกว่่า 5,500 ล้้านหยวน หรืือ 
เกืือบ 30,000 ล้้านบาทเลยทีีเดีียว

เ มื่่� อ เ ดืื อ น มิิ ถุุ น า ย น ที่่� ผ่่ า น ม า  
รััฐบาลเมืืองไป่่เซ่่อเพิ่่�งจััดแถลงข่่าว 
การเริ่่�มเก็็บเกี่่�ยวและจำำ�หน่่ายมะม่่วง 
ในเมืืองไป่เ่ซ่่ออย่่างเป็น็ทางการ ผู้้�อ่าน 
หลายท่่านอาจมีีคำำ�ถามว่า… ชาวสวน 
จะเก็็บ จะขายมะม่่วง ทำำ�ไมต้้องรอ 
สััญญาณจากรััฐบาล???

เพราะนี่่�เป็น็ “มาตรการจัดระเบียีบ 
ตลาดมะม่ว่ง” ที่่�เริ่่�มใช้ม้าตั้้�งแต่่ปี ี2558  
ด้้วยการกำำ�หนดเวลาการเก็็บเกี่่�ยว 
มะม่่วง เพื่่�อป้้องกัันปััญหาการเก็็บผล 
มะม่่วงอ่่อน ซึ่่�งจะส่่งผลกระทบต่่อ 
ชื่่� อเสีียงและภาพลักษณ์์ของมะม่่วง 
ไป่่เซ่่อ และเป็็นการสร้้างหลัักประกััน 
ด้้านคุุณภาพ รสชาติิ และความสุุก 
ของผลมะม่่วงที่่�ออกสู่่�ตลาด ที่่�สำำ�คัญ  

เป็็นการสร้้างอำำ�นาจการต่อรองให้ ้
มะม่่วงได้้ราคาดีี ซึ่่�งภาคเกษตรไทย 
สามารถนำำ�ไปปรัับใช้ไ้ด้้กัับผลไม้ไ้ทยได้้

เมืืองไป่เ่ซ่อ่ยังัมีแีนวทางการพัฒนา  
“อุุตสาหกรรมมะม่่วง” ที่่�หลากหลาย 
และน่่าสนใจ ซึ่่�งประเทศไทยสามารถ
เ รีี ย น รู้้� แ ล ะ นำำ� ไ ปปร   ะ ยุุ ก ต์์ ใ ช้้ ไ ด้้  
โดยนอกเหนืือจากมีีนโยบายสนับสนุุน
การปลูกูแล้้ว รัฐับาลยังัส่ง่เสริมิการลงทุนุ 
ด้้านการแปรรูปมะม่่วงเพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่า 
ให้้ กัับ ตััวสิิน ค้้า  และแก้้ไขปััญหา 
ผลผลิตล้นตลาด รวมถึึงมีีการจัดตั้้�ง  
“สถาบัันวิิจััยมะม่่วง” เพีียงแห่่งเดีียว 
ในจีีน เพื่่�อส่่งเสริมการวิจััยและพััฒนา 
เทคโนโลยีีด้้านการพััฒนาสายพัันธุ์์� 
และเทคนิิคการปลูกมะม่ว่งหลากหลาย 
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สายพัันธุ์์� ซ่ึ่�งถืือเป็็นต้้นแบบการเรีียนรู้้� 
สำำ�หรัับประเทศไทยได้้แทบทั้้�งสิ้้�น

แม้้ว่่าประเทศจีีนจะสามารถปลููก 
มะม่่วงได้้ แต่่ผลผลิตยัังไม่่สามารถ 
ตอบสนองความต้้องการได้้อย่่างเต็็มที่่� 
และปฏิิเสธไม่่ได้้ว่่า... มะม่ว่งนำำ�เข้า้จาก 
ต่่างประเทศมีีคุุณภาพ รสชาติิ และ 
เนื้้�อสััมผััสที่่�พิิเศษแตกต่่างจากมะม่่วง 
ท้้องถิ่่�น จากสถิติิศุุลกากรจีีน พบว่่า  
ปีี 2564 ประเทศจีีนนำำ�เข้้ามะม่่วง  
(พิิกััดศุุลกากร 08045020) น้ำำ�หนััก 
รวม 14,460 ตััน มููลค่่าการนำำ�เข้้า  
135 ล้้านหยวน ในภาพรวม “มะม่่วงไทย”  
ยัั ง ค ร อ ง แ ชมป์  ์ ใ น ต ล า ด จีี น ทั้้� ง ใ น 
ด้้านมููลค่่าและปริิมาณ (43.02%  
ในเชิงิมููลค่่า และ 39.08% ในเชิงิปริมาณ)

อย่่างไรก็ดีี ปริิมาณการนำำ�เข้้า 
มะม่่วงของจีีนมีีแนวโน้้มลดลงจาก 
ปีีก่่อนหน้้า โดยปััจจัยสำำ�คัญมาจาก 

สถานการณ์์การแพร่ระบาดของ 
โ ค วิิ ด - 1 9  ที่่� เ ป็็ น อุุ ปสรร    ค ต่่ อ 
กระบวนการนำำ�เข้้า-ส่่งออกสิินค้้า 
ผ่า่นระบบห่ว่งโซ่ค่วามเย็น็ ไม่ว่่่าจะเป็น็ 
กระบวนการขนส่่ง  กระบวนการ 
ทางพิิธีีการศุุลกากร การตรวจสอบ 
กัักกัันโรคพืืชและแมลงศััตรูพืืช และ
การตรวจและฆ่่าเชื้้� อบนบรรจุภััณฑ์ 
ด้้านนอก (ผลไม้้ชนิิดอื่� น ส่่วนใหญ่่ 
มีีแนวโน้้มเป็็นไปในทิิศทางเดีียวกััน)

ทั้้� งนี้้�  หากพิิจาณาจากปริิมาณ 
การนำำ�เข้้าเป็็นรายมณฑล(เทีียบเท่่า)  
พบว่่า เขตฯ กว่่างซีีจ้้วง ยัังคงเป็็น 
มณฑลที่่�มีีปริิมาณการนำำ�เข้้ามะม่่วง 
มากที่่� สุุดในประเทศจีีน ( คิิดเป็็น  
34.88% ของทั้้�งประเทศ) ตามมาด้้วย 
มณ  ฑ ล ฝูู เ จี้้� ย น  มณ  ฑ ล เ จ้้ อ เ จีี ย ง  
มณฑลยููนนาน และมณฑลกวางตุ้้�ง  
(ในแง่่มูลูค่่าการนำำ�เข้า้รายมณฑล ได้้แก่่  

มณฑลฝููเจี้้�ยน ซึ่่�งส่่วนใหญ่่เป็็นมะม่่วง 
ไต้้หวััน มณฑลเจ้้อเจีียง มณฑลกวางตุ้้�ง  
เขตฯ กว่่างซีีจ้้วง และนครเซี่่�ยงไฮ้้)

อย่่างไรก็ดีี การนำำ�เข้้ามะม่่วงของ 
เขตฯ กว่่างซีีจ้้วง ส่่วนใหญ่่นำำ�เข้้าจาก 
ประเทศเวีียดนาม เน่ื่�องจากมีีพรมแดน 
ติิดกัน (51.06% ของปริมิาณนำำ�เข้า้จาก 
ต่่างประเทศ) ทั้้�งนี้้� ยัังไม่่นัับรวมมะม่่วง 
ที่่�นำำ�เข้้าผ่่านการค้าชายแดน (และ 
มะม่่วงไทยใส่่อ๋๋าวหญ่่ายเพื่่�อใช้้สิิทธิ ิ
การค้าชายแดน) ซึ่่�งไม่่ได้้ถููกรวมใน 
ระบบข้้อมููลของศุุลกากรแห่่งชาติิด้้วย  
รองลงมาเป็็นมะม่่วงกััมพููชา (สััดส่วน  
47.51%) และมะม่ว่งไทย ปริมิาณ 72 ตััน 
คิิดเป็็นสััดส่่วนเพีียง 1.43% เท่่านั้้�น

ภาพรวมปีี  2564 การนำำ� เข้้ า  
“มะม่่วงไทย” ของจีีน แม้ว่้่ามะม่ว่งไทย 
ยัังคง “ยืืนหนึ่่�ง” ในตลาดจีีน ด้้วยสัดัส่ว่น  
39% ของปริิมาณนำำ�เข้้ามะม่่วง (ในเชิิง 
มูลูค่่า มีสีัดัส่ว่น 43.02% ของมูลูค่่านำำ�เข้า้) 

แต่่การนำำ�เข้้ากลัับมีีแนวโน้้มลดลง 
กว่่าครึ่่�ง (จาก 11,710 ตัันในปีี 2563  
เหลืือ 5,651 ตัันในปีี 2564) เนื่่�องจาก 
ปริิมาณการนำำ�เข้้าของมณฑลที่่� เคย 
นำำ�เข้้ามะม่่วงไทยเป็็นจำำ�นวนมากกลัับ  
“ลดฮวบ” ในปีีที่่�ผ่่านมา โดยเฉพาะ 
มณฑลยููนนาน (ลดลง 2,457 ตัันจาก 
ปี ี2563) มณฑลฝูเูจี้้�ยน (ลดลง 1,958 ตััน) 
มณฑลกวางตุ้้�ง (ลดลง 1,254 ตััน)  
เขตฯ กว่่างซีีจ้้วง (ลดลง 1,120 ตััน)  
มณฑลซานตง (ลดลง 451 ตััน)

ด้้วยเหตุุไฉน.... ทำำ�ไมจีีนถึึงนำำ�เข้้า 
มะม่่วง(ไทย) “ลดฮวบ” เดิิมทีปีี 2563  
เกืือบ 50% ของการนำำ�เข้้ามะม่่วงไทย  
เป็็นการนำำ�เข้้าของมณฑลชายแดน 
อย่่างยููนนาน (37.89%) และกว่่างซีี  
(10.19%) ซึ่่�งส่่วนใหญ่่เป็็นการขนส่่ง 
ด้้วยรถบรรทุุก จึึงพอประเมิินได้้ว่่า...  
เป็น็เพราะสถานการณ์โ์ควิิด-19 ที่่�ส่ง่ผล 
กระทบต่่อการขนส่่งและการดำำ�เนิิน 
พิิ ธีี ก า รศุ ุ ล ก า ก รที่่ � ด่่ า น ช า ย แ ด น  
(การเปิิด-ปิดิด่านกระทัันหันั รถบรรทุก 
รอคิิวนาน/ตกค้้าง) ทำำ�ให้้ผู้้�นำำ�ในพื้้�นที่่� 

“มะม่่วง” เป็็นหนึ่่�งในผลไม้ ้
เมืืองร้้อนที่�ได้้รัับความนิิยม 

ในหมู่่�ผู้้�บริิโภคชาวจีีน  
ทั้้�งการรัับประทานผลสด 

และมะม่่วงแปรรููป
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เกิิดความไม่่มั่่�นใจและชะลอการนำำ�เข้้า 
ก็็เป็็นได้้ เนื่่�องจากมะม่่วงสดเป็็นผลไม้ ้
ที่่�มีีความบอบบางและเน่่าเสีียง่่าย

เมื่่� อสถานการณ์์ เป็็นเช่่นนี้้� . . . .  
แล้้วตลาดมะม่่วงไทยในจีีน ยัังมีี 
โอกาสเติิบโตอยู่่�หรืือไม่่ ต้้องบอกว่่า... 
ท่่ามกลางข่่าวร้้าย ก็็ยัังมีีข่่าวดีีอยู่่�บ้้าง  
ปีี 2564 มณฑลเจ้้อเจีียงเป็็น “พระเอก 
เบอร์ ์1” ในการนำำ�เข้า้มะม่ว่งไทย ชนิดิที่่� 
เรีียกว่่า “พุ่่�งสวนกระแส” เลยก็็ว่่าได้้  
คิิดเป็็นปริมาณนำำ�เข้า้จากไทย 1,501 ตััน 
(เพิ่่�มขึ้้�น 1,089 ตัันจากปี ี2563) คิิดเป็น็ 
มููลค่่านำำ�เข้้า 16.75 ล้้านหยวน นัับเป็็น 
มููลค่่าสููงสุุดของมณฑลในจีีน (ปีี 2563  
มููลค่่า 5.6 ล้้านหยวน) ยัังไม่่นัับรวม 
ตลาดใหม่่อย่่างนครฉงชิ่่�ง และมณฑล

เจีียงซูู ที่่�มีีแนวโน้้มการนำำ�เข้้ามะม่่วง 
ไทยมากขึ้้�นเช่่นกััน

มองหา ‘โอกาส’ ของมะม่่วง 
ไทย ในช่่วงสถานการณ์์ไม่่ปกติิจาก 
โควิิด-19 ทำำ�ให้ช้าวจีีน “คิิดถึึงเมืืองไทย” 
“ คิิ ดถึึ  ง อาหารไทย”  เชื่่� อ ว่่ า เมนู ู 
“ข้า้วเหนียีวมะม่ว่ง”เป็น็รายการของหวาน 
บนเมนูร้า้นอาหารไทยในจีีนแทบทุุกแห่ง่  
จึึ ง เ ป็็ น โ อ ก า สที่่ � ดีี ใ น ก า รส่ ่ ง เ สริ ิ ม 
การบริิโภค ‘มะม่่วงน้ำำ�ดอกไม้้ไทย’  
ในตลาดจีีน เพราะด้้วยรสชาติิและ
เนื้้� อสััมผััสของมะม่่วงน้ำำ�ดอกไม้้ไทย 
แล้้ว ไม่่สามารถทดแทนด้้วยมะม่่วง 
ท้้องถิ่่�นได้้เป็็นแน่่

ช่ว่งเวลาการออกสู่่�ตลาดที่่�คลาดกัน 
ก็็เป็น็โอกาสทางการตลาดที่่�มะม่ว่งไทย 

จะเข้้ามาขยายตลาดในพื้้�นที่่�กว่่างซีี 
และกระจายสู่่�มณ ฑลรอบข้้ าง ไ ด้้  
เพราะว่่ามะม่่วงไทยออกสู่่�ต ลาด 
ก่่อนในช่่วงเดืือนมีีนาคม-พฤษภาคม  
ขณะที่่�มะม่่วงไป่่เซ่่อจะออกสู่่�ตลาด 
ใ น ช่่ ว ง เ ดืื อ น มิิ ถุุ น า ย น - สิิ ง ห า ค ม  
ภายใต้้สถานการณ์โ์ควิิด-19 ในปัจัจุบััน 
ผู้้�ส่ ่ ง อ อ ก ไ ท ย ส า ม า รถ  ใ ช้้ จุุ ด แ ข็็ ง 
ด้้านที่่�ตั้้�งของกว่่างซีีที่่�อยู่่�ไม่่ไกลจาก 
ประเทศไทยในการส่งออกมะม่ว่งไปทำำ� 
ตลาดจีีนผ่่านกว่่างซีีได้้ โดยเฉพาะ 
ด่่านท่่าเรืือ ในเส้้นทางขนส่่งท่่าเรืือ 
แหลมฉบััง-ท่่าเรืือชิินโจว ซึ่่� งมีีอยู่่� 
สััปดาห์ล์ะหลายเที่่�ยว และมะม่่วงเขมร 
ก็็ ใ ช้้ ช่่ อ ง ท า ง ก า รข  น ส่่ ง นี้้� อ ยู่่� ด้้ ว ย  
หรืืออาจพิิจารณาใช้้การขนส่่งทาง 

ช่่วงสถานการณ์ไม่่ปกติิ 
จากโควิิด-19 ทำำ�ให้้ชาวจีีน 

“คิิดถึึงเมืืองไทย”  
“คิิดถึึงอาหารไทย”  

เชื่่�อว่่าเมนูู “ข้้าวเหนีียวมะม่่วง” 
เป็็นรายการของหวานบนเมนูู

ร้้านอาหารไทยในจีีนแทบทุุกแห่่ง
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ลองคิิดดููเล่่น ๆ ว่่า… หากผู้้�ใช้ ้
อิินเทอร์์เน็็ตชาวจีีนสั่่�งมะม่่วง 

ผ่า่นระบบออนไลน์เ์พีียงแค่ค่นละลููก  
ประเทศไทยเราจะสร้้างยอดขาย 

ได้้มากแค่่ไหน?

เครื่่�องบินิผ่า่น “ด่่านท่่าอากาศนานาชาติิ 
อู๋๋�ซวีีนครหนานหนิิง” (รหัสท่าอากาศยาน  
IATA : NNG) ใช้้เวลาบิินเพีียง 2 ชั่่�วโมง  
ซึ่่�งเป็็นช่่องทางใหม่่ล่่าสุุดที่่�สามารถใช้้ 
ตอบโจทย์์ผลไม้้พรีเมี่่�ยม/บอบช้ำำ�ง่าย 
อย่่างมะม่่วง

ประเด็็น “มะม่ว่งเขมร” เป็็นเร่ื่�องที่่� 
ต้้องจัับตาอย่า่งใกล้้ชิดิ เพราะปีทีี่่�ผ่า่นมา 
มะม่ว่งกััมพูชูาถืือเป็น็ “ม้า้มืืด” ในวงการ 
ส่่ งออกมะม่่วงที่่� เข้้ ามาตีีตลาดจีีน  
หลัังจากที่่�ศุุลกากรแห่่งชาติิจีีน หรืือ 
GACC เพิ่่� งอนุุญาตให้้  “มะม่่วง”  
เป็็นผลไม้้สดชนิิดที่่�  2 ของกััมพููชา  
(ต่่อจากกล้้วยหอม) ที่่�สามารถส่งออก 
ไปประเทศจีีนได้้เมื่่� อปีี 2563 และ 
เพิ่่�งจะมีีการนำำ�เข้้าล็็อตแรกเมื่่�อเดืือน 

พฤษภาคม 2564 ด้้วยระยะเวลาสั้้�น ๆ  
ไม่่ถึึงปีี มะม่่วงเขมรเข้้าไปทำำ�ส่่วนแบ่่ง 
ตลาดได้้ 23.12% ของปริิมาณนำำ�เข้้า 
ทั้้�งประเทศ

เป็็นที่่�น่่าสัังเกตว่า...ราคาเฉลี่่�ยของ 
มะม่่วงเขมรที่่�เข้้าประเทศจีีนมีี “ราคา 
ถููกมาก” เพีียงกิิโลกรััมละ 2.02 หยวน 
เท่่านั้้�น (เวีียดนามกิโลกรััมละ 5.14  หยวน) ขณะที่่�ราคานำำ�เข้้าเฉลี่่�ยของ 

มะม่ว่งไทยอยู่่�ที่่�กิิโลกรัมัละ 10.30 หยวน 
สููสีีกัับมะม่่วงไต้้หวััน ที่่�เป็็นเจ้้าตลาด 
รองจากไทย ที่่�กิิโลกรัมัละ 14.17 หยวน 
(ฟิิ ลิิปปิินส์์  ออสเตรเลีีย และเปรู  
กิิโลกรััมละ 74.03 / 49.05 และ 30.70 
หยวน ตามลำำ�ดับ)

แม้้ ว่่าขณะนี้้�  กััมพูชาจะได้้รัับ 
อนุุญาตให้้ส่่งออกผลไม้้ไปจีีนได้้เพีียง  
2 ชนิิด แต่่ กััมพููชากำำ�ลังเดิินหน้้า 
ส่่ ง เสริมการส่งออกสิินค้้า เกษตร  
ไปตีตลาดจีีนเพิ่่�มมากขึ้้�นในอนาคต  
โดยเฉพาะผลไม้้เมืืองร้้อนที่่�หลายชนิิด 
มีีลัักษณะทัับซ้้อนกัับผลไม้้ไทย อาทิิ  
ลำำ�ไย (ที่่�เพิ่่�งได้้รัับอนุุมััติิจากศุุลกากร 
แห่่งชาติิจีีนเมื่่�อ 19 พ.ค. 2565) ทุุเรีียน  

(กำำ�ลังประสานกัับฝ่่ายจีีนเพื่่�อศึึกษา 
รายละเอีียดเกี่่�ยวกัับเง่ื่�อนไข/มาตรการ 
ด้้ า น สุุ ข อ น า มัั ย ที่่� เ กี่่� ย ว ข้้ อ ง ข อ ง 
ประเทศจีีน ปล.ขณะที่่� เ วีียดนาม 
ได้้ส่่งหนัังสืือพิิธีีสารไปยััง GACC แล้้ว 
รอเพีียง  GACC  จรดปลายปากกาเท่่านั้้�น) 
แก้้วมัังกร ส้้มโอ และมะพร้้าวน้ำำ�หอม

การบ้า้นสำำ�หรับัผู้้�ส่ง่ออกมะม่ว่งไทย  
คืือ การจัดการด้้านสุุขอนามััยพืืช 
ข อ ง ส ว น ผ ล ไ ม้้ แ ล ะ โ ร ง คัั ด บ รรจุ    
การรัักษาคุุณภาพให้้ได้้ระดัับพรีีเมีียม  
โดยเฉพาะการเลืือกใช้้บรรจุภััณฑ์  
(packag ing)  ที่่� สามารถปกป้้อง 
ผลมะม่่วงระหว่่างการขนส่่ง เนื่่�องจาก 
มะม่่วง เป็็นผลไม้้ เปลืือกบางและ 
บอบช้ำำ�ง่าย จึึงต้้องใช้้ความพิถีีพิิถััน 

เจาะลึึกตลาดจีีนและโอกาสของธุุรกิิจไทยหลัังโควิิด-19BIC YEARBOOK 2023028 029



ในการคัดเลืือกบรรจุภััณฑ์ที่่�แข็็งแรง  
ทนทาน และมีีการเจาะรููเพื่่�อระบาย 
อากาศ เพื่่� อป้้อง กัันไม่่ ให้้มะม่่วง 
อัับชื้้�นจนเน่่าเสีียได้้ง่่าย ร่่วมกับการใช้้ 
ระบบโลจิิสติกส์์ห่่วงโซ่่ความเย็็น (cold 
chain) เพื่่�อรัักษาความสดใหม่่

ในกลุ่่�มผลไม้้ตามฤดููกาล มะม่่วง 
เป็็นผลไม้้ที่่�ถููกค้้นหา (คำำ�ค้นหายอด 
นิิยมสูงสุุด) มากที่่�สุุดกันติิดต่อกััน 3 ปี ี
ตั้้�งแต่่ปีี 2562 - 2564 ปีีที่่�ผ่่านมา  
(ปี ี2564) มะม่ว่งมีอัีัตราการเปลี่่�ยนแปลง 
ไปสู่่� e-Commerce สููงถึึง 60% และมี ี
ยอดขายผ่่านช่่องทาง e-Commerce  
รวมมููลค่่าราว 4,600 ล้้านหยวน

ดัังนั้้�น การพััฒนาช่่องทางการจััด 
จำำ�หน่่ายผ่่านแพลตฟอร์์มออนไลน์์ 
เป็็นอีีกสิ่่�งที่่�ไม่่ควรมองข้้าม เพราะด้้วย 
พลเมืืองเน็ต็ (Netizen) ของจีีน ณ สิ้้�นปี ี 
2564  ที่่� มีี มากมายมหาศาลก ว่่ า  
1,032 ล้้านคน (มากกว่่าประชากรไทย  
14 เท่่า) และผู้้�ใช้้งานอิินเทอร์์เน็็ต 
ผ่่านมืือถืือ 1,029 ล้้านคน และมีี 
แนวโน้ม้ที่่�จะเพิ่่�มจำำ�นวนมากขึ้้�นเร่ื่�อย ๆ   

การทำำ�ตลาดผ่า่นแพลตฟอร์ม์ออนไลน์ ์
จึึงกลายเป็็นอีีกหนึ่่�งกลยุุทธ์์ทางธุุรกิจ 
ที่่�สำำ�คัญ ที่่�จะทำำ�ให้้ผู้้�ประกอบการ 
สามารถเข้้าถึึงผู้้�บริิโภคในวงกว้้าง อาทิิ

•	 แพลตฟอร์์ม e-Commerce อาทิิ  
taobao.com (淘宝) jd.com (京东商城) 
suning.cn (苏宁易购)

•	 แอปพลิเคชัันบนมืือถืือ อาทิิ  
โปรแกรมชิิทแชทอย่่าง  Wechat  
ที่่� ส ามารถห้้อย  M in i  p rog ram  
ของร้้ านผลไม้้ เฟรนไชส์์น้้อยใหญ่่  
และ Wechat moment ของผู้้�ค้า 
ผลไม้ร้ายย่อ่ย

•	 แอปพลิเคชันั Food Delivery อาทิิ  
Meituan (美团) และ eleme (饿了么)  
ที่่�มัักจะมีีร้้านผลไม้้เฟรนไชส์์น้้อยใหญ่่ 
 และร้้านค้้าผลไม้้รายย่่อยเปิิดอยู่่�

•	 แอปพลิเคชัันไลฟ์์สด (L ive  
streaming) ที่่�กำำ�ลังได้้รัับความนิยม
อย่่างมากในขณะนี้้�  อาทิิ  T iktok  
(抖音)  Kuaishou (快手)  taobao  
(淘宝直播/点淘)

ในยุุคที่่� เทคโนโลยีีสารสนเทศ 
เ ข้้ า ม า มีี บ ท บ า ท ม า ก ขึ้้� น ใ น ชีี วิิ ต 
ประจำำ�วัน และแทบจะแฝงตััวในทุุก 
กิิ จ ก รรมจ    น ก ล า ย เ ป็็ น ส่่ ว น ห น่ึ่� ง
ของชีีวิิตและพฤติิกรรมใหม่่ให้้ กัับ 
ผู้้�บริิโภคอย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้ ดัังนั้้�น  
ก า รปร   ะ ยุุ ก ต์์ ใ ช้้ เ ท ค โ น โ ล ยีี อ ย่่ า ง 
เหมาะสมย่อมสร้างโอกาส “ทำำ�เงิิน”  
ให้กั้ับผู้้�ที่่�พร้อ้มและมองเห็น็โอกาสเสมอ

ปีี 2564 มะม่่วงมีีอััตรา 
การเปลี่่�ยนแปลงไปสู่่�  

e-Commerce สููงถึึง 60%  
และมีียอดขายผ่่านช่่องทาง  
e-Commerce รวมมููลค่่า 
ราว 4,600 ล้้านหยวน
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ส่่องตลาด
ผลิิตภััณฑ์์แม่่และ

เด็็กจีีนในยุุค 
เด็็กเกิิดน้้อย
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ศึึกษาโอกาส
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ในปีี 2564 อััตราการเกิิดใหม่่ของ
ประชากรจีีนลดแตะระดัับต่ำำ�สุดในรอบ 
70 ปีี หรืือตั้้�งแต่่ปีี 2492 (ค.ศ. 1949) 
ที่่�พรรคคอมมิิวนิิสต์จีีนขึ้้�นมาปกครอง
ประเทศ แม้้ว่่าในปีี 2559 รััฐบาลจีีน
ได้้เริ่่�มอนุุญาตให้้ประชาชนมีีบุุตรได้้  
2 คน และต่่อมา เมื่่�อปี ี2564 จีีนประกาศ
อนุุญาตให้้คู่่�สามีีภรรยาสามารถมีีบุุตร
ได้้ถึึง 3 คน พร้้อมมาตรการสนัับสนุุน
ต่่าง ๆ ถึึงกระนั้้�น อััตราการเกิิดของจีีน
ไม่่ได้้เพิ่่�มขึ้้�น แต่่กลัับมีีแนวโน้้มที่่�ลดลง

แต่่ เนื่่� อง ด้้วยปััจจัยตััว เร่่ งของ
ตลาดแม่่และเด็็กมีีการพััฒนาอย่่าง 
ต่่อเนื่่�อง เช่น่ มาตรฐานและคุณุภาพชีวิีิต 
ความเป็็นอยู่่�ที่่� ดีีขึ้้�น  การยกระดัับ 
การบริิโภคของคนจีีน การเพิ่่�มขึ้้�น
ของอััตราการจ้างงานของสตรีและ

การเพิ่่�มขึ้้�นของผู้้�ใช้้อิินเทอร์์เน็็ตผ่่าน 
โทรศััพท์มืือถืือ เป็็นต้้น ทำำ�ให้้การลดลง 
ของอััตราการเกิิดใหม่่มีีผลกระทบ 
ที่่�จำำ�กัดต่อภาพรวมการเติิบโตของ
ตลาดแม่่และเด็็กในจีีน ในทางกลัับกััน 
ตลาดแม่่และเด็็กกลัับยัังคงสามารถ
ขยายตััวได้้เป็็นอย่่างดีี

คุุณแม่่จีีนในยุุค  
consumption upgrade  
หรืือยุุคที่่�มีีการยกระดัับ
พฤติิกรรมการบริิโภคนั้้�น  

ส่่วนใหญ่่เป็็นผู้้�ที่่�เกิิดหลัังยุุค 
90s มีีการศึกษาในระดัับที่่�สููง
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ที่่�มาของข้้อมููล: สำำ�นัักงานงานสถิิติิแห่่งชาติิจีีน



มููลค่าตลาดผลิตภััณฑ์์แม่่ 
และเด็็ก

ข้้อมููลจากสถาบัันอุุตสาหกรรม
แม่่และเด็็กจีีน (China Commercial 
Maternal and Child Industry 
Institute: MACII) ระบุุว่่า มููลค่่าของ
ตลาดผลิตภัณฑ์แม่่และเด็็กในจีีนได้้
ขยายตััวจาก 2.59 ล้้านล้้านหยวนใน 
ปีี 2560 เป็็น 3.75 ล้้านล้้านหยวนใน 
ปีี 2564 โดยมีีอััตราการเติิบโตเฉลี่่�ย
ต่่อปีีมากกว่่าร้้อยละ 11 และคาดว่า
ในปีี 2566 มููลค่่าตลาดผลิตภัณฑ์แม่่
และเด็็กนี้้�จะสามารถทะลุุระดัับ 4 ล้้าน
ล้้านหยวนได้้

พฤติิกรรมผู้้�บริิโภค
คุุณแม่่จีีนในยุุค consumption 

upgrade หรืือยุุคที่่�มีีการยกระดัับ
พฤติิกรรมการบริโิภคนั้้�น ส่ว่นใหญ่เ่ป็น็
ผู้้�ที่่�เกิิดหลัังยุุค 90s มีกีารศึึกษาในระดัับ
ที่่�สููง มีีความเป็็นตััวของตััวเอง และ 
มีี อิิสระทางการเงิิน นอกจากนี้้�ยััง
ให้้ความสำำ�คัญกัับการพััฒนาอาชีีพ 
ของตน เลี้้�ยงลููกตามหลัักวิิทยาศาสตร์ 
และมัักจะหาความรู้้�และแลกเปลี่่�ยน
ประสบการณ์ผ์่า่นแพลตฟอร์ม์โทรศัพัท์
มืือถืือ โดยคุุณแม่ม่ักัจะตััดสินิใจซื้้�อจาก
คำำ�แนะนำำ�ของญาติิ เพื่่�อน ผู้้�เชี่่�ยวชาญ 
และเนื้้�อหาในแพลตฟอร์์มออนไลน์์

จ า ก ผ ล ก า ร สำำ�ร  ว จข  อ ง บ ริิ ษัั ท  
iResearch บริิษััทวิิจััยการตลาดที่่�มีีชื่่�อ
เสีียงในจีีน พบว่่า คุุณแม่่ยุุคหลััง 90s  
จะซื้้�อผลิตภัณฑ์ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับแม่่และ
เด็็กเฉลี่่�ยร้้อยละ 21 ถึึงร้้อยละ 50  
ของค่่าใช้้จ่่ายครััวเรืือนในแต่่ละเดืือน 
โดยคุุณแม่่มัักจะเลืือกซื้้�อ

1.	ของใช้้ในชีีวิิตประจำำ�วัน เช่่น  
ผ้า้อ้้อมสำำ�เร็จ็รูป       ผลิตภัณฑ์ทำำ�ความสะอาด/ 
บำำ�รุงผิิวสำำ�หรัับเด็็ก

2.	ของเล่่นและคอนเทนต์์ที่่�เกี่่�ยวกัับ
แม่่และเด็็ก เช่่น การ์์ตููน เพลงและ 
คอร์์สเรีียนสำำ�หรัับเด็็ก

พฤติิกรรมการซื้้�อของเหล่่า 
คุุณแม่่ คืือ จะเก็็บข้้อมููลและ
เปรีียบเทีียบอย่่างละเอีียด 
ก่่อนซื้้�อ โดยมองว่่าราคา 
นั้้�นสอดคล้้องกัับคุุณภาพ 

ยอมที่่�จะจ่่ายแพงกว่่าเล็็กน้้อย
เพ่ื่�อให้้ได้้ของที่่�คุุณภาพดีีกว่่า

แพลตฟอร์์มออนไลน์สำำ�หรัับคุุณแม่่ที่่�ได้้รัับความนิิยม 3 อัันดัับแรก 
ที่่�มาของข้้อมููล: https://www.chinapp.com/

ที่่�มาของข้้อมููล: iResearch

3.	เสื้้�อผ้้าและรองเท้้า อาหาร เช่่น 
นมผง อาหารเสริมและแคลเซีียม
สำำ�หรัับเด็็ก

BIC YEARBOOK 2023036 037เจาะลึึกตลาดจีีนและโอกาสของธุุรกิิจไทยหลัังโควิิด-19



ที่่�มาของข้้อมููล: https://www.tmall.com/ 

4.	ของใช้้ ในการ เลี้้� ย งลููก  เช่่น  
ขวดนม เครื่่�องปั๊๊� มนม รถเข็็นเด็็ก

5.	บริิการต่าง ๆ เช่่น บริิการนวด 
บริิหารพัักฟื้้� นหลัังคลอดบุตร

พฤติิกรรมการซื้้�อของเหล่่าคุุณแม่ ่
คืือ จะเก็็บข้อ้มูลูและเปรียีบเทีียบอย่า่ง
ละเอีียดก่อนซื้้�อ โดยมองว่่าราคานั้้�น
สอดคล้้องกัับคุุณภาพ เช่่น หากคุุณซื้้�อ
สิินค้้าในราคา 1 บาท คุุณก็จะได้้สิินค้้า
คุุณภาพ 1 บาท ยอมที่่�จะจ่่ายแพง

กว่่าเล็็กน้้อยเพื่่�อให้้ได้้ของที่่�คุุณภาพ
ดีีกว่่า ชอบลองของใหม่่ และชอบ
เลืือกซื้้�อสิินค้้าตามไลฟ์์สไตล์มากกว่่า
ตามการใช้้งาน ชอบดููการไลฟ์์สดและ 
วิิดีีโอสั้้�น

แนวคิิดการใช้้ชีีวิิตและการเลี้้�ยง
ดููบุุตรของคุุณพ่่อคุุณแม่่จีีนยุุคใหม่ ่
มีีความแตกต่่างและหลากหลายมาก
ยิ่่�งขึ้้�น อาทิิ (1) แม่่ผู้้�มีีอิิสรภาพ ใช้้
ชีีวิิตตามความต้้องการในช่่วงตั้้�งครรภ์

และสามารถทำำ�หน้้าที่่�แม่่และกิิจกรรม 
ที่่� ตนช่ื่� นชอบควบคู่่�กั นไปได้้อย่่าง
ลงตััว (2) ซามููไรพ่่อลููกอ่่อน มีีสามีีที่่�มี ี
ส่่ ว น ร่่ ว ม แ ล ะ มีี ค ว า มถนั  ั ด ใ น ก า ร
เลี้้�ยงดููบุุตรมากขึ้้�น (3) เลี้้�ยงลููกให้ ้
ใกล้้ชิิดธรรมชาติิ นอกจากสถานที่่� 
ท่่องเที่่�ยวแบบดั้้�งเดิิม เช่่น สวนสนุุก 
และพิิพิิธภัณฑ์สััตว์น้ำำ� มีีแนวโน้้มที่่� 
คุุ ณพ่ ่ อ คุุ ณ แ ม่่ จ ะ พ า ลูู ก ไ ปสั ั มผั ั ส
ธรรมชาติิมากขึ้้�น เช่น่ กิิจกรรมตั้้�งแคมป์ ์
ในป่่า ไปท่องเที่่�ยวตามทุ่่�งหญ้้าหรืือ 
เดิินป่่า (4) เลี้้�ยงลููกอย่่างปล่อยวาง 
ปล่อยให้้ลููกไ ด้้สำำ�รวจและค้้นคว้้า 
สิ่่�งต่่าง ๆ ด้้วยตััวเอง ปลูกูฝัังให้ลู้กูพ่ึ่�งพา
ตนเองได้้ และ (5) เรีียนรู้้�อย่่างสนุกุสนาน 

สนัับสนุุนให้้ลููกเรีียนรู้้�จากกิิจกรรม 
ที่่� สร้ ้ า ง สรรค์    แ ล ะ ข อ ง เ ล่่ น เ พื่่� อ
พััฒนาการและการศึึกษา

ช่่องทางการจััดจำำ�หน่่าย
การเลืือกซื้้� อผลิตภัณฑ์ผ่่านช่่อง

ทางออนไลน์์มีีแนวโน้้มเพิ่่�มขึ้้�น โดย
ข้อ้มูลู ณ สิ้้�นปี ี2564 มีผีู้้�บริโิภคชาวจีีน 
ซื้้� อ ผลิ  ตภั  ณฑ์  แ ม่่ แ ล ะ เ ด็็ ก ผ่่ า น 
ช่่องทางออนไลน์์ถึึง 250 ล้้านคน และ
แพลตฟอร์์มที่่� ได้้รัับความนิยมก็ไม่ ่
พ้้นแพลตฟอร์์ม B2C ยัักษ์์ใหญ่่ เช่่น 
JD และ Tmall ที่่�ผู้้�บริิโภคสามารถ
เลืือกซื้้�อผลิตภัณฑ์ที่่�มีีคุุณภาพได้้จาก
ร้้านค้้าทางการของแบรนด์์ชั้้�นนำำ�  

ก่่อนการระบาดของโควิิด-19 ทั่่�วประเทศ จีีนมีีร้้านขายสิินค้้า 
แม่่และเด็็กเกืือบ 250,000 แห่่ง หลัังจากการระบาด 

ร้้านออฟไลน์์แบบดั้้�งเดิิมเหล่่านี้้�ต่่างทยอยปิิดตััวกัันอย่่างต่่อเนื่่�อง
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2,803 ล้้านแห่ง่ โดยส่ว่นมากมีีที่่�ตั้้�งอยู่่� 
ในมณฑลส่่านซีี มณฑลซานตง และ 
มณฑลเจ้้อเจีียง ในปีี 2563 มีีบริิษััท 
จดทะเบียีนใหม่ ่898,000 แห่ง่ เพิ่่�มขึ้้�น
ร้้อยละ 4.6 เมื่่� อเทีียบกัับปีี 2562 
และในช่่วง 11 เดืือนแรกของปีี 2564  
มีบีริษัิัทจดทะเบีียนใหม่ถ่ึึง 1,295,000 แห่่ง  
ซึ่่�งมากกว่่าช่่วงเดีียวกัันของปีี 2563  
ถึึงร้้อยละ 61.9

โอกาสของผู้้�ประกอบการไทย
การเพิ่่�มขึ้้�นของคู่่�แข่่งนั้้�นก็็เป็็น

ปััจจัยหนึ่่� งที่่�สามารถสะท้้อนได้้ว่่า 
ตลาดนี้้�มีีศัักยภาพควรค่าแก่่การเข้้ามา 
แย่่งชิิง ผลิตภัณฑ์แม่่และเด็็กไทยก็็มิไิด้้ 
แพ้้ชาติิใดในโลก หากผู้้�ประกอบการ 
สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่่�มีีคุุณภาพ 
และตอบโจทย์ค์วามต้้องการ พร้อ้มโฆษณา 
ประชาสัมัพันธ์ผ์่า่นสื่่�อโซเชียีลออนไลน์ ์
ที่่�เป็็นช่่องทางการตลาดที่่�สำำ�คัญในยุุค 
ปััจจุบััน โอกาสที่่�จะเข้้ามาครองใจของ 
คุุณพ่อคุุณแม่่จีีนยุุคใหม่่นั้้�น ก็็อาจ 
ไม่่ไกลเกิินเอื้้�อม

การเพิ่่�มขึ้้�นของคู่่�แข่่งนั้้�นก็็เป็็น
ปััจจัยหนึ่่�งที่่�สามารถสะท้้อน 

ได้้ว่่า ตลาดนี้้�มีีศักยภาพควรค่่า
แก่่การเข้้ามาแย่่งชิิง

ทั้้�งยัังมีีกิิจกรรมส่วนลดต่าง ๆ และ 
ได้้รัับสิินค้้าอย่่างรวดเร็็วผ่่านเครืือข่่าย 
การขนส่่งที่่�มีีประสิิทธิิภาพจากบริิษััท
ขนส่่งชั้้�นนำำ�ของจีีน

ร้า้นขายสินิค้้าแม่แ่ละเด็็กครบวงจร
อยู่่�ในช่่วงขาลงก่่อนการระบาดของ
โรคโควิิด-19 ทั่่�วประเทศจีีนมีีร้้านขาย
สิินค้้าแม่่และเด็็กเกืือบ 250,000 แห่่ง 
หลัังจากการระบาด ร้้านออฟไลน์์
แบบดั้้�งเดิิมเหล่่านี้้�ต่่างทยอยปิิดตัวกััน
อย่่างต่่อเนื่่� อง โดยในช่่วงคร่ึ่�งปีีแรก 
ของปี ี2565 นี้้�มีรี้้านค้้าปิดิตัวลงไปแล้้ว 
อย่่างน้้อย 30,000 แห่่ง เนื่่� องจาก
ปััจจุบััน ผู้้�บริิโภคสามารถเปรียบเทีียบ
ราคาสิินค้้าบนแพลตฟอร์์มออนไลน์์
ได้้อย่่างง่่ายดาย อีีกทั้้�งยัังมีีรีีวิิวจาก 
ผู้้�ที่่�เคยซื้้�อสิินค้้า ทำำ�ให้ผู้้้�บริิโภคสามารถ 
ซื้้�อสิินค้้าที่่�มีีคุุณภาพในราคาที่่�ถููกได้้
โดยไม่่จำำ�เป็็นต้้องเสีียเวลาเดิินทาง

คู่่�แข่่งในตลาด
แม้้ ว่่าขนาดตลาดผลิิตภัณฑ์แม่ ่

และเด็็กจีีนจะมีขีนาดใหญ่ ่แต่่ความหอม 
หวานนี้้�ก็็ดึึงดููดนัักธุุรกิจชาวจีีนและ
บริิษััทต่่าง ๆ ทั่่� วโลกเช่่นเดีียวกััน 
ข้้อมููล  ณ สิ้้�น เดืื อน พ.ย .  2564  
จาก Qichacha บริิษััทฐานข้้อมููลธุุรกิจ 
ในจีีนค้้นพบว่่า ในจีีนมีบีริิษััทที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 
กัับผลิตภัณฑ์สำำ�หรับัแม่แ่ละเด็็กจำำ�นวน 
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ปฏิิเสธไม่ไ่ด้้ว่่า การแข่ง่ขันัที่่�ดุเุดืือด 
ใ น จีี น เ ป็็ น เ รื่่� อ ง ที่่� มีี ค ว า มท้  า ท า ย
สำำ� ห รัั บ ผู้้�ปร   ะ ก อ บ ก า รต่  า ง ช า ติิ 
ต้้องอาศััยการปรัับตััวอย่่างรวดเร็็ว
ตามสถานการณ์์ และต้้องแข่่งขัันใน
สภาพแวดล้อมที่่�อาจอยู่่� ในสถานะ 
เสีียเปรียบ โดยเฉพาะเมื่่�อพิิจารณาว่่า  
จีีนได้้ก้้าวเข้้าสู่่�ยุคของอุุตสาหกรรม 
ก า รผลิ   ตอั  จฉริ  ิ ย ะ ที่่� เ น้้ น คุุ ณ ภ า พ
มากกว่่าปริิมาณ และรััฐบาลจีีนรณรงค์์
การใช้้แบรนด์์และสิินค้้าที่่�ผลิตใน
จีีนตามคำำ�ขวัญของวััยรุ่่�นจีีนยุุคใหม่ ่ 
“จีีนทำำ�  จีีนใช้้  จีีนโชว์” โดยจาก 
ผลสำำ�รวจพบว่่ามากกว่่าร้้อยละ 60  
ของคุุณแม่่ ยุุคหลััง 90s พึึงพอใจ 
กัับผลิตภัณฑ์แบรนด์์จีีน

อย่่างไรก็ดีี ในหลายสิินค้้าและ
ผลิตภัณฑ์ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับความปลอดภัย
ด้้านอาหาร โภชนาการ และการเติิบโต
ของเด็็ก คุุณแม่่ชาวจีีนยัังคงเลืือก
ใช้้แบรนด์์ต่่างชาติิ เนื่่� องจากมั่่�นใจ
ในคุุณภาพและความน่่าเชื่่� อถืือของ
กระบวนการผลิต โดยเฉพาะสืืบเนื่่�อง 
จากเหตุุการณ์์เมื่่�อปีี 2551 ที่่�เกี่่�ยวข้้อง
กัับความปลอดภัยด้้านอาหารในจีีน 
โดยมีีการตรวจพบนมและนมผง
ดััดแปลงสำำ�หรัับทารก ตลอดจนวััตถุดิุิบ 
ประกอบอาหารและส่่วนประกอบอ่ื่�น ๆ  
ที่่�เจืือปนสารเมลามีีนซึ่่�งอัันตรายต่่อ
สุุขภาพ ซึ่่�งได้้สร้้างกระแสหวาดระแวง
ของผู้้�บริิโภคชาวจีีนต่่อผลิตภัณฑ์นม

และนมผงที่่�ผลิตในจีีนเป็็นอย่่างมาก 
ด้้วยเหตุุนี้้� ตลาดนมผงสำำ�หรัับทารก 
ในจีีนมากกว่่าครึ่่�งหนึ่่�งจึึงยังัถูกูครอบงำ��
โดยแบรนด์์ต่่างประเทศ และในบางเมืือง
สััดส่่วนทางการตลาดสููงถึึงร้้อยละ 80

ไทยในฐานะผู้้�ผลิตและผู้้�ส่่งออก
ผลิ  ตภั  ณฑ์  อ า ห า รร  ะ ดัั บ แ น ว ห น้้ า
ของโลก  มีีภาพลักษณ์์ ในสายตา
ชาวจีีนของการเป็็นแหล่่งวััตถุุ ดิิบ
อาหารที่่� อุุดมสมบูรณ์์ เป็็นสถานที่่� 
ท่่องเที่่�ยวเชิิงนิิเวศ และเป็็นศููนย์์ให้้
บริิการด้้านสุุขภาพและการแพทย์์ครบ
วงจร จึึงควรใช้้ประโยชน์จากจุุดแข็็ง 
ของไทย โอกาสจาก “perception gap”  

ของผู้้�บริโิภคชาวจีีนต่่อแบรนด์์ต่่างชาติิ 
เป็็นทุุนเดิิม และช่่องทางการตลาด
ออนไลน์์ต่่าง ๆ ในการพััฒนาสิินค้้า
และบริิการที่่�โดดเด่่นและมีีคุุณภาพ 
อาทิิ ผลิตภัณฑ์อาหารเด็็ก บริิการและ
ผลิตภัณฑ์ด้้านการท่องเที่่�ยวสำำ�หรัับ
ครอบครััวที่่�มีีเด็็กเล็็ก และผลิตภัณฑ์
บำำ�รุงและอาหารเสริมสำำ�หรัับคุุณแม่ ่
หลัังคลอดบุตร เพื่่�อให้ทุ้กุย่า่งก้้าวน้อ้ย ๆ   
(baby steps) ของการขยายตลาดในจีีน
เป็็นไปได้้อย่่างมั่่�นคงและรวดเร็็ว และ
ตอบสนองต่่อรููปแบบการใช้้ชีีวิิตของ
คุุณพ่่อคุุณแม่่ชาวจีีนยุุคใหม่่ได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น
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อนาคต R3A
หลัังรถไฟจีน-ลาว
ขนส่่งผลไม้้
เข้้าจีีนผ่่านด่่าน
รถไฟโม่่ฮานได้้



การประกาศผ่่อนคลายมาตรการ 
ควบคุุมและป้้องกัันโรคโควิิด-19 ของ 
รััฐบาลจีีนในช่่วงเดืือนธัันวาคม 2565  
ถึึ ง เดืือนมกราคม 2566 ไม่่ เพีียง 
เป็็นจุุดเริ่่�มต้้นของการเปิิดกว้้างให้ ้
ประชาชนสามารถเดิินทางระหว่่าง 
ประเทศเท่่านั้้�น  แต่่ยัั ง ส่่งผลดีีต่่อ 
การขนส่่งสิินค้้าระหว่่างประเทศด้้วย 
เพราะเท่่ากัับเป็็นการยกเลิิกขั้้�นตอน 
การตรวจกรดนิวคลีีอิิกเพื่่� อหาเชื้้� อ 
โควิิด-19ที่่� อาจปะปนมากัับสิินค้้า  
จึึงสามารถช่่วยลดต้้นทุุนในการขนส่่ง
ด้้านเวลาและค่่าใช้้จ่่ายได้้

ร ว มทั้้ � ง ยัั ง เ ป็็ น ข่่ า ว ดีี สำำ� ห รัั บ 
ประเทศไทย ซึ่่�งขณะนี้้�กำำ�ลังเข้้าสู่่�ช่่วงที่่� 
ผลไม้้เมืืองร้้อนทยอยเข้้าสู่่�ท้องตลาด
โดยผลผลิตส่่วนหน่ึ่�งถููกส่่งออกไปยัง 
ประเทศจีีน เน่ื่�องจากผลไม้้ไทยเป็็น 
สินิค้้าศักัยภาพที่่�ประเทศจีีนต้้องการสูงู  
โดยเฉพาะผลไม้้จำำ�พวกทุุเรีียน มัังคุุด  
มะพร้้าว ลำำ�ไย สัับปะรด และส้้มโอ  

โดยจีีนเป็็นผู้้�นำำ� เข้้าผลไม้้จากไทย 
สูู ง เป็็น อััน ดัับ  1  ตามมา ด้้วยชิิ ลีี  
เวีียดนาม ฟิิลิิปปิินส์์ และสหรััฐอเมริิกา 
นอกจากนี้้� ทุุเรีียนยัังครองอัันดัับ 1  
ของมููล ค่่าผลไม้้ที่่� นำำ� เ ข้้ามาในจีีน  
โ ด ย ทุุ เ รีี ย น ไ ท ย ค ร อ ง สัั ดส่ ่ ว น ถึึ ง 
ร้้อยละ 95 ตามมาด้้วยเชอร์์รี่่� กล้้วย 
มัังคุุด และมะพร้้าว

ช่่องทางการขนส่่งผลไม้้จาก
ประเทศไทยสู่่�มณฑลยููนนาน

สำำ�นัักงานศุุลกากรแห่่งชาติิจีีน  
(General Administration of Customs  
of the People’s Republic of China:  
GACC)  มีีนโยบายในการกำำ�หนด  
“ด่่านจำำ�เพาะเพื่่� อการนำำ�เข้้าสิินค้้า 
ควบคุุม” เช่่น ผลไม้้ ธััญพืืช เนื้้�อสััตว์  
ไม้้  สััตว์น้ำำ�เพื่่� อการบริิ โภค สิินค้้า 
ประมงแช่่เย็็น และต้้นกล้้าและเมล็ด 
พัันธุ์์�พืืช เป็็นต้้น

แผนที่่�ด่่านจำำ�เพาะเพ่ื่�อการนำำ�เข้้าผลไม้้
ของมณฑลยููนนาน/ด่่านในพิิธีีสารฯ  
ส่่งออก-นำำ�เข้้าผลไม้้ผ่่านประเทศที่่�สาม
ระหว่่างไทย-จีีน

ทุุเรีียนยัังครองอัันดัับ 1  
ของมููลค่่าผลไม้้ที่่�นำำ�เข้้ามาในจีีน  
โดยทุุเรีียนไทยครองสััดส่่วนถึึง 
ร้้อยละ 95 ตามมาด้้วยเชอร์์รี่่�  
กล้้วย มัังคุุด และมะพร้้าว

โดยในส่่วนของมณฑลยููนนาน 
ปััจจุบััน มีีด่่านจำำ�เพาะเพื่่�อการนำำ�เข้้า 
ผลไม้้ รวม 9 แห่่ง ประกอบด้้วย

•	 ด่่านทางอากาศ ได้้แก่่ ด่่าน 
ท่่าอากาศยานนานาชาติิฉางสุ่่� ย 
นครคุุนหมิิง

•	 ด่่านทางบกบริิเวณชายแดน 
จีีน-เวีียดนาม ได้้แก่่ ด่่านเหอโข่่ว และ 
ด่่านเทีียนเป่่า

•	 ด่่านทางบกบริิเวณชายแดนจีีน-

เมียีนมา ได้้แก่่ ด่่านต่่าลั่่�ว ด่่านจางเฟิ่่� ง 
ด่่านหว่่านติิง และด่่านโหวเฉีียว

•	 ด่่านทางบกบริิ เวณชายแดน 
จีีน-ลาว ได้้แก่่ ด่่านโม่่ฮาน และด่่าน 
รถไฟโม่่ฮาน
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ทั้้�งนี้้� หากอ้้างอิิงตามพิิธีสีารว่าด้้วย 
ข้้ อ กำำ� ห น ด ใ น ก า รกั  ก กัั น โ ร ค แ ล ะ 
ตรวจสอบสำำ�หรัับการส่่งออกและ 
นำำ� เ ข้้ า ผ ล ไ ม้้ ผ่่ า น ปร  ะ เ ท ศ ที่่� ส า ม 
ระหว่่างประเทศไทยและสาธารณรััฐ
ประชาชนจีีน (พิิธีสีารฯ) ซึ่่�งในส่่วนของ 
มณฑลยููนนานกำำ�หนดให้้ด่่านโม่่ฮาน  
ด่่านรถไฟโม่ฮ่าน ด่่านเหอโข่่ว ด่่านรถไฟ 
เหอโข่่ว และด่่านเทีียนเป่่าสามารถ 
นำำ�เข้้าผลไม้้ไทยที่่�ขนส่่งทางบกผ่่าน 
ประเทศที่่�สามได้้

ในทางปฏิิบััติิ ไทยสามารถส่่งออก 
ผลไม้้ ไปจีีนผ่่านมณฑลยููนนานได้้  
5 ช่อ่งทาง ได้้แก่่ (1) ด่่านท่่าอากาศยาน 

นานาชาติิฉางสุ่่�ยนครคุนหมิิงซึ่่�งเป็็น 
การขนส่่งโดยตรงโดยไม่่ผ่่านประเทศ 
ที่่�สาม (2) ด่่านโม่่ฮาน (3) ด่่านรถไฟ 
โม่่ฮาน (4) ด่่านเหอโข่่ว และ (5) ด่่าน 
เทีียนเป่า่ โดยปัจัจุบันั ทุุกช่อ่งทางข้า้งต้้น 
มีีการนำำ�เข้้าผลไม้้ไทย ยกเว้้นด่่าน 
เทีียนเป่่า ขณะที่่� ด่่านรถไฟเหอโข่่ว 
ยัั ง ไม่่สามารถนำำ� เข้้ าผลไม้้ ไทยไ ด้้  
แม้้ ว่่าด่่านรถไฟเหอโข่่วจะถููกระบุุ
ในพิิธีีสารฯ แต่่จนถึึงปััจจุบััน GACC  
ยัังไม่่ได้้ประกาศรัับรองให้้ด่่านรถไฟ 
เหอโข่ว่เป็น็ด่่านจำำ�เพาะเพื่่�อการนำำ�เข้้า 
ผลไม้้

สถานการณ์์การค้้าผลไม้้ 
ไทย-ยููนนานผ่่านด่่านโม่่ฮาน

ผลไม้้เป็็นสิินค้้าที่่�มณฑลยููนนาน 
มีีมูู ล ค่่ าการนำำ� เข้้ าจากไทยสูู งสุุ ด 
เป็น็อัันดัับ 1 ต่่อเนื่่�องกัันมานานหลายปีี 
โดยปีี 2565 มณฑลยููนนานนำำ�เข้้า 
ผลไม้้ไทยคิิดเป็็นมููลค่่า 900 ล้้าน 
ดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นจากปีี 2564  
ร้้อยละ 32.6 และคิิดเป็็นร้้อยละ 79  
ของปริมาณการนำำ� เข้้ าสิิน ค้้าไทย 
ทั้้�งหมด ในจำำ�นวนนี้้� ทุเุรียีนครองสััดส่ว่น 
สููงถึึงร้้อยละ 64.6 หรืือคิิดเป็็นมููลค่่า  
582 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 
80.3 ตามมาด้้วยมัังคุุด ลำำ�ไย ส้้มโอ 
ขนุุน และสัับปะรด ส่่งผลให้้มณฑล 
ยููนนานเป็็นมณฑลที่่�นำำ�เข้้าผลไม้้ไทย 
มากที่่�สุดุเป็น็อัันดัับสองของจีีน รองจาก 
มณฑลกวางตุ้้�งเท่่านั้้�น

ด่่านโม่่ฮานเป็็นช่่องทางที่่�มีีการ 
นำำ�เข้้าผลไม้ไ้ทยมากที่่�สุดุในบรรดาด่่าน 
ทั้้�งหมดของมณฑลยููนนานที่่�สามารถ 

นำำ�เข้้าผลไม้้ไทยได้้ โดยมีีขั้้�นตอน 
ดัังนี้้� ตู้้�คอนเทนเนอร์์ผลไม้้ออกจาก 
ประเทศไทยที่่�ด่่านเชีียงของ จัังหวััด 
เชียีงราย ข้า้มสะพานมิติรภาพไทย-ลาว 
แห่่งที่่�  4 เข้้าลาวที่่� ด่่านห้้วยทราย  
แขวงบ่อ่แก้้ว เปลี่่�ยนไปใช้ร้ถหัวัลากลาว 
เดิินทางระยะทาง 247 กิิโลเมตรไปยััง 
ด่่านบ่่อเต็็น เปลี่่�ยนไปใช้้รถหััวลากจีีน  
เดิินทางผ่่านด่่านโม่่ฮานเข้้าจีีน

แม้้กระทั่่�งในช่่วงระหว่่างปีี 2563- 
2566 ซึ่่�งเป็็นช่่วงการระบาดของโรค 
โควิิด-19 ปริิมาณผลไม้้ไทยที่่�นำำ�เข้้า 
ผ่่านด่่านโม่่ฮานก็็ยัังมีีการขยายตััว 
ประมาณร้อยละ 20 ต่่อเนื่่� องทุุกปี ี 
โ ด ย ปัั จจั  ย สำำ�คั  ญ ที่่� ทำำ� ใ ห้้ ปริ ิ ม า ณ 
ผลไม้้ไทยที่่�นำำ�เข้้าผ่่านด่่านโม่่ฮาน 
มีีการขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นทุุกปีี ในช่่วง 
ก า รร  ะ บ า ดข  อ ง โ ค วิิ ด - 1 9  ไ ด้้ แ ก่่  
สถานการณ์์โรคระบาดและมาตรการ 
ป้้ อ ง กัั น โ ค วิิ ด - 1 9  ส่่ ง ผ ล ใ ห้้ เ กิิ ด 
อุุปสรรคต่่อการขนส่่งสิินค้้าข้้ามแดน  
โดยเฉพาะช่่องทางด่่านชายแดน 

ด่่านโม่่ฮานเป็็นช่องทาง 
ที่่�มีีการนำำ�เข้้าผลไม้้ไทยมากที่่�สุุด 

ในบรรดาด่่านทั้้�งหมด 
ของมลฑลยููนนานที่�สามารถ 

นำำ�เข้้าผลไม้้ไทยได้้

ภาพช่่องทางผ่่านแดนของด่่านโม่่ฮาน 
ในปััจจุุบััน
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เวีียดนาม-จีีนซ่ึ่�งเดิิมในช่่วงก่่อนเกิิด 
โรคระบาดเป็็นช่่องทางที่่� จีีนนำำ�เข้้า 
ผลไม้้ไทยและผลไม้้เ วีียดนามเป็็น 
จำำ�นวนมากเกิดิประสบปัญัหาการจราจร 
แออััดและติิดขััดจนทำำ�ให้้ผลไม้้เกิิด 
การเน่่าเสีียในขณะที่่�ผู้้�บริิโภคชาวจีีน 
ยัังคงมีีความต้้องการบริิโภคผลไม้้ไทย 
อยู่่�ในระดัับสููงอยู่่� ผู้้�ประกอบการผลไม้้
ไทยจึึงได้้เปลี่่�ยนเส้้นทางการขนส่่งโดย 
ส่่วนหนึ่่�งใช้้การขนส่่งทางทะเลไปยัง
มณฑลกวางตุ้้� งและอีีกส่่วนหนึ่่� งใช้้ 
การขนส่่งทางบกผ่่านถนน R3A เข้้า
มณฑลยููนนานที่่�ด่่านโม่่ฮาน

การขนส่่งผลไม้้ไทยผ่่านเส้้นทาง
รถไฟจีีน-ลาว

นอกจากด่่านโม่ฮ่านซึ่่�งเป็น็ช่อ่งทาง
หลัักของมณฑลยููนนานในการนำำ�เข้้า
ผลไม้้ไทยในช่่วงที่่�เกิิดการระบาดของ
โรคโควิิด-19 แล้้ว เมื่่�อวัันที่่� 3 ธันัวาคม 
2564 มณฑลยููนนานได้้เปิิดใช้้เส้้นทาง
รถไฟจีีน-ลาว พร้้อมด่านรถไฟโม่่ฮาน

เพื่่�อรองรัับการขนส่่งสิินค้้าข้้ามแดน 
อย่่างไรก็ตาม ในระยะแรกด่่านรถไฟ
โม่่ฮานยัังคงไม่่สามารถนำำ�เข้้าผลไม้้ได้้ 
จนกระทั่่�งวัันที่่� 30 พฤศจิิกายน 2565 
เมื่่�อ GACC ได้้ประกาศให้้ด่่านรถไฟ 
โม่่ฮานเป็็น “ด่่านจำำ�เพาะเพื่่�อการนำำ�
เข้้าผลไม้้” อย่่างเป็็นทางการ

โดยมีีขั้้�นตอนดัังนี้้� ตู้้�คอนเทนเนอร์์
ผลไม้้ออกจากประเทศไทยโดยรถ
บรรทุุกหรืือรถไฟที่่� ด่่านหนองคาย 
จัังหวััดหนองคาย ข้า้มสะพานมิติรภาพ
ไทย-ลาวแห่่งที่่�  1 เข้้าลาวที่่�ด่่านท่่า 
นาแล้้ง-ท่่าบกท่่านาแล้้ง เปลี่่�ยนไปใช้้
รถหัวัลากลาว นำำ�ตู้้�คอนเทนเนอร์์ผลไม้้
จากท่่าบกท่่านาแล้้งไปส่ง่ที่่�สถานีรีถไฟ
ขนส่่งสิินค้้าเวีียงจัันทน์์ใต้้ ขนส่่งโดย
ระบบราง ผ่่านด่่านรถไฟบ่อเต็็น-ด่่าน
รถไฟโม่่ฮานเข้้าจีีน

นัับจนถึึงวัันที่่� 14 มีีนาคม 2566 
ด่่านรถไฟโม่่ฮานได้้มีีการนำำ�เข้้าผลไม้้
โดยรถไฟ 22 ครั้้�ง รวม 157 ตู้้� รวม 
3,675 ตััน ได้้แก่่ ทุุเรีียน 4 ตู้้� ลำำ�ไย 

90 ตู้้� กล้้วย 53 ตู้้� และอ่ื่�น ๆ (ส้้มโอ 
มะพร้าว มะม่่วง) 10 ตู้้� ปััจจุบัันมีีขบวน
รถไฟขนส่่งสิินค้้าระหว่่างจีีน-ลาวผ่่าน
เข้้า-ออกด่่านรถไฟโม่่ฮานวัันละ 7 คู่่�  
(ตู้้�สิ ินค้้าธรรมดาและตู้้�สินค้้าแบบ
ควบคุุมอุณหภููมิิ)

เปรีียบเทีียบศัักยภาพใน 
การขนส่่งผลไม้้ไทยระหว่่าง 
“ถนนสาย R3A” กัับ  
“เส้้นทางรถไฟจีน-ลาว”

การใช้้รถไฟจีีน-ลาวขนส่่งผลไม้้
ไทยเข้้ามณฑลยููนนานผ่่านด่่านรถไฟ
โม่่ฮาน ถืือเป็็นการเพิ่่�มทางเลืือกใน
การขนส่่งให้้แก่่ผู้้�ประกอบการ อย่่างไร
ก็็ตาม พบว่่าการขนส่่งผลไม้้ไทยโดย
รถไฟจีีน-ลาวยัังคงมีีอุุปสรรคหลาย

ประการ เช่่น (1) ต้้นทุุนราคาค่่าขนส่่ง
ที่่�ค่่อนข้้างสููง (2) การเปลี่่�ยนรููปแบบ 
การขนส่่งระหว่่างระบบรางและถนน
หลายครั้้�ง (3) ความไม่ร่าบรื่่�นในการขน
ถ่่ายตู้้�สินค้้าระหว่่างท่่าบกท่่านาแล้้งกัับ
สถานีรีถไฟเวีียงจัันทน์แ์ม้ว่้่ามีกีารเช่ื่�อม
รางรถไฟระหว่่างกัันแต่่ก็็ยัังไม่่สามารถ
ใช้ง้านได้้เนื่่�องจากผลประโยชน์ไ์ม่ล่งตััว 
และ (4) ความไม่่สมดุุลระหว่่างขบวน
รถไฟและตู้้�สิินค้้ากัับปริมาณสิินค้้า 
เป็็นต้้น

ส่่วนการขนส่่งด้้วยรถบรรทุกผ่่าน
ถนนสาย R3A แม้้จะต้้องเปลี่่�ยนหััวรถ
ลากไทย-ลาว-จีีน แต่่ไม่่ต้้องเปลี่่�ยนรููป
แบบการขนส่่ง ซึ่่�งช่่วยลดขั้้�นตอนการ
ขนถ่่ายสิินค้้าและลดความเสี่่�ยงที่่�ผลไม้้
จะบอบช้ำำ� อีีกทั้้�งการกระจายสิินค้้า

ผู้้�ประกอบการผลไม้้ไทยได้้ 
เปลี่่�ยนเส้้นทางการขนส่งโดย 
ส่่วนหนึ่่�งใช้้การขนส่งทางทะเล 

ไปยัังมณฑลกวางตุ้้�งและ 
อีีกส่่วนหนึ่่�งใช้้การขนส่ง 
ทางบกผ่่านถนน R3A

ภาพรวมสถานีีรถไฟโม่่ฮานและด่่านโม่่ฮาน
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ผลไม้้ภายในมณฑลยููนนานและจาก
มณฑลยููนนานไปยัังมณฑลใกล้้เคีียง  
ก็็นิิยมใช้้การขนส่่งด้้วยรถบรรทุก
มากกว่่าระบบราง เนื่่�องจากสามารถ
ขนส่ง่โดยรถบรรทุกไปยังตลาดค้าส่่งได้้
โดยตรง ขณะที่่�การขนส่ง่ด้้วยระบบราง 
แม้้จะมีีความรวดเร็็วในการขนส่่งแต่่ก็็
จำำ�เป็็นต้้องรอให้้สิินค้้ามีีปริิมาณมาก
เต็็มขบวน และเมื่่�อเดิินทางถึึงสถานีี
ปลายทางแล้้ว ยังัต้้องเปลี่่�ยนถ่่ายสินิค้้า
ใส่ร่ถบรรทุกุเพื่่�อขนส่ง่ไปยังัตลาดค้าส่ง่
ปลายทางอีีกทอดหนึ่่�งอยู่่�ดี

ปััจจัยดัังกล่่าวส่่งผลให้้ผู้้�ประกอบ
การค้าส่่งผลไม้้ไทยในมณฑลยููนนาน
ส่่วนใหญ่่ เห็็นว่่า การขนส่่งผลไม้้ไทย
ผ่่านถนนสาย R3A มีีข้้อได้้เปรียบและ
ความคุ้้�มค่ามากกว่่าการขนส่่งผ่่านเส้้น
ทางรถไฟจีีน-ลาว รวมทั้้�ง ในอนาคต
หากมีทีางด่่วนบ่อ่เต็็น-ห้ว้ยทราย ระยะ
ทาง 175.97 กิิโลเมตร ซึ่่�งจะช่่วย
ลดระยะเวลาการขนส่่งเหลืือ 1.30 
ชั่่�วโมง แม้้จะมีีต้้นทุุนค่่าบริิการผ่่าน
ทางเพิ่่�มขึ้้�นมา ก็็เป็น็ต้้นทุนุที่่�ยอมรับัได้้  

ตู้้�คอนเทนเนอร์์ผลไม้้ออกจาก
ประเทศไทยโดยรถบรรทุุกหรืือ
รถไฟที่่�ด่่านหนองคาย จัังหวััด
หนองคาย ข้้ามสะพานมิิตรภาพ

ไทย-ลาวแห่่งที่่� 1

เมื่่�อเปรียบเทีียบกัับการประหยััดเวลา
แม้้ ว่่าการขนส่่งผลไม้้ไทยผ่่าน

ถนนสาย R3A จะมีีข้้อได้้เปรียบและ 
ความคุ้้�มค่ามากกว่่าการขนส่่งผ่่าน 
เส้้นทางรถไฟจีีน-ลาว โดยเฉพาะเมื่่�อมีี
การเปิิดใช้้ทางด่่วนบ่่อเต็็น-ห้้วยทราย
ในอนาคต จะช่่วยร่่นระยะเวลาใน 
การขนส่ง่ได้้ อย่า่งไรก็ตาม ยังัมีปีระเด็็น
ที่่�ต้้องพิิจารณาและเตรียมการล่วงหน้า้ 
กล่่าวคืือ ปััญหาการจราจรติดขััดที่่�อาจ
เกิิดขึ้้�นได้้หากขีีดความสามารถในการ
ระบายรถบรรทุกสิินค้้าระหว่่างด่่าน 
บ่่อเต็็น-ด่่านโม่่ฮานไม่่เพีียงพอ

ทั้้� งนี้้�  ปัั จจุ บััน  ด่่านโม่่ฮานไ ด้้
ปรัับปรุงโครงสร้้างพื้้�นฐานเพื่่�อเพิ่่�มขีด
ความสามารถในการขนส่่งสิินค้้าข้้าม
แดนแล้้ว โดยระยะที่่� 1 ได้้ปรัับระบบ
จราจรให้้รถบรรทุุกสิินค้้าขาออกไป
ใช้้ช่่องทางผ่่านแดนสำำ�หรัับรถบรรทุุก
สิินค้้าแห่่งใหม่่ที่่�หลัักหมุุดฯ หมายเลข 

29/3 ขณะที่่�ช่่องทางผ่่านแดนสำำ�หรัับ
รถบรรทุุกสิินค้้าแห่่งเดิิมที่่�หลัักหมุุดฯ 
หมายเลข 29 จะใช้้สำำ�หรัับรถบรรทุก
สิินค้้าขาเข้้าเท่่านั้้�น ส่่งผลให้้ช่่องทาง
หลัักหมุุดฯ หมายเลข 29 มีีช่่องจราจร
ขาเข้้า 2 ช่่องทาง จากเดิิมที่่�เป็็นช่่อง
จราจรขาเข้้าและขาออกอย่่างละ 1  
ช่่องจราจร เพื่่�อรองรัับรถบรรทุกสิินค้้า
ขาเข้้าจากลาวได้้มากขึ้้�น

ในระยะที่่� 2 จะดำำ�เนิินการขยาย
ช่่องทางผ่่านแดนสำำ�หรัับรถบรรทุก
สิินค้้าแห่่งเดิิมที่่�หลัักหมุุดฯ หมายเลข 
29 ให้้มีีช่่องจราจรขาเข้้าและขา
ออกอย่่างละ 5 ช่่องจราจร รวมทั้้�ง 
ขยายพื้้�นที่่�ลานสิินค้้าของด่่านโม่่ฮาน  
ซ่ึ่�งปััจจุบัันอยู่่�ระหว่่างการก่อสร้้างและ
คาดว่าจะแล้้วเสร็็จภายในปีี 2566

จากนั้้� นระยะที่่�  3  จะปรัับ ให้ ้
รถบรรทุุกสิินค้้าทั้้�งหมดกลัับไปผ่่าน
เข้า้-ออกที่่�ช่อ่งทางผ่า่นแดนหลัักหมุุดฯ 
หมายเลข 29 ขณะที่่�พื้้�นที่่�ในเขตรั้้�วล้้อม
รอบช่่องทางผ่่านแดนบริิเวณโดยรอบ 

หลัักหมุดุฯ หมายเลข 29/3 จะพััฒนาเป็น็
ช่่องทางผ่่านแดนสำำ�หรัับการท่องเที่่�ยว 
ข้้ามแดน การค้าปลอดภาษีี และตลาด
การค้าชายแดนด่่านโม่่ฮานต่่อไป

จากแนวโน้ม้ปริมิาณการนำำ�เข้า้สิินค้้า
เกษตรผ่า่นด่่านโม่ฮ่านที่่�เพิ่่�มขึ้้�นต่่อเนื่่�อง 
กอปรกับแนวทางพััฒนาโครงสร้้างพื้้�น
ฐานในระยะยาวของด่่านโม่ฮ่าน สรุปว่า  
แม้จ้ะมีกีารใช้้รถไฟจีีน-ลาวขนส่ง่ผลไม้้
ไทยเข้้ามณฑลยููนนานผ่่านด่่านรถไฟ 
โม่ฮ่าน แต่่ถนนสาย R3A และด่่านโม่ฮ่าน
ยัังคงเป็็นช่่องทางหลัักสำำ�หรัับนำำ�เข้้า
สิินค้้าเกษตรจากลาวและผลไม้้ไทย 
โดยเฉพาะในปัจัจุบันัที่่�เป็น็ฤดูเูก็็บเกี่่�ยว
และส่่งออกสิินค้้าเกษตรของลาวและ
ไทย ส่่งผลให้้ในเดืือนเมษายน 2566 
มีีปริิมาณรถมากกว่่าปกติิจนมีีสิินค้้า
ตกค้้างในฝั่่� งลาว ซึ่่�งล่่าสุุดฝ่่ายจีีน-
ลาวได้้ตกลงร่่วมกันในการขยายเวลา
ทำำ�การในแต่่ละวัันจนถึึงเวลา 20.30 
น. ต่่อเนื่่�องไปจนกว่่าจะระบายรถสินค้้า 
ที่่�ตกค้้างได้้หมด

แผนภาพช่่องทางผ่่านแดนของด่่านโม่่ฮานในปััจจุบััน (ซ้้าย) และแผนภาพช่่องทาง 
ผ่่านแดนของด่่านโม่่ฮานในอนาคต (ขวา)

แผนภาพบริิเวณชายแดนด่่านโม่่ฮาน 
ของจีีนและด่่านบ่่อเต็็นของลาว
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“เครื่่�องดื่่�มมะพร้้าว 
รููปแบบใหม่่” 
โอกาสใหม่่ของ 
อุุตสาหกรรม
มะพร้้าวไทยในจีีน
ตะวัันตกเฉีียงเหนืือ
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ศึึกษาโอกาส



ในช่่วง 2-3 ปีีที่่�ผ่่านมา นอกจาก
การส่ง่ออกมะพร้า้วสดและน้ำำ�มะพร้า้ว
ธรรมชาติิของไทยที่่�ได้้รัับความนิิยม
ในตลาดจีีนแล้้ว ปััจจุบััน อีีกหนึ่่�งใน
โอกาสและเทรนด์์ที่่�น่่าจัับตามองคืือ 
“กลุ่่�มเครื่่� องด่ื่� มมะพร้้าวรวมไปถึึง
ผลิิตภััณฑ์์แปรรููปจากมะพร้้าวรููปแบบ
ใหม่่” ที่่�เข้้ามาเป็็นอีีกหนึ่่�งทางเลืือกให้้
แก่่ผู้้�บริโิภคในตลาดเครื่่�องด่ื่�มตลอดจน
อาหารของจีีน

ศููนย์์ข้้อมููลเพื่่� อธุุรกิจไทยในจีีน 
(BIC) ณ นครซีอานจึึงขอชี้้�ช่่องทาง
โอกาสดังกล่่าวให้้แก่่ผู้้�ประกอบการ
ไทยด้้วยข้้อมููลที่่� ไ ด้้จากการสำำ�รวจ
ตลาดพร้้อมมุุมมองจากผู้้�ประกอบการ 
ในพื้้�นที่่�นครซีีอาน มณฑลส่่านซีี

ผลิิตภััณฑ์์จากมะพร้้าว 
ยอดฮิิตในจีีน

ปัจัจุบันั เคร่ื่�องด่ื่�มมะพร้าวที่่�ปรากฏ
ในจีีนส่่วนใหญ่่ใช้้นมมะพร้้าวหรืือ 
น้ำำ�มะพร้าวเป็็นส่่วนผสมหลััก โดยใน
ช่่วงครึ่่�งปีีแรกของปีี 2564 ในตลาด
จีีนมีีผลิิตภััณฑ์์เครื่่� องด่ื่� มมะพร้้าว 
เปิิดตัวมากกว่่า 130 รายการ ไม่่ว่่าจะ
เป็็นแบรนด์์เคร่ื่�องด่ื่�มชารููปแบบใหม่่
อย่่างแบรนด์์ Hey Tea, Nayuki, Luckin 
Coffee, และแบรนด์์อาหารฟาสต์ฟููด
ช่ื่�อดัังอย่่าง KFC ก็็ได้้มีกีารเปิดิตัวเครื่่�อง
ด่ื่�มที่่�มีีส่่วนผสมของมะพร้าวมากกว่่า 
20 รายการ โดยยกตััวอย่่างเครื่่�องด่ื่�ม
รสชาติิมะพร้้าวที่่�ได้้รัับความนิิยมใน
ตลาดจีีน ซึ่่�งรวมถึึงความนิิยมในตลาด
ซีีอาน ได้้แก่่

1.	เ ค รื่่� อ ง ด่ื่� มม  ะ พ ร้้ า ว ปั่่� น แ ล ะ
มะพร้้าวป่ั่� นผสมผลไม้้อ่ื่�น ๆ โดยใช้้

นมมะพร้้าวและน้ำำ�มะพร้้าวเป็็นส่่วน
ผสมพื้้�นฐานร่ว่มกับผลไม้ส้ด เมื่่�อเดืือน
สิิงหาคม 2563 แบรนด์์ Hey Tea ได้้เปิดิ
เมนููใหม่่ 2 รายการในซีีรี่่�ส์์ “Shengda 
Coconut (มะพร้าวสด)” ได้้แก่่ เมนู ู
ShengDaYeye (生打椰椰) และมะพร้าว 
ผสมมะม่่วง YeyeMangmang (椰 

椰芒芒) โดยเคร่ื่�องด่ื่�มของ Hey Tea  
เน้้นรสธรรมชาติิของมะพร้้าวอ่่อน  
ไร้น้้ำำ�ตาล ไขมันัต่ำำ� และสามารถดื่�มได้้ง่่าย  
ซ่ึ่�งจากรายงานประจำำ�ปีี 2563 ของ 
Hey Tea ที่่�พบว่่า Hey Tea ใช้้มะพร้้าว
สดไปมากกว่่า 3,200 ตัันต่่อปีี และเมนูู
เครื่่�องด่ื่�มมะพร้าวอยู่่�ในอัันดัับที่่� 5 ของ
ยอดผลิตภัณฑ์ใหม่่ขายดีีของ Hey Tea 
ปีี 2563

2.	กาแฟลาเ ต้้มะพร้้าว  (Raw 
coconut  latte :生椰拿铁 )  ของ 

Luckin Coffee ซึ่่�งเปิดิตัวตั้้�งแต่่วัันที่่� 21 
เมษายน 2564 สามารถจํําหน่่ายได้้ถึึง 
100,000 แก้้ว ภายในระยะเวลาเพีียง 
3 วัันเท่่านั้้�น และจากสถิติิล่่าสุุดที่่�เมื่่�อ
เดืือนเมษายน 2565 Luckin Coffee  
ได้้ประกาศว่่า กาแฟลาเต้้มะพร้้าว 
มีียอดจำำ�หน่่ายถึึง 100 ล้้านแก้้วต่่อปีี

3.	เครื่่� องด่ื่� มมะพร้้าวผสมกับชา 
(ในรููปแบบชานม) เมื่่�อเดืือนตุุลาคม 
2564 Hey Tea ได้้คิิดค้นเมนููใหม่่
โดยผสานชาไทยร่่วมกับนมมะพร้าว  
พร้้อมตั้้�งชื่่� อน่่ารััก ๆ ว่่า “泰好喝了

椰” หมายถึึงอร่่อยมาก (โดยเล่่น 
คำำ�การออกเสีียงคำำ�ว่า “ไท่่ 泰” หมาย
ถึึงประเทศไทย การออกเสีียงเหมืือนคำำ�
ว่่า “ไท่่ 太” หมายถึึง มาก ร่่วมกับและ 
คำำ�ว่า “เย 椰” หมายถึึงมะพร้้าว  
การออกเสีียงเหมืือนคำำ�ว่า “เย 耶” ซึ่่�ง

รููปประกอบจากผู้้�ใช้้แอปพลิิเคชัันเสี่่�ยวหงซูู (Little Red Book:小红书)
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เป็น็คำำ�อุทานเพื่่�อแสดงถึึงความอารมณ์์
ดีีและเสริมความน่่ารัักด้้วย) เมนูนี้้�
จำำ�หน่่ายในบรรจุภััณฑ์มะพร้าวทั้้�งลููก
ด้้วย ถึึงแม้ว่้่าราคาจำำ�หน่า่ย 59 หยวน 
ต่่อชุุดแพงกว่่าการจำำ�หน่่ายชานม
มะพร้้าวใส่่ ในแก้้วปกติิที่่� จำำ�หน่่าย
ในราคา  30  หยวน แต่่ ก็็ยัั งคง มีี
ยอดจำำ�หน่่ายที่่�สููง เนื่่� องจากตรงต่่อ 
ความต้้องการของผู้้�บริิโภควััยหนุ่่�มสาว
ที่่�นิิยม upload รููปถ่ายลงในสื่่�อโซเชีียล

น อ ก จ า ก แ บ ร น ด์์  H e y  Te a 
แล้้ว เมื่่�อวัันที่่� 22 กรกฎาคม 2565  
ร้้านเคร่ื่� องด่ื่� มชาของท้้องถิ่่�นมณฑล 
ส่่านซีีฉาฮ่ั่�วน่่ง (Chahuanong :茶话弄) 
ก็็มีีการเปิิดตัวเครื่่�องด่ื่�มรูปแบบใหม่่ที่่�
มีีส่่วนผสมเป็็นนมมะพร้้าว เช่่น เมนู ู
Mitaoshuimoyunye (蜜桃水墨云椰) 
และ Guixiangshuimoyunye (瑰香水

墨云椰) ซึ่่�งผสมนมมะพร้้าวร่่วมกับชา
ผลไม้้และชาดอกไม้้ สะท้้อนให้้เห็็น

ว่่า กระแสการนำำ�นมมะพร้้าวไปเพิ่่�ม
รสชาติิใหม่่ หรืือทำำ�เป็็น functional 
drink กำำ�ลังได้้รัับความนิยมอย่่างต่่อเนื่่�อง 
ในตลาดจีีนตลอดจนในตลาดซีอานด้้วย

ตลาดเคร่ื่�องดื่่�มนมมะพร้้าว
สำำ�เร็็จรููปในจีีน

นอกจากเครื่่� องด่ื่� มรูปแบบใหม่่
ที่่�สามารถซื้้�อได้้จากร้้านเครื่่�องด่ื่�มแล้้ว  
“ เ ค ร่ื่� อ ง ด่ื่� มสำ ำ� เ ร็็ จรู  ป โ ด ย ใ ช้้ 
นมมะพร้้าว” ก็็ยัังเป็็นกระแสในกลุ่่�ม
วััยรุ่่�นชาวจีีนด้้วย โดยเฉพาะบริิษััท 
Feinuo (菲诺) ที่่� เป็็นบริิษััทมุ่่�งเน้้น
การผลิตนมมะพร้้าวของจีีน และเป็็น 
supplier ใหญ่่ให้้แก่่ Luckin Coffee 
โดยหลัังจากกาแฟลาเ ต้้มะพร้้าว 
ได้้ฮิิตติดตลาดกาแฟแล้้ว Feinuo  
ได้้เริ่่�มผลิตนมมะพร้้าวแบบมิินิิแพ็็ค 
เพื่่�อตอบสนองความต้้องการของกลุ่่�ม
ผู้้�บริิ โภคที่่�อยากทำำ�กาแฟมะพร้้าว 

รููปจากเว็็บทางการของ Luckin Coffee รููปจากผู้้�ใช้้เสี่่�ยวหงซูู
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ด้้วยตนเอง ข้้อมููลจาก TMall.com 
เดืือนมิถิุนุายน 2564 ระบุุว่่านมมะพร้าว 
ของ Feinuo มีียอดจำำ�หน่่ายอัันดัับ 1 
ในกลุ่่�มเคร่ื่�องด่ื่�มโปรตีนที่่�ทำำ�จากพืืช 
(plant protein beverage) นอกจาก Feinuo 
แล้้ว ยัังมีี 5 ผลิตภัณฑ์มะพร้้าวแปรรูป 
ที่่�ได้้ล้้วนแต่่มีียอดขายมากขึ้้�น ได้้แก่่ 
YeeTree (椰树) แบรนด์์เก่่าแก่่จาก 

มณฑลไหหลำำ�, YEGU (椰谷) แบรนด์์ของ
มณฑลกวางตุ้้�ง, Coco100 (可可满分) 
แ บ ร น ด์์ น มม  ะ พร้ ้ า ว ใ ห ม่่ ข อ ง จีี น 
ก็็ ไ ด้้ หัั น ม า จัั บ ต ล า ด ก า รผลิ   ต 
นมมะพร้้าวเช่่นกัันตั้้� งแต่่ปีี  2563, 
NanGuo (南国) แบรนด์์ของมณฑลไหหลำำ� 
โดยศููนย์์ BIC นครซีอานขอแนะนำำ� 
รููปแบบและราคาของแต่่ละแบรนด์์ดัังนี้้�

ชาไทยนมมะพร้้าวของ Hey Tea
รููปจากผู้้�ใช้้แอปพลิิเคชัันเสี่่�ยวหงซูู 

(Little Red Book)

แบรนด์์ ผลตภัณฑ์นมมะพร้าว ราคา

Feinuo 菲诺 4.8 หยวน / 200 ml

YeeTree 椰树 3.7 หยวน / 245 ml

YEGU 椰谷 8.7 หยวน / 245g

Coco100 可可满分 8.25 หยวน / 300ml

NanGuo 南国 5.5 หยวน / 245 ml

เทรนด์์เครื่่�องด่ื่�มมะพร้้าว 
ในโซเชี่่�ยลเน็็ตเวิิร์์คของจีีน

ทั้้�งนี้้� เมื่่�อสืืบค้้นคำำ�ว่า “นมมะพร้าว” 
ในแอปพลิเคชัันเสี่่�ยวหงซูู (小红书) 
แพลตฟอร์ม์ที่่�แบ่ง่ปันัวิิถีีชีวิีิตของวััยรุ่่�น
ชาวจีีนซ่ึ่�งปััจจุบัันมีีผู้้�ใช้้มากกว่่า 100 
ล้้านคน มีีโพสต์เกี่่�ยวกัับนมมะพร้าว
จากผู้้�ใช้้มากกว่่า 730,000 รายการ  
มีี โพสต์เกี่่� ยว กัับ “กลุ่่�ม  เครื่่� อง ด่ื่� ม
มะพร้าว” มากกว่่า 40,000 รายการ 
และเมื่่�อสืืบค้้นโดยใช้้คำำ�ว่า “เคร่ื่�องด่ื่�ม
ไร้้น้ำำ�ตาล ไขมัันต่ำำ�” นมมะพร้าวก็็

ปรากฏขึ้้�นมาเป็น็อัันดัับแรก ซึ่่�งแสดงให้้
เห็็นว่่านมมะพร้้าวหรืือกะทิิของไทยก็็
สามารถนำำ�ไปเพิ่่�มรสชาติิใหม่่ หรืือทำำ�
เป็็น functional drink แบบไร้้น้ำำ�ตาล 
ไขมัันต่ำำ� แคลอรี่่�ต่ำำ� หรืือนมมะพร้้าว
ที่่�ใช้เ้ป็น็ส่ว่นผสมในเมนูรู้า้นเครื่่�องด่ื่�ม
ชากาแฟแนวใหม่ ่จะเป็น็อีีกหนึ่่�งสินิค้้า
ใหม่่ที่่�สามารถเข้้ามาบุุกตลาดคนรััก
ผลิิตภััณฑ์์สุุขภาพระดัับ high-end  
ในจีีนได้้ เนื่่�องด้้วยมะพร้าวมีคีุณุค่าทาง
โภชนาการสููง เป็็นผลิตภัณฑ์ธรรมชาติิ 
และมีีประโยชน์ต่่อร่่างกาย และยัังเป็็น
ผลไม้ท้ี่่�ไม่ม่ีขี้อ้จํํากััดในเรื่่�องของฤดูกูาล 
ประกอบกัับมะพร้า้วสามารถนํําไปผสม
เข้้ากัับวััตถุุดิิบต่่างๆ ได้้ง่่าย

กลยุทธ์ก์ารตลาดการประชาสัมัพัันธ์์ 
เครื่่�องดื่่�มมะพร้้าวในจีีน

นอกจากนี้้� เมื่่�อพิิจารณาลงไปอีก
จะพบว่่าปััจจุบััน การใช้้แนวทางพิิเศษ
ในกลยุุทธ์์ทางการตลาดของเครื่่�องด่ื่�ม
มะพร้้าวรููปแบบใหม่่ก็็เป็็นอีีกปััจจัย
สำำ�คัญในความสำำ�เร็็จ ยกตััวอย่่างเช่่น 
เมื่่�อวัันที่่� 11 เมษายน 2565 Luckin 
Coffee ร่่วมมืือกัับ Yeetree ในเมนูู
กาแฟนมมะพร้้าว Yeyun Latte (椰
云拿铁) ราคา 29 หยวนต่่อแก้้ว โดย
จำำ�หน่่ายได้้ถึึง 660,000 แก้้วในวัันแรก
ของการเปิิดตัว โดย Luckin Coffee 
แบรนด์์ร้้านกาแฟช่ื่� อดัังของจีีนได้้
เลืือกจัับคู่่�แบรนด์์น้ำำ�มะพร้้าว/นม
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เมนููชาของร้้านฉาฮั่่�วน่่งภาพขาวดำำ� 
ที่่�ต้้องการส่ื่�อถึึงการใช้้ชาร์์โคล 

และนมมะพร้้าว ผสานรสชาติิของพีีช
รููปจากเว็็บทางการของฉาฮั่่�วน่่ง

มะพร้้าวที่่� เก่่าแก่่ที่่�สุุดในจีีน ทำำ�ให้้
สามารถกระตุ้้�นความรู้้�สึึกของผู้้�บริิโภค 
ส่่งผลให้้เมนููกาแฟนมมะพร้้าวประสบ
ความสำำ�เร็็จอย่่างดีียิ่่�ง นอกจากนี้้� Hey 
Tea ก็็มีีกิิจกรรมร่่วมมืือกัับแบรนด์์ที่่�มี ี
ชื่่�อเสียีงหลายครั้้�ง เมื่่�อวัันที่่� 4 กรกฏาคม 
2565 ร่่วมมืือกัับ Farmer Bob ในเมนู ู
น้ำำ�มะพร้้าวรสมะนาว (夏日拧打椰) 
ราคา 16 หยวนต่่อแก้้ว โดยเมื่่�อซื้้�อ  
Hey Tea สองแก้้ว ก็็จะมีีการแถมพวง
กุุญแจตุ๊๊�กตา Farmer Bob หนึ่่�งตััว 
สามารถกระตุ้้�นความสนใจของคน 
หนุ่่�มสาวได้้สำำ�เร็็จโดยผสมผสานสิ่่�งที่่� 
วััยรุ่่�นจีีนให้ค้วามสนใจกับเครื่่�องด่ื่�มและ
ในเดืือนกัันยายน 2565 ก็็ยัังได้้ร่ว่มมืือ 

กัับเกมส์ช่ื่�อว่่า Genshin impact (原神) 
ของจีีน ในเมนูน้ำำ�มะพร้้าวผสมลำำ�ไย  
(龙眼椰) ราคา 19 หยวนต่่อแก้้ว ซ่ึ่�ง 
การร่่วมมืือครั้้�งนี้้�คืือการเลืือกตััวละคร
ในเกมส์์ซึ่่�งเป็็นนัักเรีียน สอดคล้้องกัับ
ช่ว่งเวลาการเปิดิเทอมใหม่ ่จะเห็น็ได้้ว่่า
จุุดสำำ�คัญของกลยุุทธ์์การตลาดเคร่ื่�อง
ด่ื่�มคืือการผสมผสานองค์์ประกอบที่่�อยู่่�
ในกระแส ที่่�สามารถดึึงดูดูความสนใจ 
ผู้้�บริโิภคหรืือจัับกลุ่่�มวัยรุ่่�นในช่ว่งเวลาใด
ช่่วงหนึ่่�ง เช่่น IP การ์์ตููน ตััวละคร
โทรทััศน์์หรืือเกมส์์ เป็็นต้้น

ความต้้องการมะพร้้าว 
นำำ�เข้้าในตลาดจีีน

เ มื่่� อ พิิ จ า รณ  า จ า ก อุุ ป ท า น ใ น
ตลาดจีีนในปััจจุบััน จะพบว่่า จีีน
ยัังต้้องพึ่่� งพาการนํําเข้้ามะพร้้าว  
ซึ่่�งสอดคล้้องกัับรายงานคาดการณ์์ 
การลงทุุนอุุตสาหกรรมน้ำำ�มะพร้าว 
ของจีีนเชิิงลึึกปีี ค.ศ. 2020 – 2025 
ที่่�เผยว่่า จีีนมีีปริิมาณความต้้องการ
มะพร้าวถึึง 2,600 ล้้านลููกต่่อปีี และ
มณฑลไหหลำำ�  ซึ่่� ง เ ป็็นแหล่่งผลิต 
มะพร้้าวที่่�สํําคััญของจีีนมีีกำำ�ลังการ
ผลิตเพีียง 250 ล้้านลููกต่่อปี ีนอกจากนี้้�  
จีีนยัังมีีความต้้องการใ ช้้มะพร้าว
แปรรูปถึึง 150 ล้้านลููก เนื่่�องจากจีีนมีี
ความต้้องการบริิโภคมะพร้้าวต่่อปีีเป็็น
จํํานวนมาก แต่่มีีปริิมาณผลผลิตเพีียง
ร้้อยละ 10 จีีนจึึงต้้องพึ่่�งพาการนํําเข้้า

มะพร้้าวจากต่่างประเทศเพื่่�อให้้เพีียง
พอต่่อความต้้องการในการบริิโภค 
สอดคล้้องกัับข้้อมูลูการนํําเข้้ามะพร้้าว
ของจีีนจากศุุลกากรแห่่งชาติิจีีนพบว่่า
ในปี ี2565 จีีนนำำ�เข้า้มะพร้า้วอ่่อนจาก
ไทยไปแล้้ว 523,000 ตััน ปริิมาณเพิ่่�ม
ขึ้้�นร้้อยละ 57 (YoY) รวมมููลค่่า 570 
ล้้านเหรีียญสหรััฐ หรืือเกืือบ 19,861 
ล้้านบาท มูลูค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้อ้ยละ 26 (YoY) 
โดยมะพร้าวไทยครองสััดส่่วนร้้อยละ 

48.26 ของปริิมาณการนำำ�เข้้ารวม และ
คิิดเป็็นสััดส่วนร้้อยละ 73.38 ในแง่่
มููลค่่าการนำำ�เข้้ารวม โดยอิินโดนีีเซีีย
ร้้อยละ 30.77 เวีียดนามร้้อยละ 20.59 
เป็็นคู่่�แข่่งที่่�ต้้องจัับตามอง หากเปรีียบ
เทีียบกัับเมื่่�อ 10 ปีีก่่อน โดยในปีี 2556 
จีีนได้้นำำ�เข้้ามะพร้้าวจากไทยแค่่เพีียง 
3,542 ตััน จากตััวเลขข้า้งต้้น คงพิสิูจูน์์
ได้้ว่่าโอกาสมะพร้้าวไทยโดยเฉพาะ
มะพร้้าวแปรรููปในตลาดจีีนมีีอนาคต
ที่่�สดใสมากแค่่ไหน

BIC ชี้้�ช่่องโอกาสแก่่ 
ผู้้�ประกอบการมะพร้้าวไทย

ศููนย์์ BIC นครซีอานเห็็นว่่าโอกาส
ของมะพร้าวไทยในตลาดจีีนยัังสามารถ
เติิบโตได้้อีีกมาก เน่ื่� องจากจีีนเป็็น
ตลาดใหญ่่และมีีกำำ�ลังซื้้� อเพิ่่�มสููงขึ้้�น
อย่่างต่่อเนื่่� อง โดยเฉพาะมะพร้้าว
เป็็นสิินค้้าที่่�หาได้้ตลอดทั้้�งปีี ต่่างจาก 
ผลไม้้ประเภทอ่ื่� นที่่� มีีตามฤดููกาล 

คำำ�ค้้นหา “นมมะพร้้าว/椰奶” คำำ�ค้้นหา “เครื่่�องดื่่�มนมมะพร้้าว/椰奶饮品”  
คำำ�ค้้นหา “เครื่่�องดื่่�มไร้้นำำ�ตาลไขมัันต่ำำ��”
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การนำำ�มะพร้้าวมาผสมเครื่่� องด่ื่� มจึึง
สามารถจำำ�หน่่ายและตอบรัับความ
นิยิมของผู้้�บริโิภคได้้ตลอดทั้้�งปี ีสำำ�หรับั
ผู้้�ประกอบการสวนมะพร้้าวคงสามารถ
มองหาโอกาสร่วมมืือกัับผู้้�ประกอบ
การผลิตนมมพร้้าวของจีีนเพื่่�อร่่วมมืือ
ในด้้านการปลูกมะพร้าวเพื่่�อแปรรูป 
ยกตััวอย่่างเช่่น ปััจจุบััน Feinuo มีี
พัันธมิิตรในด้้านการจัดหาวััตถุุดิิบโดย
ไปร่วมมืือกัับสวนหรืือผู้้�ปลูกมะพร้าว
ทั้้�งในไทย เวีียดนาม และมณฑลไหหลำำ� 
จำำ�นวน 38000 หมู่่� (15,573.77 ไร่่) 
เพื่่�อเป็็นวััตถุุดิิบป้้อนให้้กัับร้้านกาแฟ
และเครื่่�องด่ื่�มกว่่า 130,000 รายในจีีน 
จึึงได้้มีีกำำ�ลังในการสนัับสนุุนส่่วนผสม
หลัักของเครื่่� องด่ื่� มให้้แก่่ ร้้านกาแฟ
และร้้านชาของจีีนมากกว่่า 8,000 ร้้าน 
สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการผลิิตสิินค้้า
มะพร้้าวแปรรููปอย่่างน้ำำ�มะพร้้าว/ 

นมมะพร้้าวขวด/กล่่อง ควรมองหา
โอกาสร่ว่มมืือกัับร้า้นกาแฟ ร้า้นเครื่่�องด่ื่�ม
หรืือร้้านชาในจีีน โดยข้้อมูลูจาก China 
Chain Store Association ระบุุว่่า ณ 
สิ้้�นปีี 2563 จีีนมีีร้้านเครื่่�องด่ื่�ม on-site 
ประมาณ 596,000 แห่่งโดยเพิ่่�มขึ้้�น
มากกว่่า 100,000 แห่่งจากปีี 2562

ในส่่วนของมณฑลส่่านซีี มีีร้้าน 
สิินค้้าเครื่่� องด่ื่�มแบรนด์์ท้้องถิ่่�น เช่่น  
ร้้านฉาฮั่่�วน่่ง (茶话弄) ซึ่่�งเป็็นร้้านที่่�เป็น็
เอกลัักษณ์ข์องมณฑลส่า่นซี ีเน้น้วััตถุดิุิบ
และรสชาติิชาโบราณที่่�มีีคุุณค่าและ
ความเป็็นมาทางประวััติิศาสตร์์ของ
มณฑลส่า่นซี ีโดยยังัได้้ขยายสาขาไปยััง 
กรุุงปัักกิ่่�ง นครเจิ้้�งโจว กว่่า 100 แห่่ง 
ซึ่่�งหากผู้้�ประกอบการสามารถผสาน
โอกาสในการนำำ�ชาส่่านซีีกัับมะพร้้าว
ไทย ตลอดจนผสมผสานวััฒนธรรมทั้้�ง 
สองฝ่่ายในด้้านการประชาสััมพัันธ์์

Luckin Coffee 
& Yeetree

Hey Tea 
& Genshin impact

Hey Tea 
& Farmer bob
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สิินค้้า น่่าจะเป็็นจุุดเด่่นที่่�สามารถ
ดึึ ง ดูู ดวั  ย รุ่่� น ท้้ อ ง ถิ่่� น ไ ด้้  สำำ� ห รัั บ ผู้้�
ประกอบการค้้าปลีีกยัังคงต้้องการ
โอกาสขยายตลาดมะพร้้าวในจีีนหรืือ
ตลาดซีอาน สามารถพิิจารณาแสวงหา 
ช่่องทางในการเจาะตลาด และพััฒนา 
ผลิ  ตภั  ณฑ์  ม ะ พร้  า ว ข อ ง ไ ท ย ใ ห้้ มี ี
ความหลากหลายและโดดเด่่น เพื่่�อดึึงดูดู 
ความต้้องการของผู้้�บริิโภคชาวจีีน
ที่่�มีีความนิิยมและชื่่� นชอบมะพร้้าว
ของไทยอยู่่�แล้้วให้้มากขึ้้�น นอกจากนี้้�  
ยัั งควรพิจารณาร่่วมมืือกัับ KOL/ 
KOC ในการประชาสััมพัันธ์์ผลิตภัณฑ์
มะพร้้าวไทยบนแพลตฟอร์์มโซเชีียล 
มีีเดีียต่่าง ๆ  ของจีีน รวมทั้้�งพิิจารณาใช้้
วิิธีีการถ่ายทอดสด (Livestreaming) 
แนะนํําสินิค้้าบนแพลตฟอร์ม์อีคอมเมิริ์ซ์

ยอดนิิยม ตลอดจนการจัดกิจกรรม 
ส่่งเสริิมการขายตามเทศกาลสำำ�คัญ 
ต่่าง ๆ ของจีีน เพื่่�อสร้างการมีสี่ว่นร่ว่ม 
และดึึงดููดความสนใจจากผู้้�บริิโภคชาว
จีีนให้้มากขึ้้�น ก็็จะยิ่่�งทำำ�ให้้ผลิตภัณฑ์
มะพร้าวของไทยสามารถครองใจ 
ผู้้�บริิโภคชาวจีีนได้้อย่่างยั่่�งยืืนต่่อไป

สถานการณ์์ผลิิตภััณฑ์์มะพร้้าว
ไทยในตลาดซีีอาน

สำำ�หรัับสถานการณ์์ผลิตภัณฑ์
มะพร้้าวไทยในตลาดซีีอาน พบว่่า
มะพร้าวไทยเป็็นที่่�รู้้�จั กมากขึ้้�นและมีี 
จํําหน่า่ยตามซูเปอร์์มาร์์เก็็ต ร้า้นจํําหน่า่ย 
ผ ล ไ ม้้ ทั่่� ว ไ ป  แ ล ะ แ พ ล ตฟ  อ ร์์ ม
อีีคอมเมิิร์์ซ โดยรููปแบบของมะพร้าว
ไทยในตลาดซีีอาน ส่่วนใหญ่่เป็็นน้ำำ�

มะพร้าวบรรจุขวด/กล่่องและมะพร้าว
สดทั้้  � ง ลูู ก แ บ บ พร้  อ ม รัั บ ปร  ะ ท า น  
โดยมีีการเจาะรููสำำ�หรัับมะพร้าวลููก  
โดยพบว่่า น้ำำ�มะพร้า้วบรรจุขวด/กล่่อง
ในซููเปอร์์มาร์์เก็็ตนครซีีอานมีีราคาจํํา
หน่่ายขวด/กล่่องละ 7 – 15 หยวน หรืือ
ประมาณ 37.1 – 79.5 บาท และราคา
จำำ�หน่่ายมะพร้้าวสดลููกละประมาณ  
10 – 20 หยวน หรืือประมาณ 50.5 – 
106 บาท ส่่วนนมมะพร้้าว

ในปััจจุบััน ตลาดซีอานยัังไม่่มี ี
การจำำ�หน่่ายนมมะพร้าวของไทยซื้้�อได้้ 
เพีียงนมมะพร้้าวแบรนด์์จีีน ถึึงแม้ ้ 
CP Group จะมีีการจำำ�หน่่ายนม 
มะพร้้าวแต่่ก็็เป็็นนมมะพร้าวที่่�ผลิต
ในมณฑลไหหลำำ�  นอกจากนี้้�  BIC  
ณ นครซีอานยัังได้้มีีโอกาสทราบจาก 
นายเมี่่�ยว เกาจง (Mr. Miao Gaozong)  
รองประธานบริิหารอาสุุโส CP Group 

(Shaanxi) ด้้านกลุ่่�มธุุรกิจอาหารว่า 
“ผู้้�บริิโภคในซีีอานชื่่�นชอบมะพร้้าว
สดของไทยมาก ในปีี 2565 ซีีพีีส่่าน
ซีีมีีการนำำ�เข้้ามะพร้้าวสดจากไทย 
100,000 ลููก”  และจำำ�หน่่ายหมด 
ในระยะเวลาสั้้�น เนื่่�องจากได้้รับัผลกระทบ 
ของการแพร่ระบาดโควิิด-19 ปีีนี้้� 
จึึงนำำ�เข้้ามะพร้าวสดจากไทยไม่่มาก 
แต่่ความกระตืือรืือร้้นของผู้้�บริิโภค
ที่่�มีีต่่อมะพร้าวไทยไม่่ได้้จางหายไป 
เนื่่�องจากกระแส Raw Coconut Latte 
ของ Luckin Coffee ในปีี  2564  
เครื่่�องด่ื่�มนมมะพร้้าวจึึงค่่อย ๆ เข้้าสู่่�
การเปิดิรับัของผู้้�บริโิภคตลาดซีอานด้้วย 
ทั้้�งนี้้� นมมะพร้้าวของซีีพีีที่่�ไม่่ได้้นำำ�เข้้า 
จากประเทศไทย แต่่ผลิตในมณฑล 
ไหหลำำ� มีียอดจำำ�หน่่ายเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 
10 จากปีีที่่� ก่่อนหน้้า ปััจจุบััน CP 
Group (China) ได้้มีีการวางจำำ�หน่่าย รููปนมมะพร้้าว CP รููปน้ำำ��มะพร้้าว CP
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น้ำำ�มะพร้้าว RU Coco (爱与可可) ด้้วย” 
โดยนายเมี่่� ยวฯ  เชื่่� อ ว่่ า  แนว คิิด 
ก า ร บ ริิ โ ภ ค ที่่� มุ่่� ง สู่่� ก า ร รัั ก สุุ ข ภ า พ  
เคร่ื่� องด่ื่� มจากพืืชบริิสุุทธิ์์�อย่่างนม
มะพร้้าวมีี โอกาสที่่� ดีี ในตลาดจีีน 
ที่่� มีี กำำ�ลั  ง ก า ร บ ริิ โ ภ ค สูู ง โ ด ย ไ ด้้ 
เสริมว่าในปััจจุบััน กลุ่่�มผู้้�บริิโภคหลััก
ของน้ำำ�มะพร้า้วและนมมะพร้า้วในนคร 
ซีีอานเป็็นผู้้�หญิิง

โอกาสของอุุตสาหกรรมมะพร้้าว
ไทยที่่�มาพร้้อมกัับความท้้าทาย

แน่่นอนว่่าสิินค้้าใหม่่ ๆ ของไทยที่่�
จะเข้้ามาเจาะตลาดผู้้�บริิโภคชาวจีีน
ในระยะเวลาสั้้�นคงไม่่ใช่่เร่ื่�องง่่าย โดย
เฉพาะอย่่างยิ่่�งในขณะที่่�แบรนด์์สิินค้้า
ดั้้� งเดิิมก็มีีฐานผู้้�บริิโภคที่่�แข็็งแกร่่ง 
อยู่่�แล้้ว ดัังนั้้�น การเน้้นคุุณภาพและ
รสชาติิที่่�ถููกปาก/บริิโภคง่่าย จึึงถืือเป็็น
หัวัใจหลัักในการพัฒันาสินิค้้า ตลอดจน 
ราคาที่่� จัับต้้องได้้สำำ�หรัับกลุ่่�มคนรุ่่�น
ใหม่่ล้้วนเป็็นปััจจัยการแข่่งขัันที่่�สำำ�คัญ  
ซึ่่� งจากการสััง เกตของ ศููนย์์  B IC  
นครซีีอานพบว่่าเครื่่� องด่ื่� มมะพร้้าว 
รููปแบบใหม่่ของ Hey Tea ในปีี 2565  
มีีราคาเฉลี่่�ยอยู่่�ระหว่่าง 15-19 หยวน  
ต่ำำ�กว่่าราคาเฉลี่่�ยของเคร่ื่�องด่ื่�มในกลุ่่�ม
เดีียวกัันที่่� ก่่อนหน้้านี้้�ที่่�อยู่่�ระหว่่าง 
23-25   หยวน ซึ่่�งอาจเกิิดจากเหตุุที่่�
กลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�บริิโภคของเคร่ื่�องด่ื่�ม
มะพร้้าวรููปแบบใหม่่ส่่วนใหญ่่เป็็น 

กลุ่่�มวัยรุ่่�นและในกลุ่่�มนี้้�ยังัคงต้้องพึ่่�งพา 
ผู้้�ปกครองในเรื่่�องค่่าครองชีพี จึึงมีกีำำ�ลัง
การบริิโภคค่่อนข้้างจำำ�กัด หากราคา
จำำ�หน่่ายของเครื่่�องด่ื่�มสููงเกิินไปก็อาจ
ไม่่สอดคล้้องกัับกำำ�ลังซื้้�อ และลดทอน
ความน่่าสนใจในตััวผลิตภัณฑ์ลงไป

นอกจากนี้้�  พบว่่าความท้าทาย 
ที่่�ผ่่านมาคืือต้้นทุุนของสิินค้้าไทยที่่� 
ส่่งออกไปยังตลาดจีีน อัันประกอบ
จากต้้นทุุนของสิินค้้าเองและค่่าขนส่่ง  
ซึ่่�งในปีี 2562-2565 ผู้้�ประกอบการที่่�
ทำำ�ธุุรกิจผลไม้้ระหว่่างไทย-จีีน ล้้วน
แต่่ได้้รัับผลกระทบจากการเพิ่่�มสููงขึ้้�น
ของต้้นทุนุอย่า่งหลีีกเลี่่�ยงไม่ไ่ด้้ อย่า่งไร
ก็็ดีี เมื่่�อวัันที่่� 27 ธัันวาคม 2565 ที่่�
นอกจากจะมีปีระกาศยกเลิิกมาตรการ
กัักตััวแก่่ผู้้�ที่่�เดิินทางเข้า้ประเทศตั้้�งแต่่
วัันที่่�  8 มกราคม 2566 รััฐบาลจีีน
ยัังได้้ประกาศจะยกเลิิกมาตรการใน 
การตรวจสอบป้้องกัันการแพร่่ระบาด

ของโควิิด-19 สำำ�หรัับสิินค้้านำำ�เข้้าจาก
ต่่างประเทศด้้วย ซึ่่�งถืือเป็น็สัญัญาณที่่�
ดีีต่่อผู้้�ประกอบการที่่�วางแผนจะขยาย
ตลาดในจีีนที่่�อาจสามารถลดต้นทุุน
การขนส่่งได้้

โดยสรุป ศููนย์์  BIC นครซีีอาน  
เห็็นว่่าอุุตสาหกรรมเครื่่�องด่ื่�มมะพร้้าว
รููปแบบใหม่่ที่่� เ ติิบ โตในตลาด จีีน 
ถืือเป็็นโอกาสใหม่่ที่่�น่่า จัับตามอง 
อย่า่งยิ่่�งของผู้้�ประกอบการมะพร้าวไทย 
ด้้วยคุุณประโยชน์์ทางธรรมชาติิและ
รสชาติิของมะพร้้าวที่่�ตอบโจทย์์กลุ่่�ม 
ผู้้�บริิโภคชาวจีีนที่่�รักัสุุขภาพ โดยเฉพาะ
กลุ่่�มผู้้�บริิโภคหญิิงและกลุ่่�มเยาวชนคน
รุ่่�นใหม่ข่องจีีน ดัังนั้้�น ในการทำำ�การตลาด
เคร่ื่�องด่ื่�มมะพร้าว ผู้้�ประกอบการไทย
สามารถพิจารณานำำ�ประเด็็นข้้างต้้น
ไปปรัับใช้้กัับกลยุุทธ์ท์างการตลาดเพื่่�อ
ให้ส้อดคล้้องกัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเป้า้หมาย 
สร้้างการรัับรู้้�และสร้างแรงจููงใจให้้ตรง
กัับความต้้องการของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคได้้
ดีีขึ้้�นผ่่านแพลตฟอร์์มอีคอมเมิิร์์ซใน
ตลาดจีีน โดยร่่วมมืือกัับแบรนด์์อ่ื่�น ๆ 
หรืือกลุ่่�ม KOLs ในประเทศจีีนได้้ โดย
เฉพาะอย่า่งยิ่่�งในปี ี2566 นี้้�ที่่�รัฐับาลจีีน
จะผ่อ่นคลายมาตรการโควิิด-19 ต่่าง ๆ  
ลง ก็็เป็น็โอกาสอันดีียิ่่�งให้แ้ก่่ผู้้�ประกอบ
การไทย โดยเฉพาะกลุ่่�ม SMEs ที่่�อาจ
พิจิารณาใช้้โอกาสและข้อ้ได้้เปรียบต่่าง ๆ  
ในปีีนี้้�แสวงหาช่่องทางและโอกาส 
ในการเจาะตลาดผู้้�บริโิภคชาวจีีนต่่อไป

ผู้้�ประกอบการไทยสามารถ 
พิิจารณา นำำ�ประเด็็นข้้างต้้น 

ไปปรับัใช้ก้ับักลยุุทธ์ท์าง 
การตลาดเพ่ื่�อให้้สอดคล้้อง 
กัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเป้้าหมาย 
สร้้างการรัับรู้้�และสร้้าง 
แรงจููงใจให้้ตรงกัับ 

ความต้้องการของกลุ่่�มผู้้�บริิโภค
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จดจ้้องศัักยภาพ 
NEV ในเขต 
YRD...โอกาส 
ที่่�ไทยไม่่ควรพลาด

ศึึกษาโอกาส
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“คาร์์บอนคู่่� (Dual Carbon)” คืือ
คำำ�มั่่�นสัญัญาที่่�จีีนประกาศเมื่่�อกัันยายน 
2563 โดยตั้้�งเป้้าหมายบรรลุการปล่อย
คาร์์บอนในระดัับสููงสุุด (Carbon Peak) 
ภายในปีี 2573 (ค.ศ. 2030) และ
บรรลุุการปล่อยคาร์์บอนเป็็นศููนย์์ 
(Carbon Neutral) ภายในปีี 2603 
(ค.ศ. 2060) ซ่ึ่�งจีีนได้้หัันมาเพิ่่�มการใช้้
พลังงานที่่�ไม่่ใช่่ฟอสซิิล การปรัับปรุง
ประสิิทธิิภาพการใช้้พลังงาน และ 
ลดการปล่อยคาร์์บอนอย่่างจริิงจััง

เพ่ื่� อบรรลุุคำำ�มั่่�นดัังกล่่าว จีีนได้้
ดำำ�เนินิการภายใต้้ระบบนโยบาย “1 + N” 
โดย “1” คืือ แนวทางเพื่่�อการบรรลุ 
เป้้าหมายคาร์์บอนคู่่�  และ “N” คืือ 
นโยบายย่่อยที่่� เกี่่�ยวข้้องของแต่่ละ
พื้้�นที่่�ในจีีน ซึ่่�งจะเป็น็การควบคุุมการใช้้

ถ่่านหิิน และเร่่งพััฒนาอุุตสาหกรรม
พลังงานสะอาดต่าง ๆ ซึ่่� งจะเป็็น 
ตััวขัับเคล่ื่� อนเศรษฐกิิจแห่่งอนาคต
ควบคู่่�กันไป

“รถยนต์์พลัังงานใหม่่  (New 
Energy Vehicle:  NEV)”1 เป็็น
อุุตสาหกรรมหนึ่่�งที่่�ตอบโจทย์์เรื่่� อง 
ลดการใช้้พลังงานฟอสซิล และเป็น็ปัจัจัย 
สำำ�คัญที่่� จีีนจะใช้้ขัับเคล่ื่� อนนโยบาย 
คาร์์บอนคู่่� ปััจจุบัันแต่่ละพื้้�นที่่�ในจีีน
ได้้เร่่งกระตุ้้�นการพััฒนาอุุตสาหกรรม 
NEV และรณรงค์์ให้้ผู้้�บริิโภคหัันมาใช้้
รถยนต์์ NEV กัันมากขึ้้�น โดยมีมีาตรการ
และแรงจููงใจที่่� หลากหลาย อาทิิ  
การยกเว้้นภาษีีการซื้้�อรถยนต์์ การให้ ้
เ งิินอุุดหนุุนสำำ�หรัับภาคธุุรกิจและ 
ผู้้�บริิโภค การเร่่งสร้างเครืือข่่ายให้้

บริกิารชาร์์จไฟฟ้า เป็น็ต้้น รวมทั้้�งส่ง่เสริมิ
การเป็็นผู้้�นำำ�ในระดัับโลกของจีีนใน 
การผลิตและใช้้รถยนต์์ NEV ซึ่่�งเห็็นได้้
จากยอดขายที่่�สููงเป็็นอัันดัับที่่� 1 ของ
โลกติิดต่อกัันถึึง 8 ปี2ี

เมื่่�อกล่่าวถึึงรถยนต์์ NEV จะต้้อง
นึึกถึึงเขตเศรษฐกิิจสามเหลี่่�ยมปาก
แม่่น้ำำ�แยงซีี (Yangtze River Delta: 
YRD) ซึ่่�งประกอบด้้วยนครเซี่่�ยงไฮ้้ 
มณฑลเจีียงซูู มณฑลเจ้้อเจีียง และ
มณฑลอานฮุุย เนื่่� องจากเป็็นหนึ่่� ง 
ในพื้้�นที่่�ฐานอุุตสาหกรรม NEV ระดัับ 
แนวหน้า้ของจีีน โดยในปี ี2565 มีสี่ว่นแบ่่ง 
ตลาดการผลิตรถยนต์์ NEV ถึึงร้้อยละ  
39.6 ของยอดการผลิตรถยนต์์ NEV  
ทั่่�วทั้้�งจีีน ศูนูย์์ BIC จึึงขอนำำ�เสนอข้อ้มูลู 
เกี่่�ยวกัับนโยบายการกระตุ้้�นการพัฒันา 
อุุตสาหกรรม NEV และการบริิโภค 
รถยนต์์ NEV รวมถึึงศัักยภาพของ 
อุุตสาหกรรม NEV ใน YRD และโอกาส 

ขยายความร่วมมืือด้้าน NEV ระหว่่าง
ไทยกัับ YRD

YRD ตั้้�งใจจริิง.. ตั้้�งเป้้าหมาย
ดััน NEV ชััดเจน

เขต YRD เป็น็พื้้�นที่่�ที่่�มีคีวามตื่�นตััว 
อย่า่งมากในด้้านการพัฒนาอุุตสาหกรรม 
NEV โดยมีีนโยบายและแผนงานที่่�เป็็น
รููปธรรมที่่�เกี่่�ยวข้้อง ดัังนี้้�

เซี่่�ยงไฮ้้ ออก “แผนปฏิิบััติิการเพ่ื่�อ
เร่่งการพััฒนาอุุตสาหกรรมรถยนต์์

1	 รถยนต์์ NEV แบ่่งออกเป็็น 4 ประเภทตามรููปแบบ
การใช้้พลัังงาน ได้้แก่่ รถยนต์์ไฟฟ้า้แบตเตอรี่่� 
100% (Battery Electric Vehicle: BEV) รถยนต์์
ไฟฟ้า้ไฮบริิด (Hybrid Electric Vehicle: HEV) 
รถยนต์์ไฟฟ้า้ไฮบริิดปลั๊๊�กอิิน (Plug-in Hybrid 
Electric Vehicle: PHEV) และรถยนต์์ไฟฟ้า้ 
แบบเซลล์์เชื้้�อเพลิิง (Fuel Cell Electric  
Vehicle: FCEV)

2	ปีี 2565 จีีนมีียอดขายรถยนต์์ NEV 6,887,000 
คััน คิิดเป็็นสััดส่วนร้้อยละ 63.6 ของยอดขาย
รถยนต์์ NEV ทั่่�วโลก (10,824,000 คััน)  
เพิ่่�มขึ้้�นจากปีี 2564 ร้้อยละ 93.4
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พลัังงานใหม่่ (ปีี 2564 - 2568)” 
โดยเมื่่�อถึึงปีี 2568 เซี่่�ยงไฮ้้มุ่่�งบรรลุ 
เป้้าหมายที่่�สำำ�คัญ อาทิิ

1.	มีีปริิมาณการผลิตรถยนต์์ NEV 
มากกว่่า 1.2 ล้้านคัันต่่อปีี และมีีมููลค่่า
การผลิตมากกว่่า 350,000 ล้้านหยวน
ต่่อปีี ซึ่่�งคิิดเป็็นสััดส่่วนกว่่าร้้อยละ 
35 ของมููลค่่าการผลิตรถยนต์์ทั้้�งหมด 
ในเซี่่�ยงไฮ้้

2.	การซื้้�อรถยนต์์ไฟฟ้้าแบตเตอรี่่� 
100% (Battery Electric Vehicle: BEV) 
ส่่วนบุุคคลจะมีีสััดส่วนมากกว่่าร้้อยละ 
50 ของการซื้้�อรถยนต์์ใหม่่ทั้้�งหมดของ
ผู้้�บริิโภคในเซี่่�ยงไฮ้้

3.	ปรับัเปลี่่�ยนรถโดยสารประจำำ�ทาง 
รถแท็็กซี่่�  รถยนต์์หน่่วยงานภาครััฐ  
รถบรรทุกุในเขตเมืือง และรถขนส่ง่ทาง
ไปรษณีีย์์ ให้้เป็็นรถยนต์์ NEV ทั้้�งหมด 

และมีีการใช้้รถยนต์์ไฟฟ้้าแบบเซลล์์
เชื้้�อเพลิง (Fuel Cell Electric Vehicle: 
FCEV) เกิินกว่่า 10,000 คััน

เจีียงซูู ประกาศ “ข้อ้เสนอแนะการ
ส่ง่เสริมการพััฒนาอุุตสาหกรรมรถยนต์์
พลัังงานใหม่่อย่่างมีีคุุณภาพสููง” 
 เมื่่� อ  1 มิิ ถุุนายน 2565 โดยตั้้� ง 
เป้้าหมาย อาทิิ

1.	เมื่่� อถึึงปีี  2568 จะมีีปริิมาณ 

เมื่่�อกล่่าวถึึงรถยนต์์ NEV  
จะต้้องนึึกถึึงเขตเศรษฐกิิจ 
สามเหลี่่�ยมปากแม่่น้ำำ��แยงซีี  
ซึ่่�งประกอบด้้วยนครเซี่่�ยงไฮ้้ 

มณฑลเจีียงซูู มณฑลเจ้้อเจีียง 
และมณฑลอานฮุย
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การผลิตรถยนต์์ NEV มากกว่่า 1 ล้้าน
คัันต่่อปี ีมีบีริษัิัทผู้้�ผลิตที่่�มียีอดจำำ�หน่า่ย
รถยนต์์ NEV เกิินกว่่า 300,000 คััน 
ต่่อปีีจำำ�นวน 2 - 3 ราย นอกจากนี้้�  
จะเพิ่่�มศููนย์์เทคโนโลยีีวิิสาหกิิจระดัับ
ชาติิจำำ�นวน 5 - 8 แห่่ง และสร้าง 
ศููนย์์นวััตกรรมอุตสาหกรรมการผลิต 
ระดัับชาติิ 1 - 2 แห่่ง

2.	พัฒันาให้เ้จีียงซููเป็น็ฐานการผลิต
แบตเตอรี่่�ไฟฟ้้าขนาดใหญ่่ที่่�สุุดในจีีน 
(ปััจจุบัันมีีเมืืองที่่� โดดเด่่นในด้้านนี้้� 
หลายเมืือง อาทิิ ฉางโจว และหนานจิิง) 
และบ่่มเพาะห่่วงโ ซ่่ อุุตสาหกรรม
รถยนต์์ FCEV ที่่�ครอบคลุมุ โดยผลักัดััน 
ให้เ้มืืองซููโจวและเมืืองหนานทงเข้า้ร่่วม 
การก่อสร้้างกลุ่่�มเมืืองสาธิิตรถยนต์์ 
FCEV ในจีีน

เจ้้อเจีียง ออก “แผนปฏิิบัติัิการเพื่่�อ
เร่่งการพััฒนาอุุตสาหกรรมรถยนต์์
พลัังงานใหม่่” เมื่่�อ 29 มกราคม 2566 
โดยตั้้� งเป้้าหมายผลสำำ�เร็็จเมื่่� อถึึงปี ี
2568 อาทิิ

1.	มีีปริิมาณการผลิตรถยนต์์ NEV 
มากกว่่า 1.2 ล้้านคัันต่่อปีี คิิดเป็็น
สััดส่วนสููงกว่่าร้้อยละ 60 ของปริมาณ
การผลิตรถยนต์์ทั้้�งหมดในมณฑล และ
คิิดเป็น็สัดัส่วนประมาณร้อยละ 10 ของ 
ปริมิาณการผลิตรถยนต์์ NEV ทั่่�วทั้้�งจีีน  
โดยมีียอดส่งออกรถยนต์์ NEV ไปยัง 
ต่่างประเทศเกิิน 200,000 คัันต่่อปีี

2.	ทั่่�วทั้้�งมณฑลมีีแท่่นชาร์์จไฟฟ้า

ในพื้้�นที่่�สาธารณะไม่่ต่ำำ�กว่่า 100,000 
แท่่น และมีีสถานีีเติิมไฮโดรเจนสำำ�หรัับ
รถยนต์์ FCEV รวม 50 แห่่ง

3.	กระตุ้้�นให้้มีีการใช้้รถยนต์์ FCEV 
ในการขนส่่งสาธารณะ การขนส่่งใน
ท่่าเรืือ และการขนส่่งระหว่่างเมืืองรวม
ประมาณ 5,000 คััน

อานฮุุย ออก  “แผนปฏิิบััติิการ
พััฒนาอุุตสาหกรรมรถยนต์์พลัังงาน
ใหม่่ (ปีี 2564 - 2566)” โดยได้้ตั้้�งเป้้า
หมายที่่�สำำ�คัญ อาทิิ

1.	บ่่มเพาะวิิสาหกิิจรถยนต์์ NEV 
ที่่�มีีศัักยภาพจำำ�นวน 3 - 5 ราย และ
วิิสาหกิิจผลิตชิ้้�นส่่วนอุุปกรณ์์ NEV ที่่�มีี
ความสามารถในการแข่่งขัันระดัับโลก
จำำ�นวนหนึ่่�ง อีีกทั้้�งกระตุ้้�นให้้มีีแบรนด์์
ชื่่� อดัังในสาขาอุุตสาหกรรมรถยนต์์ 
NEV มากกว่่า 10 แบรนด์์ (อาทิิ Chery, 
Nio, JAC, JETOUR, BODGE เป็็นต้้น)

2.	ในปีี 2566 อานฮุุยจะมีีส่่วนแบ่่ง
ตลาดการผลิตรถยนต์์พลังงานใหม่่ใน

จีีนมากกว่่าร้้อยละ 10 และมีีส่่วนแบ่่ง
ตลาดการผลิิตชิ้้�นส่่วนอุุปกรณ์์ NEV ใน
จีีนมากกว่่าร้้อยละ 70

ผลักดััน NEV ไม่่ถอย.. YRD 
ปล่่อยมาตรการหลายชุุด

เพื่่� อดำำ�เนิินการตามแผนปฏิิบััติิ
การข้้างต้้นและส่่งเสริมให้้เขต YRD 
เ ป็็ น พื้้� น ที่่� ที่่� มีี ค ว า ม โ ดด  เ ด่่ น ด้้ า น
อุุตสาหกรรม NEV อย่่างแท้้จริิง แต่่ละ
พื้้�นที่่�ในเขต YRD จึึงได้้ออกมาตรการ
เพิ่่�มเติิมที่่�น่่าสนใจอย่่างต่่อเนื่่�องเพื่่�อ
กระตุ้้�นการพัฒนาอุุตสาหกรรมและ
การบริิโภค NEV ดัังนี้้�

เซี่่�ยงไฮ้้
มาตรการส่่งเสริิมการพััฒนา
ผลักดัันการก่อสร้้างระบบการ

ซััพพลายไฮโดรเจนสำำ�หรัับรถยนต์์ 
FCEV รวมถึึงลดต้้นทุุนการขนส่่ง
ไฮโดรเจนด้้วยการใช้้เทคโนโลยีีการ
ขนส่่งแบบผสมผสาน อาทิิ การขนส่่ง
ผ่่านระบบท่่อ การขนส่่งในสถานะ

ข อ ง เ ห ล ว อุุ ณ ห ภูู มิิ ต่ำำ�  ก า รข นส่่ ง
ในสถานะก๊๊าซอุุณหภููมิิติิดลบ และ 
การขนส่่งในสถานะก๊๊าซความดันสููง 
เพื่่�อสนัับสนุุนการพัฒนาอุุตสาหกรรม
รถยนต์์ FCEV

มาตรการกระตุ้้�นการบริิโภค อาทิิ
1.	สิิทธิิพิิ เศษด้้านภาษีี โดยจะ

ยกเว้้นภาษีีการซื้้�อรถยนต์์ระหว่่าง 1 
มกราคม - 31 ธันัวาคม 2566 สำำ�หรัับ
การซื้้� อรถยนต์์ BEV รถยนต์์ไฟฟ้้า 
ไฮบริิดปลั๊๊�กอิิน (Plug-in Hybrid 
Electric Vehicle: PHEV) และรถยนต์์ 
FCEV ที่่�ตรงตามเง่ื่�อนไขการยกเว้้นภาษีี

2.	เ งิินอุุดหนุุน โดยผู้้�บริิ โภคที่่�
ซื้้� อรถยนต์์ BEV คัันใหม่่ภายใน 30 
มิิถุุนายน 2566 จะได้้รัับเงิินอุุดหนุุน 
10,000 หยวนต่่อคััน

เจีียงซูู
มาตรการส่่งเสริิมการพััฒนา อาทิิ
1.	เร่ง่สร้า้งเครืือข่า่ยให้บ้ริกิารชาร์จ์

ไฟฟ้าที่่�มีีประสิิทธิิภาพสูงและรวดเร็็ว 
และออกระเบีียบการบริิหารจัดการ
และการก่อสร้้างอุุปกรณ์์ชาร์์จไฟฟ้า
ฉบับแรกของจีีน

2.	ผลักดัันการวิจััยพััฒนาในสาขา
แบตเตอรี่่�  สาขารถยนต์์เ ช่ื่� อมต่อ
อััจฉริยะ (Intelligent Connected 
Vehicles: ICV) และสาขา FCEV เป็็นต้้น

มาตรการกระตุ้้�นการบริิโภค อาทิิ
เมืืองอู๋๋�ซี มณฑลเจีียงซููจััดเทศกาล 

ช้้อปปิ้้� งไท่่หูู และแจกคููปองสำำ�หรัับ 
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ใช้้ซื้้� อรถยนต์์ NEV รวมมููลค่่า 12  
ล้้านหยวน โดยผู้้�บริิโภคที่่�ซื้้�อรถยนต์์  
NEV เพื่่�อใช้้ในครััวเรืือนที่่�มีีราคาตั้้�งแต่่  
100,000 หยวนขึ้้�นไป จะได้้รับัคููปอง 3,000 
หยวนสำำ�หรัับรถยนต์์ BEV และคููปอง 
1,500 หยวนสำำ�หรัับรถยนต์์ NEV อ่ื่�น ๆ

เจ้้อเจีียง
มาตรการส่่งเสริิมการลงทุุน อาทิิ
1.	สนัับสนุุนการพััฒนาห่่วงโซ่่

อุุตสาหกรรม อาทิิ
•	 บริิษััทผู้้�ผลิตรถยนต์์ NEV ที่่�

พััฒนารถยนต์์รุ่่�นใหม่่จะได้้รัับเ งิิน
รางวััล 1 ล้้านหยวนต่่อรุ่่�น โดยได้้รัับ
เงิินสููงสุุดไม่่เกิิน 5 ล้้านหยวน

•	 เมื่่� อ วิิสาหกิิจมีียอดจำำ�หน่่ าย
รถยนต์์ NEV 500,000 คัันต่่อปี ี
100,000 คัันต่่อปีี และ 150,000 คััน

ต่่อปีี จะได้้รัับเงิินรางวััล 10 ล้้านหยวน
ในแต่่ละยอดจำำ�หน่า่ยดัังกล่่าว และเมื่่�อ
มีปีริมาณซัพัพลายแบตเตอรี่่�ถึึง 3 GWh 
ต่่อปีี 6 GWh ต่่อปีี และ 9 GWh ต่่อปี ี 
จะได้้รัับเ งิินรางวััล 5 ล้้านหยวน 
ในแต่่ละปริิมาณซัพพลายดัังกล่่าว

•	 ให้้ เ งิินราง วััล 3  -  10 ล้้าน 
หยวนสำำ�หรัับบริิษััทรถยนต์์ NEV  
ที่่�สร้้างศููนย์์นวััตกรรมทางเทคโนโลยีี  
ศูนูย์์นวััตกรรมการผลิต ศูนูย์์นวััตกรรม
อุุตสาหกรรม ศููนย์์เทคโนโลยีีวิิสาหกิิจ 
แล็็บวิิจััยพััฒนา และศููนย์์วิิจััยทาง
วิิศวกรรมในระดัับมณฑลหรืือระดัับชาติิ

•	 ให้้เงิินรางวััล 300,000 หยวน
สำำ�หรัับการสร้้างกลุ่่�มวิสาหกิิจต้้นน้ำำ�ถึึง
ปลายน้ำำ�ในห่ว่งโซ่่อุุตสาหกรรมรถยนต์์ 
NEV ระดัับมณฑลได้้สำำ�เร็็จ

•	 ให้้เงิินรางวััล 500,000 หยวน
สำำ�หรัับวิิสาหกิิจชิ้้�นส่่วนอะไหล่่ที่่�รัับ
หน้า้ที่่�เป็น็ซัพัพลายเออร์ร์ะดัับ 1 ให้แ้ก่่
บริิษััทรถยนต์์ NEV แบบทั้้�งคัันเป็็นครั้้�ง
แรก โดยให้้สููงสุุดไม่่เกิิน 1.5 ล้้านหยวน

2.	สนัับสนุุนการก่อสร้้างอุุปกรณ์์
ชาร์์จไฟฟ้้า อาทิิ

•	 ให้้เงิินอุุดหนุุน 200 หยวน/ kW 
สำำ�หรัับการก่อสร้้างอุุปกรณ์์ชาร์์จ
ไฟฟ้้ากระแสตรง และ 80 หยวน/ kW 
สำำ�หรัับอุุปกรณ์์ชาร์์จไฟฟ้้ากระแสสลับ

•	 ให้้เงิินอุุดหนุุน 0.1 หยวน/ kWh 
สำำ�หรัับหน่่วยงานและสถานที่่�ต่่าง ๆ  
ที่่�ให้้บริิการชาร์์จไฟฟ้้า

•	 ให้้เงิินอุุดหนุุน 800 หยวน/ kWh 
สำำ�หรัับ การก่อสร้้างสถานีีชาร์์จไฟฟ้้า

•	 ให้้เ งิินช่่วยเหลืือ 600 หยวน
สำำ�หรับัผู้้�ที่่�ยื่่�นขอติิดตั้้�งแท่่นชาร์จ์ไฟฟ้า้
เพื่่�อใช้้ส่่วนบุุคคล

มาตรการกระตุ้้�นการบริิโภค อาทิิ
1.	เขตไหสู่่� เมืืองหนิงิโป จััดกิจกรรม

ส่่งเสริิมการซื้้� อขายในช่่วงเทศกาล
หยวนเซีียว (ช่่วงต้้นกุุมภาพัันธ์ ์2566) 
โดยผู้้�ซื้้�อรถยนต์์ NEV คัันใหม่ส่ำำ�หรับัใช้้
ส่่วนบุุคคล จะได้้รัับคููปองมููลค่่า 1,500 
- 10,000 หยวนสำำ�หรัับนำำ�ไปใช้้จ่่ายได้้
ในห้้างสรรพสิินค้้าและร้้านอาหารที่่� 
เข้้าร่่วมกิจกรรม

2.	เมืืองเยวี่่�ยชิิงภายใต้้การปกครอง
ของเมืืองเวิินโจว ได้้จััดกิจกรรมส่ง่เสริิม
การขายในช่่วงตรุษจีีนปีีนี้้�  (ปลาย
มกราคม - ต้้นกุุมภาพัันธ์ ์2566) โดยได้้
แจกคููปองสำำ�หรัับซื้้�อรถยนต์์ NEV รวม
มููลค่่า 10 ล้้านหยวน ซึ่่�งผู้้�บริิโภคจะได้้
รัับคููปอง 2,000 - 8,000 หยวนสำำ�หรัับ
ซื้้�อรถยนต์์ NEV ในระดัับราคาต่่าง ๆ

ผู้้�ที่่�ซื้้�อรถยนต์์ NEV คัันใหม่่ 
สำำ�หรัับใช้้บุุคคล จะได้้รัับคููปอง
มููลค่่า 1,500-10,000 บาท 

เพ่ื่�อนำำ�ไปใช้้จ่่ายได้้ 
ในห้างสรรพสินค้้า 
และร้้านอาหารได้้
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อานฮุุย
มาตรการส่่งเสริมการพััฒนา อาทิิ
1.	ให้เ้งิินอุุดหนุนุร้อ้ยละ 20 ของเงิิน

ทุนุที่่�หน่ว่ยงานใช้ใ้นโครงการนวััตกรรม
เทคโนโลยีีอุุตสาหกรรมด้้านรถยนต์์ 
NEV และรถยนต์์ ICV โดยอุุดหนุุน
โครงการละไม่่เกิิน 10 ล้้านหยวน

2.	สนัับสนุุนเงิินกู้้�ดอกเบี้้�ยอััตรา
พิเิศษสำำ�หรับัภาคการผลิตรถยนต์์ NEV 
และรถยนต์์ ICV พร้้อมทั้้�งให้้เงิินช่่วย
เหลืือร้้อยละ 40 ของดอกเบี้้�ยเงิินกู้้�ที่่� 
ผู้้�ผลิตต้้องชำำ�ระ

3.	กำำ�หนดให้้ชุุมชนที่่�พัักอาศััยและ
ลานจอดรถยนต์์สาธารณะที่่�จะสร้า้งขึ้้�น
ใหม่่ต้้องมีีอุุปกรณ์์ชาร์์จไฟฟ้้าคิิดเป็็น

ร้อ้ยละ 100 ของจำำ�นวนรถยนต์์ทั้้�งหมด
ในพื้้�นที่่�ดัังกล่่าว ขณะที่่�การขยายพื้้�นที่่�
ลานจอดรถเดิิมของชุุมชนที่่�พัักอาศััย
และลานจอดรถยนต์์สาธารณะใน
เขตเมืืองจะต้้องมีีอุุปกรณ์์ชาร์์จไฟฟ้า 
ไม่ต่่ำำ�กว่่าร้อ้ยละ 30 และร้อ้ยละ 35 ของ 
จำำ�นวนรถยนต์์ทั้้�งหมดในพื้้�นที่่�ดัังกล่่าว

มาตรการกระตุ้้�นการบริิโภค อาทิิ
นครเหอเฝยประกาศมาตรการ 

ส่่ ง เ สริ  ม ใ ห้้ บุุ ค ค ล ที่่� จำำ� ห น่่ า ย ห รืื อ 
ยื่่�นขอทำำ�ลายรถยนต์์ที่่�ใช้้ในครััวเรืือน 
ที่่�ตรงตามเง่ื่� อนไข และซื้้� อรถยนต์์  
NEV คัันใหม่่เพื่่�อใช้้ในครััวเรืือนภายใน  
30 มิถิุนุายน 2566 จะได้้รับัเงินิอุุดหนุนุ
ไม่่เกิิน 5,000 หยวนต่่อคััน

NEV ในเขต YRD มาแรง..  
ส่่วนแบ่่งตลาดสููงสุุดในจีีน

แม้้ว่่าในปีี 2565 ทั่่�วทั้้�งจีีนยัังคง
เผชิิญกัับสถานการณ์์การแพร่ระบาด
ของโควิิด-19 แต่่ทุุกพื้้�นที่่�ในเขต YRD

ยัังมีีศัักยภาพในการผลิตรถยนต์์ 
NEV ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นเมื่่�อเทีียบกัับปี ี2564 โดย

ในปีี 2565 เขต YRD มีีปริิมาณการผลิต 
รถยนต์์ NEV รวมทั้้�งสิ้้�น 2,799,500 คััน  
ครองส่ว่นแบ่ง่ตลาดมากที่่�สุดุในจีีนซึ่่�งคิิด 
เป็็นสััดส่่วนร้้อยละ 39.6 ของปริิมาณ 
การผลิตรวมของจีีน (7,058,000 คััน)  
โดยสามารถแยกเป็็นรายพื้้�นที่่� ดัังนี้้�

พื้้�นที่่�เขต 
YRD

ปริมิาณการผลิติ 
รถยนต์์ NEV 
ปีี 2565 (คััน)

อััตราการเปลี่่�ยนแปลงเทีียบกัับ 
ปีี 2564

ส่ว่นแบ่่ง 
ในตลาด

จีนี

เซี่ยงไฮ้ 990,000 + 56.5% 14.0%

เจียงซู 687,000 + 175.0% 9.7%

เจ้อเจียง 581,500 + 170.0% 8.2%

อานฮุย 541,000 + 144.5% 7.7%

นอกจากนี้้� ในปีี 2565 เขต YRD ยัังมีีรถยนต์์ NEV ยอดนิิยมติด 10 อัันดัับแรก
ของจีีนรวม 5 แบรนด์์ (มีจีำำ�นวนมากที่่�สุดุในจีีน) ได้้แก่่ SAIC (เซี่่�ยงไฮ้้) Tesla China 
(เซี่่�ยงไฮ้้) Geely (เจ้้อเจีียง) Chery (อานฮุุย) และ NETA (เจ้้อเจีียง)
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ศัักยภาพน่าสนใจ.. หลายบริิษััท 
YRD น่่าจัับตา

สืืบเนื่่�องจากรััฐบาลท้้องถิ่่�นในเขต 
YRD มุ่่�งพััฒนาอุุตสาหกรรมรถยนต์์ 
NEV มาโดยตลอด จึึงส่่งผลให้้เขต YRD 
เป็็นที่่�ตั้้�งของบริิษััทผู้้�ผลิตรถยนต์์ NEV  
และแบตเตอรี่่� ไฟฟ้าที่่� มีีศัักยภาพ 
หลายราย อาทิิ

Shanghai Automotive Industry 
Corporation (SAIC) (นครเซี่่�ยงไฮ้้)

ผู้้�ผลิตรถยนต์์รายใหญ่่ที่่�สุุดของจีีน 
โดยในปีี 2565 มีียอดขายรถยนต์์ 5.3 
ล้้านคััน ซึ่่�งมีียอดขายครองอัันดัับที่่� 1 
ในจีีนติิดต่อกััน 17 ปี ีนอกจากนี้้� ยังัเป็น็ 
บริิ ษััทรถยนต์์แห่่งแรกของจีีนที่่� มี ี
ยอดขายรถยนต์์  NEV สะสมถึึ ง  
1 ล้้านคััน อีีกทั้้�งยัังเป็็นผู้้�ผลิตรถยนต์์
สัญัชาติิจีีนรายแรกที่่�มีปีริมิาณการผลิต
มากกว่่า 1 ล้้านคัันในต่่างประเทศ 
โดยมีีฐานการวิจััยและพััฒนาสำำ�คัญ  
3 แห่ง่ ได้้แก่่ อัังกฤษ สหรัฐัอเมริกา และ
อิิสราเอล

SAIC ตั้้�งเป้้าหมายที่่�จะเป็็นผู้้�ผลิต
รถยนต์์ FCEV ที่่�สามารถแข่่งขัันได้้ใน

ระดัับโลก โดยภายในปีี 2568 จะสร้้าง
ทีีมงานกว่่า 1,000 คน เพื่่�อวิิจััยและ
พััฒนาระบบเซลล์์เชื้้�อเพลิง เพื่่�อบรรลุ
เป้า้หมายการผลิตและจำำ�หน่า่ยรถยนต์์ 
FCEV 10,000 คัันต่่อปีี

ในส่่วนที่่� เกี่่�ยวข้้องกัับไทย ในปี ี
2556 SAIC ได้้ร่่วมมืือกัับ CP ของไทย  
ก่่อสร้างโรงงานประกอบรถยนต์์ 
แบรนด์์ MG ที่่� จัังหวััดชลบุุรีีในไทย 
( ทั้้� ง รถ  ย น ต์์ น้ำำ�มั ั น เ ชื้้� อ เ พลิ  ง แ ล ะ
รถยนต์์ NEV) โดยมีีบริิษััท เอ็็มจีี เซลส์ ์
(ประเทศไทย) จำำ�กัด ทำำ�หน้้าที่่�กำำ�กับ
ดูแูลงานด้้านการจัดจำำ�หน่า่ย การตลาด 
และบริิการหลัังการขายรถยนต์์ MG ใน
ประเทศไทย

Zhejiang Geely Holding Group 
Co., Ltd. (ZHN) (นครหางโจว มณฑล
เจ้้อเจีียง)

ก่่อตั้้�งเมื่่�อปี ี2540 เป็็นผู้้�ผลิตรถยนต์์
ชั้้�นนำำ�ของจีีน และเป็็นอุุตสาหกรรม
ยานยนต์์ที่่�มีขีนาดใหญ่่และเงิินทุุนมาก 
ที่่�สุุดรายหนึ่่�งในจีีน มีีปริิมาณการผลิต 
และยอดขายเกิิน 1 ล้้านคัันเป็็นเวลา 
6 ปีีติิดต่อกััน และติิดลำำ�ดับที่่�  239  
ใน Fortune 500 ของโลกประจำำ�ปี ี2564
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ปี ี2565 มียีอดขายรถยนต์์รวม 1.43 
ล้้านคััน แบ่่งเป็็นยอดขายรถยนต์์ NEV 
328,727 คััน (ส่่งออกไปต่างประเทศ 
198,242 คััน) Geely ตั้้�งเป้า้หมายกระตุ้้�น
ยอดขายรถยนต์์ NEV ในปีี 2566 ให้้
เพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 2 เท่่าของปีี 2565 ผ่่าน
การพััฒนาทั้้�งรถยนต์์ BEV รถยนต์์ 
HEV และรถยนต์์ PHEV รวมถึึงอุุปกรณ์์
เคล่ื่�อนที่่�สำำ�หรัับการเปลี่่�ยนแบตเตอรี่่�

ทั้้�งนี้้� เมื่่�อพฤศจิิกายน 2562 Geely 
ได้้ร่่วมกับ บ. Asia Cab Co., Ltd. ซึ่่�ง
มีีสำำ�นัักงานใหญ่่ที่่�ฮ่่องกง เริ่่�มผลิต 
รถโดยสารรุ่่�น TX4 ที่่�ประเทศไทย  
นับัเป็็นจุุดเริ่่�มต้้นที่่� Geely เข้้าสู่่�ตลาด
ไทย ล่่าสุุดมีีรายงานข่่าวว่่า ปััจจุบััน 
Geely อยู่่�ระหว่่างทำำ�การศึึกษาตลาด
และหารืือกัับหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้องของ
ไทย ในการเข้า้ไปลงทุุนก่่อสร้างโรงงาน
ผลิตและ ทำำ�ตลาดรถยนต์์ NEV ในไทย

Hozon Auto New Energy 
Automobile Co., Ltd. (เมืืองถงเซีียง 
มณฑลเจ้้อเจีียง)

เป็็นผู้้�ผลิตรถยนต์์ไฟฟ้้าแบรนด์์ 
NETA ซึ่่� ง ไ ด้้ราง วััล ตััว ถัังรถยนต์์ 
ยอดเยี่่�ยม 10 อัันดัับแรกของจีีนประจำำ�
ปีี 2565 โดย NETA เริ่่�มเปิิดตัวรถยนต์์

ไฟฟ้้ารุ่่�นแรกในปีี 2561 และจััดอยู่่�ใน
กลุ่่�มบริิษััทรถยนต์์ NEV ที่่�มีียอดขายที่่�
เติิบโตสูงอย่่างต่่อเนื่่�องในตลาดรถยนต์์
ของจีีน มีีโรงงานผลิตมาตรฐานระดัับ
โลกรวม 3 แห่่ง (เจ้้อเจีียง เจีียงซีี และ
กว่่างซีี) รวมกำำ�ลังการผลิต 250,000 
คััน/ ปีี นอกจากนี้้� ยัังมีีศููนย์์วิิจััยและ
พััฒนาผลิตภัณฑ์รวม 6 แห่่ง (อยู่่�ใน 
ต่่างประเทศ 3 แห่ง่ ได้้แก่่ เยอรมนี ีอิิตาลีี  
และ สหรััฐอเมริกา) อีีกทั้้�งยัังได้้มี ี
ความร่่วมมืือกัับผู้้�นำำ�ด้้านนวััตกรรม 
ระดัับโลก อาทิิ Sense Time (ผู้้�พัฒันา AI 
รายใหญ่จ่ากเซี่่�ยงไฮ้)้ Horizon Robotics  
(ผู้้�นำำ�ด้้านแพลตฟอร์ม์การประมวลผล AI  
สำำ�หรัับยานยนต์์จากปัักกิ่่�ง) Huawei  
(ผู้้�ให้บ้ริกิารโซลูชูั่่�นเทคโนโลยีสีารสนเทศ 
และการสื่�อสารจากเซิินเจิ้้�น) และ CATL  
(ผู้้�ผลิตแบตเตอรี่่�รถยนต์์ไฟฟ้า้รายใหญ่่ 
ของจีีนจากฝููเจี้้�ยน)

เมื่่�อพฤศจิิกายน 2562 Geely ได้้ร่่วมกัับ บ. Asia Cab Co., Ltd. 
ซึ่่�งมีีสำำ�นัักงานใหญ่่ที่่�ฮ่่องกง เริ่่�มผลิิตรถโดยสารรุ่่�น TX4  
ที่่�ประเทศไทย นัับเป็็นจุุดเริ่่�มต้้นที่่� Geely เข้้าสู่่�ตลาดไทย 

N E TA  ไ ด้้ ข ย า ย ธุุ รกิ  จสู่่�  ไ ท ย
ในปีี 2565 โดยการไปทำำ�การตลาด
ในประเทศไทยในนาม Neta Auto 
(Thailand) Co., Ltd. ทั้้�งนี้้� เมื่่�อสิิงหาคม 
2565 ผู้้�บริิหาร NETA ได้้เข้้าร่่วม
การประชุุม Bangkok - Shanghai 
Economic Conference (BSEC) ครั้้�งที่่� 5 
ที่่�สถานกงสุุลใหญ่่ ณ นครเซี่่�ยงไฮ้้  
จััดขึ้้�นที่่�นครเซี่่�ยงไฮ้้  โดยให้้ข้้อมููล 
เกี่่�ยวกัับเหตุผุลการตัดสินิใจของบริษัิัทฯ 
ในการเข้้าไปลงทุุนในประเทศไทย โดย
เฉพาะนโยบายที่่�ชัดัเจนของรัฐับาลไทย
ในการสนัับสนุุนอุุตสาหกรรม NEV

Chery Automobile Co., Ltd.  
(เมืืองอู๋๋�หูู มณฑลอานฮุุย)

บ ริิ ษัั ท รถ  ย น ต์์ ชั้้� น นำำ�ข  อ ง จีี น ที่่� 
ส่่งออกรถยนต์์มากที่่�สุุดติดต่อกััน 20  
ปีี (ปีี 2545 - 2565) ในปีี 2565 มีี
ยอดขายรถยนต์์สะสม 1.27 ล้้านคััน 
มีีลููกค้้ากว่่า 11.20 ล้้านคนทั้้�งในจีีน
และต่่างประเทศ อีีกทั้้�งได้้รัับรางวััล 
International Convention on Quality 
Control Circles (ICQCC) ซึ่่�งเป็็นที่่�
รู้้�จั กในนาม “Quality Olympics” 
เป็็นเวลา 5 ปีีติิดต่อกััน และรางวััล 
ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมในโครงการ 
“Dual Carbon”

ปัจัจุบััน Chery มุ่่�งพัฒันาเทคโนโลยีี
ของตนเอง โดยให้้ความสำำ�คัญกัับ
การพััฒนารถยนต์์ NEV แบตเตอรี่่� 
และยานยนต์์อััตโนมััติิภายใต้้แบรนด์์ 
Cherylion ซึ่่� งมีีศููนย์์ วิิ จััยทั้้� งในจีีน 
เยอรมนีี สหรััฐอเมริิกา และบราซิิล 
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รถยนต์์ไฟฟ้้า EC7 (มีีค่่าสััมประสิิทธิ์์�
แรงต้้านอากาศดีีที่่�สุุดในโลก และ
สามารถแล่่นต่่อเนื่่�องได้้สููงสุุดถึึง 920 
กิิโลเมตรตามมาตรฐาน CLTC3 ของจีีน)

นอกจากนี้้� NIO ยัังได้้สร้้างสถานีี
ให้้บริิการเปลี่่�ยนแบตเตอรี่่�ได้้ภายใน 
5 นาทีี (ไม่่ต้้องรอชาร์์จ) โดยล่่าสุุด 
ได้้ลงนามความร่วมมืือเชิิงกลยุุทธ์์กัับ 
Sinopec Shanghai Petrochemical 
Company Limited (SHI) เพื่่�อสร้้าง
สถานีีเปลี่่�ยนแบตเตอรี่่�อีีก 4,000 แห่่ง
ทั่่�วโลกภายในปีี 2568

อีีกทั้้�งมีีทีีมวิจััยด้้านยานยนต์์มากกว่่า 
5,500 คน มีีโรงงานผลิต 10 แห่่ง 
ในต่่างประเทศ ซ่ึ่�งมีีกำำ�ลังผลิตรวม 
200,000 คัันต่่อปีี รวมทั้้�งสนใจขยาย 
เข้้าสู่่�ไทยและอยู่่�ระหว่่างทำำ�การศึึกษา
เชิิงลึึก

NIO Co., Ltd. (นครเหอเฝย มณฑล
อานฮุุย)

บริิษััทสตาร์์ทอััพรถยนต์์ NEV  
ซึ่่� ง ก่่อตั้้� งขึ้้�นที่่�นครเหอเฝย มณฑล
อานฮุุยเมื่่�อปีี 2557 โดยในปีี 2565  
มีีปริมาณผลิตรถยนต์์ NEV 120,000 
คััน เพิ่่�มขึ้้�นจากปีี 2564 ร้้อยละ 34

NIO เป็็นผู้้�ผลิตรถยนต์์รายแรก
ที่่�เปิิดตัวรถยนต์์ NEV รุ่่�นที่่�ใช้้ชิิปเซ็็ต 
EyeQ4 ทั้้�งยัังพััฒนาเทคโนโลยีี NOMI 
ซึ่่�งเป็็นระบบ AI ในรถยนต์์รุ่่�นแรก
ที่่�สามารถเปิิดใช้้งานระบบนำำ�ทาง
ของรถ ควบคุุมเสีียงเพลงในรถ และ
สามารถถ่ายเซลฟี่่� ผู้้�โดยสารในรถยนต์์
ได้้อััตโนมัติัิ รวมถึึงยังัเป็น็ผู้้�ผลิตรถยนต์์ 
NEV อีีกหลายรุ่่�น อาทิิ ซููเปอร์ค์าร์ไ์ฟฟ้า้ 
EP9 (มีีความเร็็วสููงที่่�สุุดในโลก) และ

3	 China Light-Duty Vehicle Test Cycle (CLTC) 
เป็็นมาตรฐานการทดสอบรถยนต์์ของประเทศ
จีีน ท้ัั�งนี้้� รถยนต์์ที่่�จััดจํําหน่่าย ในจีีน (โดยเฉพาะ
แบรนด์์รถยนต์์สััญชาติิจีีน) มัักจะใช้้มาตรฐานนี้้� 
ในการทดสอบ โดยจะทดสอบการขัับขี่่�ด้้วย
ความเร็็ว 3 แบบ ทั้้�งความเร็็วตํ่ํา - กลาง - สููง 
รวมถึึงการทดสอบเบรค และการใช้้พลัังงาน 
ขณะรถจอดหยุุดนิ่่�งด้้วย

SVOLT Energy Technology 
Co., Ltd. (เมืืองฉางโจว มณฑลเจีียงซูู)

ก่่อตั้้�งเมื่่�อปีี 2561 แยกออกจาก 
Great Wall Motor เชี่่�ยวชาญการผลิต 
แบตเตอรี่่�รถยนต์์ EV ทั้้� งการผลิต 
ลิิเทีียมอิออนแบตเตอรี่่� ระบบบริิหาร
จััดการแบตเตอรี่่�  ผลิตภัณฑ์จััดเก็็บ
พลังงาน รวมถึึงธุุรกิจพลังงานแสง
อาทิิตย์ ์โดยเน้น้การลงทุนุตลอดห่ว่งโซ่่
การผลิต รวมถึึงการรีีไซเคิิลแบตเตอรี่่�
ที่่� ใช้้แล้้ว และมุ่่�งพััฒนาเทคโนโลยีี 
การผลิตเอง SVOLT เป็น็ผู้้�ผลิตแบตเตอรี่่�
รถยนต์์ NEV รายแรกในจีีนที่่�สามารถ

วิิจััยและพััฒนาต้้นแบบแบตเตอรี่่� 
โซลิิดสเตต (Solid State) ที่่�มีีซััลเฟอร์์
ความจุ 20 แอมแปร์-ชั่่�วโมง สามารถ
ขับัเคล่ื่�อนรถยนต์์ NEV ได้้ไกลถึึง 1,000 
กิิโลเมตรต่อการชาร์์จหนึ่่�งครั้้�ง ซึ่่�งถืือ
เป็็นการพัฒนาเทคโนโลยีีแบตเตอรี่่�
แห่่งอนาคต ทั้้�งนี้้� SVOLT ได้้ประกาศ
ยุุทธศาสตร์ ์“SV 600” โดยตั้้�งเป้า้หมาย
จะเพิ่่�มกำำ�ลังการผลิตแบตเตอรี่่�ไฟฟ้า้ให้้
ได้้ 600 กิิกะวััตต์ในปีี 2568

SVOLT มีีฐานการผลิต 12 แห่่งใน
จีีนและเยอรมนีี และมีีศููนย์์วิิจััยและ
พััฒนา 10 แห่่ง รวมถึึงในเกาหลีีใต้้ 
อิินเดีีย และเยอรมนีี และอยู่่�ระหว่่าง
ก่่อสร้างโรงงานประกอบแบตเตอรี่่�
ไฟฟ้้าในไทย ซึ่่� งจะเป็็นการลงทุุน 
แห่่งแรกของบริิษััทฯ ในอาเซีียน
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มุ่่�งมั่่�นจัับมืือกัับ YRD..  
สู่่�เป้้าหมาย “NEV Hub”  
ในอาเซีียนของไทย

NEV เป็็นหนึ่่�งในอุุตสาหกรรม
เ ป้้ า ห ม า ย ข อ ง ไ ท ย ต า ม น โ ย บ า ย 
Thailand 4.0 Bio-Circular-Green 
(BCG)  Economy Model  และ 
การขัับเคล่ื่� อนเขตพัฒนาเศรษฐกิิจ 
ภาคตะวัันออกหรืือ EEC โดยรัฐับาลไทย 
ได้้สนัับสนุุนอุุตสาหกรรม NEV อย่่าง
เต็็มที่่� ทั้้�งในด้้านนโยบาย มาตรการจูงใจ  
การพััฒนาเทคโนโลยีี และการส่่งเสริิม 
การลงทุุนจากต่่างประเทศ เพื่่�อให้้ไทย
เป็็นฐานด้้าน NEV ในระดัับภููมิิภาค

หลายปีีที่่�ผ่่านมา ไทยจึึงได้้ชัักชวน
การลงทุุนจากกลุ่่�มอุตสาหกรรม NEV 

และแบตเตอรี่่�ของจีีนอย่่างต่่อเนื่่� อง 
(อาทิิ BYD, MG, GWM, NETA, SVOLT) 
โดยเฉพาะการลงทุุนใน EEC ทั้้�งนี้้�  
การดึึงจุุดเด่่นและนำำ�ความก้าวหน้้า
ด้้านอุุตสาหกรรม NEV ในเขต YRD 
เข้้าสู่่� ไทย จะมีีส่่วนช่่วยส่่งเสริิมให้้
ไทยสามารถบรรลุุเป้้าหมายที่่�ตั้้�งไว้้  
เนื่่�องด้้วย แต่่ละพื้้�นที่่�ในเขต YRD ล้้วน
มีีจุุดแข็็งที่่�จะช่่วยผลักดัันการพััฒนา
อุุตสาหกรรม NEV ของไทยได้้อย่่าง 
ต่่อเ นื่่� อ ง  อ า ทิิ  เ ซี่่� ย ง ไ ฮ้้ เ ป็็ น ฐ า น
อุุ ตส  า ห ก รรมรถ     ย น ต์์  N E V  ที่่�
มีี ปริ ิ ม า ณ ก า รผลิ   ตม  า ก ที่่� สุุ ด ใ น
เขต YRD และมีีแบรนด์์ดัังติิด Top 
2 ของจีีน (SAIC) เจีียงซููเป็็นฐาน
อุุตสาหกรรมแบตเตอรี่่�ที่่�สำำ�คัญระดัับ

แนวหน้้าของจีีน (รวมถึึง SVOLT)  
เจ้้อเจีียงเป็็นฐานการผลิตรถยนต์์ NEV 
ที่่�สำำ�คัญของจีีน มุ่่�งพัฒันารถยนต์์ FCEV 
และกระตุ้้�นการส่่งออกรถยนต์์ NEV 
ไปต่างประเทศ และอานฮุุยเป็็นฐาน 
การผลิตชิ้้�นส่่วนอุุปกรณ์์ NEV ที่่�มี ี
ส่่วนแบ่่งตลาดมากที่่�สุุดในจีีน

นอกจากความก้าวหน้า้และปริมิาณ
การผลิตรถยนต์์ NEV ของเขต YRD 
ที่่� อ ยู่่� ใ น ร ะ ดัั บ แ น ว ห น้้ า ข อ ง จีี น
แล้้ว หากเปรีียบเทีียบกัับพื้้�นที่่�อ่ื่�น ๆ  
จะพบว่่า เขต YRD เป็น็พื้้�นที่่�ที่่�มีหี่ว่งโซ่่ 
อุุตสาหกรรมส่่วนประกอบรถยนต์์ 
NEV ที่่�ครบวงจร โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง 
ในด้้านชิ้้�นส่่วนภายในรถยนต์์และ
โครงรถยนต์์ ซึ่่�งเขต YRD มีีจำำ�นวน

ธุุรกิจประเภทนี้้�มากที่่�สุุดและมีชีื่่�อเสีียง 
อย่่ า งมากใน จีีน  อา ทิิ  Yan feng 
Automotive/ Daimay Automotive 
Interior ในเซี่่�ยงไฮ้้ Jifeng Co., Ltd./ 
Huaxiang Group/ Tuopu Group ใน
เจ้้อเจีียง และ Xinquan Automotive Trim 
Co., Ltd./ Changshu Automotive Trim 
Group Co., Ltd. ในเจีียงซูู เป็็นต้้น

ด้้วยเหตุุนี้้� เขต YRD จึึงเป็็นพื้้�นที่่� 
เป้า้หมายสำำ�คัญที่่�ไทยเร่ง่พยายามขยาย
ความร่่วมมืือ เพื่่�อการพััฒนาที่่�เข้้มแข็็ง
และยั่่�งยืืนในสาขาอุุตสาหกรรม NEV 
ของไทยต่่อไป
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การพััฒนา
เศรษฐกิิจสีีเขีียว
ของมณฑลฝููเจี้้�ยน 
และโอกาส 
ความร่่วมมืือ 
กัับไทย

ศึึกษาโอกาส
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นโยบายเศรษฐกิิจสีีเขีียวของจีีน
ใ น ช่่ ว ง ห ล า ย ปีี ที่่� ผ่่ า น ม า  จีี น

มุ่่� ง ใ ห้้ ค ว า ม สำำ�คั  ญ กัั บ ก า ร เ ติิ บ โ ต 
ทางเศรษฐกิิจสีีเขีียวอย่่างต่่อเนื่่� อง  
เ พื่่� อ บ รรลุ   เ ป้้ า ห ม า ย ก า รปล่   อ ย
คาร์์บอนในระดัับสููงสุุด (Carbon 
Emission Peak) ภายในปี ีค.ศ. 2030 
และการปล่  อ ย ค า ร์์ บ อ น เ ป็็ น ศูู น ย์์ 
(Carbon Neutral) ภายในปีี ค.ศ. 
2060 ตั้้�งแต่่การประชุุมสมััชชาพรรค 
คอมมิวินิสิต์จีีน ครั้้�งที่่� 18 เมื่่�อปีี 2555 
เป็็นต้้นมา จีีนยึึดมั่่�นแนวคิิด “น้ำำ�ใส
และ ทอง” ของประธานาธิบิดีีสีี จิ้้�นผิิง  
กล่่าวคืือ ธรรมชาติิเป็็นทรััพย์์สิิน
ล้ำำ�ค่าและเป็็นฐานรากสำำ�คัญสำำ�หรัับ 
การพัฒนาที่่�ยั่่� งยืืนของมนุษยชาติิ
และสัังคม และจีีนจะมุ่่�งสู่่�การพัฒนา
เศรษฐกิิจและสัังคมสีี เขีียวทุุกมิิ ติิ 
อย่่างรอบด้้าน โดยส่่งเสริิมการมีี
ส่่วนร่่วมของทุกุภาคส่ว่น ครอบคลุมุทั้้�ง 
การพัฒนาโครงสร้างพลังงาน การยก
ระดัับอุุตสาหกรรมและระบบการขนส่่ง
ที่่�เป็น็มิติรต่อสิ่่�งแวดล้อม การเปิดิตลาด
คาร์บ์อนระดัับชาติิ การเพิ่่�มพื้้�นที่่�สีเีขียีว 
การพััฒนาหมู่่�บ้านและชุุมชนสีีเขีียว 
โรงเรีียนสีีเขีียว และสถาปััตยกรรมที่่�
เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อมและลดการใช้้
พลังงาน เป็็นต้้น

ความมุ่่�งมั่่�นในการผลักดัันการพัฒนา 
สีี เ ขีียวของ จีีน  ทำำ� ให้้ เ กิิดผลลััพธ์ ์
การเปลี่่�ยนแปลงอย่่างเป็็นรููปธรรม 

โดยในช่่วง 10 ปีี (2555 - 2565)  
จีีนลงทุุนงบประมาณกว่่า 1 แสนล้้าน
หยวนเพื่่� อพััฒนาโครงสร้างพื้้�นฐาน 
ด้้านสิ่่�งแวดล้อม มููลค่่าการผลิตของ
อุุตสาหกรรมการประหยััดพลังงาน
และเป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อมมีีอััตรา 
การเติิบโตเฉลี่่�ยมากกว่่าร้้อยละ 10 
/ ปริิมาณการผลิตอุปกรณ์์พลังงาน
สะอาดสูงเป็็นอัันดัับแรกของโลก 
ปริิมาณการผลิตและจำำ�หน่่ายยาน
ยนต์์พลังงานใหม่่สููงเป็็นอัันดัับแรก
ของโลกติิดต่อกััน 8 ปีี  / ปริมาณ
การใช้้พลังงานต่่อผลิตภัณฑ์มวล
รวมภายในประเทศ (GDP) ในปี ี2565  
ลดลงร้อ้ยละ 26.4 เมื่่�อเทีียบกัับปี ี2555 
เทีียบเท่่ากัับการประหยััดพลังงาน
ถ่่านหิินประมาณ 1.4 พัันล้้านตััน 
และการสร้างสวนสาธารณะในเขตเมืือง 

เฉลี่่�ย 14.8 ตารางเมตรต่อคน การปลูกูป่า่ 
เพิ่่�มขึ้้�น 6.77 ล้้านเฮกตาร์์ โดยมีีพื้้�นที่่�
ป่่าไม้้คิิดเป็็นร้้อยละ 24 ของพื้้� นที่่�
ทั้้�งหมดของประเทศ ทั้้�งนี้้� ในช่่วง 10 
ปีีที่่�ผ่่านมาจีีนได้้ขยายพื้้�นที่่�ป่่าไม้้ใหม่่
ประมาณ 1 ใน 4 ของพื้้�นที่่�ป่่าไม้้ใหม่่
ทั่่�วโลก

ในปีี 2565 อุุตสาหกรรมสีเขีียว
ของจีีนเติิบโตอย่่างรวดเร็็ว โดยเฉพาะ
อุุตสาหกรรมพลังงานใหม่แ่ละวััสดุใุหม่ ่
อาทิิ การผลิตรถยนต์์ไฟฟ้้าเพิ่่�มขึ้้�น 
7.06 ล้้านคััน เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 97 / 
จำำ�นวนแท่่นชาร์์จรถยนต์์ไฟฟ้าเพิ่่�มขึ้้�น 
5.1 ล้้านแห่ง่ทั่่�วประเทศ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 
80.3 / ปริมิาณการผลิตไฟฟ้าจาก solar 
cell เพิ่่�มขึ้้�นกว่่า 233 GW เพิ่่�มขึ้้�นร้อ้ยละ  

48 และปริิมาณการผลิิตอุปกรณ์์
พลังงานใหม่่ อาทิิ กัังหัันลมเพิ่่�มขึ้้�น
ร้้อยละ 46 คิิดเป็็นร้้อยละ 70 ของ 
การผลิตส่่วนประกอบของกัังหัันลม
ทั่่�วโลก ส่่งเสริมให้้จีีนเป็็นฐานการผลิต
กัังหัันลมที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดของโลก

ล่่ า สุุ ด เ มื่่� อ วัั น ที่่�  1 9  ม ก ร า ค ม 
2566 สำำ�นัักงานสารนิิเทศแห่่งคณะ
รััฐมนตรีีจีีน คณะกรรมการพััฒนา
แ ล ะ ป ฏิิ รูู ป แ ห่่ ง ช า ติิ  ก ร ะ ท ร ว ง
อุุตสาหกรรมและสารสนเทศ กระทรวง
ทรััพยากรธรรมชาติิจีีน และกระทรวง
นิิ เวศวิิทยาและสิ่่� งแวดล้อมจีีนได้้
ร่่วมประกาศ “สมุดปกขาวว่่าด้้วย 
การพััฒนาสีีเขีียวของจีีนในยุุคใหม่่” 
โดยมีีสาระสำำ�คัญครอบคลุุมการปรัับ

ฐานการผลิตกระแสไฟฟ้า้จาก solar cell 
ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดของจีีน

แต่่เดิิมมีีพื้้�นที่่�ดิินทรายคิิดเป็็นร้้อยละ 98.5 ของพื้้�นที่่�ทั้้�งหมดที่่�ทะเลทรายทาลาชิิงไห่่ 
รวม 609 ตร.กม.
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พื้้�นที่่�ภาคเหนืือ

ปัักกิ่่�ง พลังงานไฮโดรเจน พลังงานลม ยานยนต์์ไฟฟ้าและแบตเตอรี่่�

เทีียนจิิน ยานยนต์์ไฟฟ้าและแบตเตอรี่่� วััสดุุใหม่ ่พลังงานลม และพลังงานไฮโดรเจน

เหอเป่่ย ยานยนต์์ไฟฟ้้า พลังงานใหม่่ และยานยนต์์ที่่�เช่ื่�อมต่อระบบอััจฉริิยะ 
(Intelligent Connected Vehicles - ICV)

ลุ่่�มแม่่น้ำำ��ฮวงโห

ซานตง อุุตสาหกรรมเคมีีสีีเขีียว พลังงานลม พลังงานแสงอาทิิตย์์ สถาปััตยกรรม 
สีีเขีียว และการปกป้้องสิ่่�งแวดล้อม

เหอหนาน วััสดุุใหม่่ การประหยััดพลังงานและการรัักษาสิ่่�งแวดล้อม พลังงานใหม่่ 
พลังงานไฮโดรเจน และการกักเก็็บพลังงาน

ฉานซีี การรีไซเคิิลขยะมููลฝอย พลังงานลม พลังงานแสงอาทิิตย์์ และเคมีีภััณฑ์
ชั้้�นดีี (fine chemical)

ซานซีี พลังงานใหม่่ ยานยนต์์เชื่่�อมต่ออััจฉริิยะ ยานยนต์์ไฟฟ้้า การใช้้ถ่่านหิิน 
อย่่างสะอาดและมีีประสิิทธิภิาพ

ชิิงไห่่ พลังงานลม พลังงานแสงอาทิิตย์์ วััสดุุลิิเธียีม และการกักเก็็บพลังงาน

มองโกเลีียใน พลังงานลม พลังงานแสงอาทิิตย์์  ยานยนต์์ไฟฟ้าและแบตเตอรี่่� 
พลังงานไฮโดรเจน

การพััฒนาอุุตสาหกรรมสีีเขีียวในมณฑลต่าง ๆ ของจีีน

โครงสร้้างอุุตสาหกรรมการผลิิตขั้้�นสููง 
และการส่งเสริมค่านิิยมการดำำ�เนิินชีีวิิต
ที่่�ลดการใช้้พลังงานและเป็็นมิิตรต่อ 
สิ่่�งแวดล้อม เป็็นต้้น

ทั้้� ง นี้้�  จีี น ไ ด้้ กำำ� ห น ดทิ  ศ ท า ง 
การพััฒนาอุุตสาหกรรมสีี เขีียวที่่�
สำำ�คัญได้้แก่่ การพััฒนาอุุตสาหกรรม 
การประหยััดพลังงานและการรัักษา
สิ่่�งแวดล้อม1 (节能环保产业) การยก
ระดัับอุุตสาหกรรมการผลิตที่่�สะอาด
ขึ้้�น การพััฒนาพลังงานหมุุนเวีียน  
การให้้บริิการเทคโนโลยีีด้้านการฟื้้� นฟูู
สภาพแวดล้อมทางนิิเวศวิิทยา และ 
การยกระดัับโครงสร้้างพื้้�นฐานสีีเขีียว 
โดยมากกว่่า 20 มณฑลของจีีนได้้เร่่ง 
ก า รพั ั ฒ น า สีี เ ขีี ย ว อ ย่่ า ง ต่่ อ เ นื่่� อ ง  

อาทิิ มณฑลฝููเจี้้�ยน มณฑลกวางตุ้้�ง 
มณฑลเจ้้อเจีียง มณฑลซานตง มณฑล
ไห่่หนาน มณฑลเหอเป่่ย และมณฑล
เจีียงซูู ได้้บรรจุเป้้าหมายการพัฒนา
อุุตสาหกรรมสีเขีียวในแผนพััฒนา
เศรษฐกิิจและสัังคมระยะ 5 ฉบับที่่� 14 
ของมณฑล โดยระบุุสาขาการพััฒนา
หลััก ดัังนี้้�

1	อุ ุตสาหกรรมการประหยััดพลัังงานและรัักษา 
สิ่่�งแวดล้อม (节能环保产业) ครอบคลุุม 
หลากหลายสาขาการผลติิ อาทิิ (1) การผลิิต 
อุุปกรณ์์ที่่�มีีเทคโนโลยีีประหยััดพลัังงาน  
(2) การผลิตวััสดุุก่่อสร้้างสีีเขีียวรวมถึึงวััสดุุผนััง 
และฉนวนผนัง กระจก และผลิิตภััณฑ์์วััสััดุุก่่อสร้้าง 
สีีเขีียวอ่่อน ๆ (3) การผลิิตอุุปกรณ์์เพ่ื่�อ 
การรีีไซเคิิล อาทิิ การรีีไซเคิิล ซากอิิฐหรืือของเสีีย 
จากการก่่อสร้้างอาคารและถนน และรีีไีีซเคิิลขยะใน
ครััวเรืือน และ (5) การควบคุุมมลพิษ อาทิิ  
การควบคุุมฝ่่นุุในเมืือง
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ภาพรวมนโยบายเศรษฐกิิจ 
สีีเขีียวของมณฑลฝููเจี้้�ยน

มณ  ฑ ล ฝูู เ จี้้� ย น มุ่่� ง มั่่� น พัั ฒ น า
เศรษฐกิิจสีีเขีียว ซึ่่�งเป็็นหนึ่่�งในสาขา
เป้้ าหมายภายใ ต้้แผนการพััฒนา
เศรษฐกิิจและสัังคมระยะ 5 ฉบับที่่� 14 
(ปีี 2564 - 2568) ของมณฑลฝููเจี้้�ยน 
โดยมีีการตั้้� ง เป้้าหมายการพััฒนา 
ปีี  2568  ครอบคลุุมหลายสาขา 
อุุตสาหกรรม อาทิิ  พลังงานใหม่ ่ 
ย า น ย น ต์์ ไ ฟฟ้  า แ ล ะ แ บ ต เ ต อ รี่่� 
ลิิเธียีมไอออน และอุุตสาหกรรมป่่าไม้ ้ 
เช่่น  การเพิ่่�มกำำ�ลังการผลิตแบตเตอรี่่� 
ลิิเธีียมให้้สููงกว่่า 500 GWh มููลค่่า 
การผลิตของห่่วงโ ซ่่ อุุตสาหกรรม
แบตเตอรี่่� ลิิ เธีียมไอออนทั้้� งหมดให้ ้
สููงกว่่า 6 แสนล้้านหยวน เพิ่่�มจำำ�นวน
การใช้้ยานยนต์์ไฟฟ้้ากว่่า 560,000 
คััน เพิ่่�มจำำ�นวนสถานีีชาร์์จและสถานีี
เปลี่่� ยนแบตเตอรี่่� ยานยนต์์ไฟฟ้้ า
มากกว่่า 1,000 แห่่งทั่่�วมณฑล มููลค่่า
ของอุุตสาหกรรมพลังงานใหม่่สููงกว่่า 
1 แสนล้้านหยวน และมููลค่่าการผลิต
ทางอุุตสาหกรรมการป่าไม้้สููงกว่่า 1.2 
แสนล้้านหยวน 

ที่่�ผ่่านมา รััฐบาลมณฑลฝููเจี้้�ยน
ได้้มีีการส่่งเสริิมการพััฒนาเศรษฐกิิจ 
สีเีขียีวอย่า่งต่่อเนื่่�อง โดยให้ค้วามสำำ�คัญ 
กัับการสร้า้งโครงสร้า้งพื้้�นฐานที่่�เอื้้�อต่่อ 
ก า รวิ  จัั ย แ ล ะ พัั ฒ น า เ ท ค โ น โ ล ยีี
และนวััตกรรมการพัฒนาสีี เขีี ยว  

การให้เ้งิินอุุดหนุนุสำำ�หรับัผู้้�ประกอบการ 
อุุตสาหกรรมที่่�เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม 
โดยในปีี 2565 รััฐบาลมณฑลฝููเจี้้�ยน
ได้้ประกาศแผนปฏิิบััติิการเร่่งส่่งเสริิม 
ก า รพั ั ฒ น า เ ศ ร ษ ฐ กิิ จสี ี เ ขีี ย ว ข อ ง 
มณฑลฝููเจี้้�ยน (ปีี  2565 - 2568)  
โดยมีีมาตรการสำำ�คัญ ได้้แก่่ 

1.	การพััฒนาอุุตสาหกรรมที่่�เป็็น
มิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อมและคาร์์บอนต่ำำ� 
อ า ทิิ  อุุ ตส  า ห ก รรม   ก า รก่  อ สร้  า ง 
โครงสร้้างพื้้� นฐาน พลังงาน และ
คมนาคม และภาคส่่วนอ่ื่�น ๆ โดยมุ่่�ง
ส่่งเสริมการวิจััยและพััฒนาเทคโนโลยีี
นวััตกรรมที่่� เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม 
และคาร์บ์อนต่ำำ� อาทิิ การผลิตพลังงาน 
ฟอสซิิลด้้วยเทคโนโลยีีการผลิตที่่�เป็็น
มิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม และลดการปล่อย
ก๊๊าซคาร์บ์อนไดออกไซด์์และการปล่อย
ก๊๊าซคาร์์บอนไดออกไซด์์เป็็นศููนย์์  
การส่่งเสริิมอุตสาหกรรมเกิิดใหม่่ที่่� 
เป็น็มิติรต่อสิ่่�งแวดล้อม อาทิิ พลังงานใหม่ ่ 

แถบเศรษฐกิิจ 
แม่่น้ำำ��แยงซีี

เสฉวน พลังงานแสงอาทิิตย์์ ยานยนต์์ไฟฟ้้าและแบตเตอรี่่� วััสดุแร่่ธาตุุ Vanadium 
และ Titanium

เจีียงซูู พลังงานแสงอาทิิตย์์ พลังงานไฮโดรเจน พลังงานลม และการรีีไซเคิิล
ทรััพยากร

เซี่่�ยงไฮ้้ การประหยััดพลังงาน การเงิินสีีเขีียว และการรีีไซเคิิลในนิิคมอุตสาหกรรม

เจ้้อเจีียง พลังงานแสงอาทิิตย์ ์พลังงานลม การประหยัดัพลังงาน โรงงานอุุตสาหกรรม 
สีีเขีียว และยานยนต์์ไฟฟ้้า

เจีียงซีี พลังงานใหม่่ วััสดุุใหม่่ เกษตรอินทรีีย์์สีีเขีียว บริิการที่่� เป็็นมิิตรต่อ 
สิ่่�งแวดล้อม

หููหนาน พลังงานแสงอาทิิตย์ พลังงานลม การประหยััดพลังงาน และอาคารสีีเขีียว

หููเป่่ย พลังงานแสงอาทิิตย์์ พลังงานไฮโดรเจน พลังงานลม และการประหยััด
พลังงาน

ฉงช่ิ่�ง พลังงานไฮโดรเจน พลังงานลม และการประหยััดพลังงาน

อานฮุุย พลังงานแสงอาทิิตย์์ การประหยััดพลังงาน การรีีไซเคิิลทรััพยากร  
และยานยนต์์ไฟฟ้้า

ชายฝ่ั่� งภาคใต้้

ฝููเจี้้�ยน พลังงานแสงอาทิิตย์์ พลังงานลมทางทะเล วััสดุุก่่อสร้างที่่�เป็็นมิิตรต่อ 
สิ่่�งแวดล้อม ยานยนต์์ไฟฟ้้า และป่่าไม้้

กวางตุ้้�ง
พลังงานแสงอาทิิตย์์ การกักเก็็บพลังงานแบตเตอรี่่�ลิิเธีียม การรีีไซเคิิล
ทรััพยากร พลังงานลมทางทะเล ยานยนต์์ไฟฟ้้าและแบตเตอรี่่�  
และการเงิินสีีเขีียว

กว่่างซีี วััสดุุใหม่่ ยานยนต์์ไฟฟ้้าและแบตเตอรี่่�  และเครื่่� องใช้้ในครััวเรืือน 
ที่่�ประหยััดพลังงาน

ไห่่หนาน พลังงานแสงอาทิิตย์์  พลังงานลม วััสดุชีี วภาพที่่� ย่่ อยสลายไ ด้้  
และการสร้้างพื้้�นที่่� Blue Carbon2

2	 Blue Carbon คาร์์บอนไดออกไซด์์ที่่�สะสมในระบบนิิเวศทางทะเลและชายฝั่่� ง โดยพื้้�นที่่� Blue Carbon  
หรืือระบบนิิเวศตามแนวชายฝั่่� งทะเล มีีประโยชน์์ในการดููดซับก๊๊าซคาร์์บอนไดออกไซดก์กัักเก็็บไวใ้้นใต้้ดิิน 
ซึ่่�งจะช่่วยยัับยั้้�งการเปลี่่�ยนแปลงสภาพภููมิอากาศของโลก
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วััสดุใุหม่ ่ยานยนต์์ไฟฟ้้า เรืือยนต์์ไฟฟ้้า 
และเรืือพลังงาน solar cell ฯลฯ 
รวมถึึงการพััฒนาเทคโนโลยีีรีีไซเคิิล
ของเสีียที่่�ล้ำำ�สมััย และการก่อสร้้าง
ศููนย์์วิิจััยเทคโนโลยีีสีีเขีียวคาร์์บอนต่ำำ� 
ของ Chinese Academy of Sciences ที่่�
มณฑลฝูเูจี้้�ยน เพื่่�อส่่งเสริมความร่วมมืือ 
ด้้านการวิจััยและพััฒนา และแลก
เปลี่่�ยนเทคโนโลยีีสีีเขีียวคาร์์บอนต่ำำ� 
อาทิิ เทคโนโลยีีการดักจัับ การใช้้ 
ประโยชน์ และการกักเก็็บคาร์์บอน 
(Carbon Capture, Utilization and 
Storage - CCUS) โดยตั้้�งเป้้าหมาย
การก่อสร้างโรงงานสีีเขีียว 150 แห่่ง 
และนิิคมอุตสาหกรรมสีเขีียว 15 แห่่ง
ภายในปีี 2568

2.	การพััฒนาพลัังงานหมุุนเวีียน 
โ ด ย เ น้้ น ก า รพั ั ฒ น า พลั  ง ง า น ล ม
และพลังงานแสงอาทิิตย์ควบคู่่�กับ
การเร่่งพััฒนาอุุตสาหกรรมการผลิต
พลังงานไฮโดรเจน รวมถึึงอุุปกรณ์์
กัักเก็็บไฮโดรเจน เซลล์์เชื้้� อเพลิง  

ส่่ วนประกอบและวััสดุุห ลััก  โดย 
ตั้้� ง เ ป้้ า ห ม า ย มูู ล ค่่ า ก า รผลิ   ตข  อ ง
อุุตสาหกรรมพลังงานไฮโดรเจนสููงกว่่า  
5  หมื่่� น ล้้ านหยวน เพิ่่� มปริ ิ ม า ณ
ยานยนต์์ เซลล์์ เชื้้� อ เพลิงมากกว่่า 
4 ,000  คััน  การสร้้ า งสถานีี เ ติิม 
เชื้้�อเพลิงไฮโดรเจนมากกว่่า 40 แห่่ง 
ภ า ย ใ น ปีี  2 5 6 8  น อ ก จ า ก นี้้�         
ยัั งส่่ ง เสริิมการพััฒนาเทคโนโลยีี
อััจฉริยะในภาคพลังงาน โดยเ ร่่ง 
ก า รก่  อ สร้  า ง โ ค ร ง ก า ร น วััต ก รรม 
พลังงานแบบครบวงจรที่่�เมืืองเซี่่�ยเหมิิน  
ฝููโจว เฉวียนโจว จางโจว หนานผิิง 
และผิิงถาน อาทิิ การก่อสร้้างเขต
สาธิิตนวััตกรรมอุตสาหกรรมพลังงาน
ใหม่่แห่่งชาติิที่่�เมืืองเฉวียนโจว และ
ศููน ย์์ วิิ จััย วิิศวกรรมแห่่งชา ติิ ด้้ าน 
การผลิต solar cell และชิ้้�นส่ว่นประกอบ
ที่่�เมืืองเซี่่�ยเหมิิน ทั้้�งนี้้� มณฑลฝููเจี้้�ยน 
ตั้้�งเป้า้หมายเพิ่่�มกำำ�ลังการผลิตของฐาน

พลังงานลมนอกชายฝั่่� งของมณฑลให้้
สููงกว่่า 4 ล้้านกิิโลวััตต์ และปริิมาณ 
การใช้้ไฟฟ้าใหม่่สูงูกว่่า 2 หมื่่�นล้้านกิิโล
วััตต์ชั่่�วโมง ภายในปีี 2568

3.	การส่่ ง เสริมผลิิตภััณฑ์์และ
สิินค้้าเกษตรอิินทรีีย์์  โดยมุ่่� ง เน้้น 
การวิจััยและพััฒนาข้้าว ผลไม้้และ
ผัักออร์์แกนิิค และส่่งเสริมการสร้าง
ฟาร์์มเชิงินิเิวศ และผลิตภัณฑ์ GI อาทิิ 
“น้ำำ�ดื่�มภููเขาอู่่�อี๋๋�ซาน” และ “ใบชากู่่� 
เถีียนแดง” เพื่่� อส่่งเสริิม  การสร้าง
ห่่วงโซ่่อุุตสาหกรรมเชิิงนิิเวศ และ
การเติิบโตทางเศรษฐกิิจสีีเขีียวของ 
มณฑลฝููเจี้้�ยน รวมทั้้�งการปรัับปรุง
แพลตฟอร์์มการจำำ�หน่่ายผลิตภัณฑ์ 
โดยตั้้�งเป้า้หมายอััตราการใช้ปุ้๋๋�ยอิินทรียี์์
ให้้สููงกว่่าร้้อยละ 60 ภายในปีี 2568

4.	การส่ง่เสริมความตระหนัักรู้้�ของ
ประชาชนในการดำำ�รงชีีวิิตที่่�เป็็นมิิตร
ต่่อสิ่่�งแวดล้อม อาทิิ การท่องเที่่�ยวแบบ

คาร์์บอนต่ำำ� การปรัับปรุงโครงสร้้าง
สถาปััตยกรรม/อาคารใ ห้้ เอื้้� อ ต่่อ 
ก า รปร   ะ ห ยัั ดพลั   ง ง า น  ส่่ ง เ สริ ิ ม 
การบริิโภคผลิตภัณฑ์ที่่� เป็็นมิิตรต่อ
สิ่่�งแวดล้อม อาทิิ ผลิตภัณฑ์ชีีวภาพ
ที่่�ย่่อยสลายได้้ และประชาสััมพันธ์์
ให้้ประชาชนปรัับวิิถีีการเดิินทางที่่�
ประหยััดพลังงานและคาร์์บอนต่ำำ� เช่่น 
การใช้้รถโดยสารประจำำ�ทาง รถไฟ
ใต้้ดิิน ขี่่�จัักรยานไฟฟ้้า และรถยนต์์
ไฟฟ้้า เป็็นต้้น

ศัักยภาพด้้านเศรษฐกิิจสีีเขีียว
ของมณฑลฝููเจี้้�ยน

ก า รพั ั ฒ น า เ ศ ร ษ ฐ กิิ จสี ี เ ขีี ย ว 
ของมณฑลฝููเจี้้�ยนมีีความก้าวหน้้าจาก
ปััจจัยเกื้้�อหนุุนหลายประการ ได้้แก่่ 

1.	ความอุดมสมบูรณ์์ทางระบบ
นิิ เวศ มณฑลฝูู เจี้้� ยนมีีพื้้� นที่่�ป่่ า ไม้้
ครอบคลุุมทั้้�งหมดกว่่า 50.85 ล้้านไร่่ 

มณฑลฝููเจี้้�ยนมุ่่�งมั่่�นพัฒนา 
เศรษฐกิิจสีีเขีียว ซึ่่�งเป็็นหนึ่่�ง 

ในสาขาเป้้าหมายภายใต้้ 
แผนการพัฒนาเศรษฐกิิจ 
และสัังคมระยะ 5 ฉบัับที่่� 14  

(ปีี 2564 - 2568) 
โครงการฐานการผลิตฟิลิ์์ม BOPLA  
ชีีวภาพที่่�ย่่อยสลายได้้ ของบริิษััท Xiamen 
Changsu Industry จำำ�กััด

สถานีีเชื้้�อเพลิิงไฮโดรเจน 
ที่่�นครฝููโจว
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คิิดเป็็นร้้อยละ 66.8 ของพื้้�นที่่�มณฑล
ทั้้� งหมด สููง สุุดเป็็นอัันดัับ 1 ของ
ประเทศติิดต่อกััน 44 ปีี และได้้รัับ
การจัดตั้้�งเป็็นพื้้�นที่่�สาธิิตอารยธรรม
เชิิงนิิ เวศแห่่งชาติิแห่่งแรกของจีีน
ตามนโยบายการสร้้างอารยธรรมเชิิง
นิิเวศวิิทยาของจีีน 

2.	โ ค ร ง สร้ ้ า ง พื้้� น ฐ า น ด้้ า น
อุุ ต ส า ห ก ร ร ม พ ลัั ง ง า น ส ะ อ า ด 
ที่่�แข็็งแกร่่ง โดยมีีความโดดเด่่นด้้าน 
การพัฒนาอุุตสาหกรรมพลังงานใหม่ ่
อาทิิ solar cell พลังงานลมนอกชายฝั่่� ง 
พลังงานนิิวเคลีียร์์ และยานยนต์์ไฟฟ้้า 
โดยในปีี 2565 มณฑลฝููเจี้้�ยนมีีสััดส่วน
การผลิตกระแสไฟฟ้าจากพลังงาน
สะอาดทั่่�วมณฑลคิิดเป็็นร้้อยละ 58 
ของการผลิตกระแสไฟฟ้้าทั้้�งมณฑล 
ทำำ�ให้้มณฑลฝููเจี้้�ยนได้้รัับการยกย่่อง
ให้้ เป็็นมณฑลแห่่งพลังงานสะอาด 
ของจีีน และตั้้�งเป้้าหมายกำำ�ลังการผลิต
ไฟฟ้าติิดตั้้�ง (Installed Capacity)3  

3	กำ ำ�ลังัการผลิติไฟฟ้า้ติดิตั้้�ง หมายถึงึ กำำ�ลังัการผลิต 
ไฟฟ้า้สููงสุุดที่่�โรงไฟฟ้า้สามารถผลิติได้้

ในปีี 2565 มณฑลฝููเจี้้�ยน 
มีีสัดส่่วนการผลิิตกระแสไฟฟ้้า 
จากพลัังงานสะอาดทั่่�วมณฑล 

คิิดเป็็นร้้อยละ 58 ของการผลิิต
กระแสไฟฟ้้าทั้้�งมณฑล 
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รวมกว่่า 80 ล้้านกิิโลวััตต์ในมณฑล
ภายในปีี 2568 นอกจากนั้้�น รััฐบาล 
มณฑลฝููเจี้้�ยนยัังส่่งเสริิมการใช้้ไฟฟ้้า
พลังงานสะอาดในภาคการเกษตร
ในระดัับท้้องถิ่่�น เช่่น เมืืองซานหมิิง 
ซึ่่� ง เป็็นแหล่่งผลิตหน่่อไม้้อบแห้้ ง
คุุ ณ ภ า พสู ู ง ข อ ง จีี น  ไ ด้้ เ ปลี่่ � ย น 
วิิธีีการอบแห้้งผลิตภัณฑ์หน่่อไม้้จาก
การเผาไหม้้เป็็นการอบแห้้งด้้วยไฟฟ้้า
ที่่�ผลิตจากพลังงานแสงอาทิิตย์์บน
หลัังคาครััวเรืือน ซึ่่�งนอกจากจะช่่วย
ลดต้้นทุนุการผลิตและเพิ่่�มคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์แล้้ว ยังัช่ว่ยรักัษาสิ่่�งแวดล้อม
โดยลดการปล่อยคาร์์บอนไดออกไซด์์
ได้้กว่่า 15,000 ตัันต่่อปี ี

3.	วิิสาหกิิจชั้้�นนำำ� มณฑลฝููเจี้้�ยน
เ ป็็ น ที่่� ตั้้� ง ข อ ง วิิส า ห กิิ จชั้้ � น นำำ� ด้้ า น
เทคโนโลยีีสีีเขีียว อาทิิ บริิษััท Fujian 
Longking จำำ�กัด ผู้้�วิจััยและพััฒนา
ผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีีประหยััดพลังงาน
และเป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อมรายใหญ่่
ที่่�สุุดของมณฑลฝููเจี้้�ยน รวมถึึงการให้้
บริิการและเทคโนโลยีีด้้านการควบคุุม
มลพิษิทางอากาศ ทางน้ำำ� และทางเสีียง 
การกำำ�จัดขยะ มููลฝอย และการฟื้้� นฟูู
หน้้าดิินเพื่่�อการเกษตร โดยล่่าสุุดเมื่่�อ
เดืือนมกราคมปีี 2566 บริิษััท Fujian 
Longking ได้้ประสบความสำำ�เร็็จใน 
การวิจััยและพััฒนา และนำำ�เทคโนโลยีี
การกำำ�จัดกำำ�มะถัันแบบแห้ง้ที่่�อุุณหภูมูิสูิูง 
และเทคโนโลยีกีารกรองฝุ่่�นละอองและ

สารไนเตรตด้้วยแผ่น่เซรามิิก มาทดลอง
ใช้้เป็็นครั้้�งแรกเพื่่�อบำำ�บัดก๊าซเสีียจาก
อุุตสาหกรรมการผลิตแผ่น่กระจก solar 
cell ของบริิษััท Clenergy (Xiamen) 
Technology จำำ�กัด โดยเทคโนโลยีี
ดัังกล่่าวมีีประสิิทธิิภาพในการกำำ�จัด
มลพิิษจากฝุ่่�น ก๊๊าซ Sulfur dioxide 
/ ก๊๊าซ Nitrogen Dioxide โลหะหนััก 
และมลพิิษอ่ื่�น ๆ ซ่ึ่�งส่่งผลกระทบต่่อ
สิ่่�งแวดล้อมและระบบทางเดิินหายใจ 
ทำำ�ให้้บริิษััท Fujian Longking ได้้ขึ้้�น
เป็็นวิิสาหกิิจประหยััดพลังงานสีีเขีียว
ระดัับ A (ระดัับสููงสุุดของมณฑณล 
ฝูเูจี้้�ยน) และเทคโนโลยีดัีังกล่่าวยัังได้้รัับ
การรัับรองจากสมาคมอุตสาหกรรม
การอนุรุักัษ์์สิ่่�งแวดล้อมแห่ง่ประเทศจีีน  
และประสบความสำำ�เร็็จในการนำำ�ไป 

ใช้ใ้นโครงการกำำ�จัดมลพิิษมากกว่่า 20 
โครงการในอุุตสาหกรรมเตาหลอมแก้้ว 
เตาเผาแก้้วน้ำำ� หม้้อต้้มชีีวมวล และ 
เตาเผาปููนขาว ฯลฯ 

น อ ก จ า ก นี้้�  มณ  ฑ ล ฝูู เ จี้้� ย น ยัั ง
มีี วิิสาหกิิจการผลิตที่่� เป็็นมิิตรต่อ 
สิ่่�งแวดล้อมที่่�มีีศัักยภาพ อาทิิ บริิษััท 
Chengtun Mining Group จำำ�กัด 
วิิสาหกิิจชั้้�นนำำ�ของเมืืองเซี่่�ยเหมิิน
ด้้านการพัฒนาวััสดุุโลหะประเภท
ไม่่ใช่่เหล็็ก (Non-Ferous Metals) 
โดยเฉพาะทรััพยากรโลหะประเภท
ไม่่ใช่่เหล็็กที่่�จำำ�เป็็นสำำ�หรัับแบตเตอรี่่�
พลังงานใหม่่  อาทิิ โลหะประเภท
โคบอลต์์ นิิกเกิิล คอปเปอร์์ และสัังกะสีี 
/ บริษัิัท Weiming Environment จำำ�กัด 
ผู้้�พััฒนาห่่วงโซ่่อุุตสาหกรรมการผลิต
ไฟฟ้้าจากการเผาขยะมููลฝอยชุุมชน 
ที่่�มีี เทคโนโลยีีขั้้�นสููงระดัับประเทศ 

และบริิษััท Zijin Mining Group จำำ�กัด  
ผู้้�พัฒนาเหมืืองแร่่ข้้ามชาติิขนาดใหญ่่
ระดัับโลกที่่�มีีศัักยภาพด้้านการสำำ�รวจ
และแปรรูปทองแดง ทอง สัังกะสีี และ
ทรััพยากรแร่่ของเมืืองเซี่่�ยเหมิิน และ 
มีหี่ว่งโซ่อุุ่ตสาหกรรมการผลิติยานยนต์์
ไฟฟ้้าตั้้�งแต่่ต้้นน้ำำ�จนถึึงกลางน้ำำ�

ปััจจุบััน เศรษฐกิิจสีเีขียีวของมณฑล 
ฝููเจี้้�ยนมีีมููลค่่าการผลิิตสููงกว่่า 1.8 
ล้้านล้้านหยวน คิิดเป็็นร้้อยละ 43  
ของมููลค่่า GDP ทั้้�งมณฑล สููงเป็็น 
อัันดัับต้้น ๆ ของจีีน  ในจำำ�นวนนี้้� 
อุุตสาหกรรมการประหยััดพลังงานและ
เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม มีีมููลค่่าการ
ผลิตกว่่า 2.3 แสนล้้านหยวน คิิดเป็็น 
ร้้อยละ 5 ของมููลค่่า GDP ทั้้�งมณฑล 
สููงเป็็นอัันดัับ 10 ของประเทศ และ
เป็็นที่่�ตั้้�งของวิิสาหกิิจในอุุตสาหกรรม
การประหยััดพลังงานและการรัักษา 
สิ่่�งแวดล้อมมากกว่่า 320 แห่่ง 

เมืืองที่่�มีีศัักยภาพด้้านการพััฒนา
สีีเขีียวของมณฑลฝููเจี้้�ยน พื้้�นที่่�สำำ�คัญ

โครงการการบำำ�บััดก๊๊าซอุุตสาหกรรม 
จากการผลิิตแผ่่นกระจก Clenergy Solar cell  
ของบริษัิัท Fujian Longking จำำ�กัดั

โรงงานผลิตแผ่่นกระจก solar cell ของ
บริิษััท (Xiamen) Technology จำำ�กััด

ปััจจุุบััน เศรษฐกิิจสีีเขีียว 
ของมณฑลฝููเจี้้�ยนมีีมููลค่่า 

การผลิิตสููงกว่่า 1.8 ล้้านล้าน 
หยวน คิิดเป็็นร้้อยละ 43 ของ 
มููลค่่า GDP ทั้้�งมณฑล สููงเป็็น 

อัันดัับต้้น ๆ ของจีีน
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ของการพัฒนาสีีเขีียวของมณฑล 
ฝููเจี้้�ยนส่่วนใหญ่่ตั้้�งอยู่่�ที่่�เมืืองเซี่่�ยเหมิิน  
นครฝูโจว เมืืองจางโจว และเมืืองหนิิงเต๋๋อ  
ทั้้� งนี้้�  อุุตสาหกรรมการประหยััด
พลังงานและ    เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม
ของเมืืองเซี่่�ยเหมิินมีีมููลค่่าการผลิต 
สูงูกว่่า 7 หมื่่�นล้้านหยวน คิิดเป็น็ร้้อยละ  
43 ของอุุตสาหกรรม การประหยััด
พลังงานและเป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม
ทั้้�งมณฑล

เมืืองเซี่่�ยเหมิิน นอกจากขึ้้�นชื่่�อว่่า 
เป็น็เมืืองสะอาดและน่่าอยู่่�เป็น็อัันดัับต้้น ๆ  
ของจีีนแล้้ว เมืืองเซี่่�ยเหมิินยัังได้้รัับ
การจัดอันดัับเป็็นเมืืองสีีเขีียวและ
คาร์์บอนต่ำำ�ที่่�แข็็งแกร่่งเป็็นอัันดัับ  
3 ของจีีน ประจำำ�ปีี 2565 รองจากเมืือง 
เซิินเจิ้้�น และกรุุงปัักกิ่่�ง โดยเซี่่�ยเหมิิน 
มีีการวางผัังเมืืองที่่� เน้้นการจัดสรร
พื้้� นที่่�สีี เขีียวอย่่างเหมาะสม โดยมี ี
สวนสาธารณะต่่อประชากร 1 คน เฉลี่่�ย  
14.6 ตารางเมตร และมุ่่�งดำำ�เนิินการ 
เพื่่�อลดปริมาณการปล่อยสิ่่�งปฏิิกููลของ 
เขตเมืืองและการปล่อยคาร์์บอนต่่อ 
หัวัประชากร รวมทั้้�งการวิจััยและพัฒันา
เทคโนโลยีีการบำำ�บัดของเสีียและ 
สิ่่�งปฏิิกููลจากบ้้านเรืือนทั้้�งในเขตเมืือง
และเขตชนบทด้้วย 

ด้้านการพัฒนาอุุตสาหกรรมสีเขีียว  
เมืืองเซี่่�ยเหมินิเน้น้การพัฒันาอุุตสาหกรรม
เป้้าหมาย อาทิิ อุุตสาหกรรมยานยนต์์
ไฟฟ้า โดยมุ่่�งพััฒนาห่่วงโซ่่อุุตสาหกรรม

การผลิตชิ้้�นส่่วนแบตเตอรี่่� ลิิ เธีียม
ไอออน และใช้้เขตไห่ช่างเป็น็พื้้�นที่่�หลััก
ในการดึึงดููดการลงทุุนจากวิิสาหกิิจ
ชิ้้�นส่่วนแบตเตอรี่่�ไฟฟ้้า พร้้อมออก
มาตรการและสิิทธิิประโยชน์ทั้้�งภาษีี
และมิิใช่่ภาษีีเพื่่� อส่่งเสริมการลงทุุน 
อาทิิ การซื้้�อที่่�ดิินและลดภาษีีร้้อยละ 
20 ของรายได้้นิิติิบุุคคลของวิิสาหกิิจ
ชิ้้�นส่่วนแบตเตอรี่่�ยานยนต์์ไฟฟ้า และ
การให้้เงิินอุุดหนุุน รวมทั้้�งส่่งเสริิม
การใช้้ยานยนต์์ไฟฟ้้าอย่่างแพร่หลาย
ทั้้�งรถยนต์์ส่่วนบุุคคลและรถโดยสาร
สาธารณะ และการใช้้งานในฟัังก์์ชั่่�น
ต่่าง ๆ เช่น่ รถโดยสารไฟฟ้าขนาดเล็็ก 
สำำ�หรับัสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว นิคิมอุตสาหกรรม 
การขนส่ง่ภายในท่่าเรืือ รถทำำ�ความสะอาด 
เป็็นต้้น รวมทั้้�งเร่่งเพิ่่�มอุปสงค์์การซื้้�อ
ยานยนต์์ไฟฟ้้าผ่่านนโยบายการให้้เงิิน

อุุดหนุุนสำำ�หรัับการซื้้�อยานยนต์์ไฟฟ้า 
ที่่�มีรีาคาสููงกว่่า 300,000 หยวน จำำ�นวน 
3,000 หยวนต่่อคััน

ขณะที่่�เมืืองเซี่่�ยเหมิินยัังมีีศัักยภาพ
ด้้านอุุตสาหกรรม solar cell ครอบคลุมุ
ทั้้�งห่ว่งโซ่อุุ่ตสาหกรรม solar cell ตั้้�งแต่่
กลางน้ำำ�ถึึงปลายน้ำำ� เช่่น การผลิตผลึึก
ซิิลิิคอนและอุุปกรณ์์ยึึดแผงโซล่่าเซลล์์ 
โดย 3 พื้้�นที่่�ของเมืืองเซี่่�ยเหมิินได้้รัับ
คััดเลืือกเป็็นพื้้�นที่่�นำำ�ร่่องการพััฒนา
สถานีีไฟฟ้้าพลังงานแสงอาทิิตย์์ ได้้แก่่ 
เขตไห่่ชาง เขตถงอััน และเขตเสีียงอััน 
และเมืืองเซี่่�ย เหมิินมีีบริิ ษััทชั้้�นนำำ� 
ด้้านอุุตสาหกรรม solar cell หลายบริิษััท  
อาทิิ บริิษััท Clenergy (Xiamen) 
Technology จำำ�กัด และบริิษััท Serve 
(Xiamen) New Energy จำำ�กัด ซึ่่�งทั้้�ง 2 

บริษัิัทติิดอันดัับบริษัิัทผู้้�ผลิต solar cell 
ที่่�มีีรายได้้สููง 20 อัันดัับแรกของจีีน
ประจำำ�ปีี 2565 ขณะเดีียวกััน บริิษััท 
Xiamen Faratronic จำำ�กัด ซึ่่�งมีีบริิษััท
แม่่ตั้้�งอยู่่�ที่่�เมืืองเซี่่�ยเหมิิน ครองส่่วน
แบ่่งตลาดเครื่่�องกัักเก็็บพลังงาน solar 
cell ภายในประเทศถึึงร้้อยละ 60 และ
มีีพัันธมิิตรสำำ�คัญรวมถึึงผู้้�ผลิตเคร่ื่�อง 
Inverter แปลงไฟจาก solar cell 
เช่่น บริิษััท Huawei และ Sungrow 
และบริิษััท Xiamen Faratronic เร่่ง
ส่่งเสริมการวิจััยเทคนิิคด้้านการผลิต
กระแสไฟฟ้้าจาก solar cell ประเภท 
perovskite4 ซึ่่�งเมื่่�อเปรียบเทีียบกัับ 

ท่่าเรืืออััจฉริิยะสีีเขีียวที่่�เขตไห่่ชาง เป็็นท่่าเรืือแห่่งแรกในมณฑลที่่�ใช้้ระบบไฟฟ้า้ 
อย่่างครบวงจร โดยพาหนะสััญจรในบริิเวณท่่าเรืือล้้วนใช้้พลัังงานไฟฟ้า้  
และยัังมีีระบบผลิิตไฟฟ้า้ที่่�เชื่่�อมต่่อกัับกริิด solar cell สำำ�หรัับจ่่ายไฟให้้กัับอาคาร
สำำ�นักงาน และการใช้้พลัังงานโดยรวมของท่่าเรืือฯ ลดลงร้้อยละ 36.5 และได้้รัับรางวััล 
“Asia-Pacific Green Port” โดย Asia-Pacific Port Service Organization 
(APSN) และรางวััล “China Green Port ระดัับ 4 ดาว” โดยสมาคมท่่าเรืือแห่่งชาติิจีีน

เส้้นทางรถโดยสารประจำำ�ทางพลัังงาน
ไฮโดรเจนที่่�เมืืองเซี่่�ยเหมิิน  

4	 แร่่ Perovskite ประกอบด้้วยตะกั่่�วหรืือดีีบุุก 
กัับเฮไลด์์ สามารถผสมกัับสารละลายเพ่ื่�อแปรรููป 
ทำำ�เป็็น solar cell ได้้ด้้วยการพิิมพส์์ามมิิติ ิ
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solar cell ที่่�ทำำ�จากซิิลิิคอนแบบดั้้�งเดิิม
แล้้ว มีขี้อ้ได้้เปรียบในด้้านประสิิทธิภิาพ 
การแปลงพลังงานที่่�สูงู มีต้ี้นทุนุต่ำำ�กว่่า  
น้ำำ� ห นัั ก เ บ า แ ต่่ ท น ท า น  แ ล ะ มีี
ประสิิทธิิภาพการผลิิตไฟฟ้้าที่่�มีีแสง
น้้อยได้้ดีี โดยปััจจุบััน ต้้นทุุนต่่อหน่่วย
ของการผลิตผลึึกซิิลิิคอนของบริิษััท 
ชั้้�นนำำ�อยู่่�ที่่�ประมาณ 1.6 หยวน และ
ต้้นทุุนต่่อหน่่ วย ด้้านเทคนิิคอยู่่�ที่่ �
ประมาณ 1 หยวน ในขณะที่่�เทคโนโลยีี 
perovskite สามารถลดต้้นทุนุต่่อหน่ว่ย
ได้้เหลืือประมาณ 0.5 - 0.6 หยวน

นครฝููโจว  ใ ห้้ความสำำ�คัญกัับ
การพัฒนาอุุตสาหกรรมการผลิต 
ที่่� ใ ช้้ เทคโนโลยีีขั้้�นสููง  เป็็นมิิตรต่อ 
สิ่่�งแวดล้อม และประหยัดัพลังงาน อาทิิ 
อุุตสาหกรรมอิเล็็กทรอนิิกส์์อััจฉริิยะ  
อุุปกรณ์เ์ครื่่�องจัักร ชีวีการแพทย์์ วััสดุใหม่ ่ 

และพลังงานใหม่่ เพื่่�อเร่ง่พััฒนาคลััสเตอร์์ 
อุุตสาหกรรมสีีเขีียวของเมืือง ในปี ี
2565 นครฝููโจวได้้ประกาศแผนปฏิิบััติิ
การส่งเสริมิการพัฒนาเศรษฐกิิจสีเีขีียว
ของนครฝููโจว (ปีี 2565 - 2568) โดย 
เร่่งการเปลี่่�ยนผ่่านทั้้�งด้้าน hardware 
อาทิิ ระบบอุุตสาหกรรม พลังงาน 
ระบบโลจิิสติกส์์และคมนาคม และ 
software อาทิิ นโยบายด้้านการเงิิน 
และมาตรการการดึึงดููดการลงทุุน 

ปััจจุบััน นครฝูโจวมีีวิิสาหกิิจที่่�มี ี
การผลิตที่่�เป็น็มิติรต่อสิ่่�งแวดล้อมชั้้�นนำำ� 
อาทิิ บริิษััท Hengshen Holding 
Group จำำ�กัด ผู้้�วิจััยและผลิตสารเคมี ี
เส้้นใยเคมีี วััสดุุใหม่่และพลังงานใหม่่
ชั้้�นนำำ�ของมณฑลฝููเจี้้�ยน ได้้วิิจััยและ
ประยุุกต์์ใช้้เทคโนโลยีีการผลิตก๊าซ
คาร์์บอนไดออกไซด์์แบบ food grade 
จากก๊๊าซเสีียจากโรงงานอุุตสาหกรรม 
และสร้้ า งกำำ� ไร ให้้บริิ ษััทมากก ว่่า  
10 ล้้านหยวนต่่อปีี  และปััจจุบััน 
บริิษััท Hengshen มุ่่�งวิิจััยและพััฒนา

โครงการผลิิตไฮโดรเจนของ 
บริษัิัท Hengshen Holding Group จำำ�กัดั 
ที่่�เขตฉางเล่่อ

ผู้้�วิจััยประยุุกต์์ใช้้เทคโนโลยีี 
การผลิตก๊๊าซคาร์์บอนไดออกไซด์์ 

แบบ food grade 
จากก๊๊าซเสีียจากโรงงาน 

อุุตสาหกรรมและสร้้างกำำ�ไร 
ให้้บริิษััทมากกว่่า 10 ล้้านหยวน
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เทคโนโลยีีหลัักด้้านการผลิตพลังงาน
ไฮโดรเจน รวมถึึงอุุปกรณ์์ กัักเก็็บ
ไฮโดรเจน เซลล์์เชื้้�อเพลิง ส่ว่นประกอบ
และวััสดุหลัักของเซลล์์เชื้้�อเพลิง

นอกจากนี้้� นครฝููโจวยัังเป็็นหนึ่่�งใน 
ฐ า น ก า ร ผ ลิิต พ ลััง ง า น นิิว เ ค ลีีย ร์์ 
ที่่�ใหญ่เ่ป็น็อัันดัับต้้น ๆ ของจีีน โดยเป็น็ 
ที่่� ตั้้� งของโรงไฟฟ้้ านิิ ว เค ลีียร์์ฝููชิิ ง  
“หัวัหลง-1” ซึ่่�งเป็็นโรงไฟฟ้้านิิวเคลีียร์์
แห่่งแรกของจีีน และด้้วยข้้อได้้เปรียบ 
ด้้านภููมิิศาสตร์์ในการเป็็นที่่�ตั้้� งของ
ช่่องแคบไต้้หวัันซึ่่�งเป็็นหนึ่่�งในพื้้�นที่่�

ทะเลที่่�มีลีมแรงที่่�สุดุของจีีน โดยเฉพาะ
เขตผิิงถานเป็็น 1 ใน 3 ช่่องลม (wind 
gap) ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดของโลก มีีลัักษณะ
ความเร็็วลมสูง คล่ื่�นขนาดใหญ่่ และ
กระแสน้ำำ�เร็็ว ฝููโจวได้้กลายเป็็นฐาน
การผลิตพลังงานลมนอกชายฝั่่� ง 
ที่่�สำำ�คัญของจีีน โดยกำำ�ลังการผลิต
ไฟฟ้้าของฟาร์์มกังหัันลมนอกชายฝั่่� ง
เขตผิิงถาน 1.4 พัันล้้านกิิโลวััตต์ชั่่�วโมง
ต่่อปีี ซึ่่�งสามารถรองรัับการใช้้ไฟฟ้า
ตามปกติิของ 700,000 ครอบครััวที่่�มีี
สมาชิิก 3 คนต่่อปีี

เ มืื อ ง ห นิิ ง เ ต๋๋ อ  มุ่่� ง พัั ฒ น า
อุุตสาหกรรมที่่�เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม 
โดยเน้้นการส่งเสริมความแข็็งแกร่่ง
ข อ ง ห่่ ว ง โ ซ่่ อุุ ป ท า น ก า รผลิ   ตข  อ ง
อุุตสาหกรรมยานยนต์์ไฟฟ้้าตั้้� งแต่่
ต้้นน้ำำ�จนถึึงปลายน้ำำ� โดยเมืืองหนิงิเต๋๋อ 

โรงงานผลิตแบตเตอรี่่�ฉีีหลิิน 
ของบริิษััท CATL

แบตเตอรี่่�ฉีีหลิิน รถยนต์์ไฟฟ้า้ ZEEKR 001 
ที่่�ไช้้แบตเตอรี่่�ฉีีหลิิน

มุ่่� ง ส่่ ง เ สริ ิ ม ก า ร เ ปลี่่ � ย น ผ่่ า น จ า ก
อุุตสาหกรรมเหมืืองแร่่ การสำำ�รวจและ
แปรรูปแร่่ธาตุุ ทองแดง ทอง สัังกะสี ี
และทรััพยากรโลหะอ่ื่�น ๆ  ที่่�มีีมลพิิษสููง
สู่่�การเป็็นฐานการผลิตยานยนต์์ไฟฟ้้า
และแบตเตอรี่่�ลิิเธีียมไอออนระดัับโลก 
เมืืองหนิิงเต๋๋อเป็็นที่่�ตั้้�งของวิิสาหกิิจ
ยานยนต์์และชิ้้�นส่่วนชั้้�นนำำ�จำำ�นวน
หลายราย อาทิิ บริิษััท SAIC Motor 

การพัฒนาสีีเขีียวกลายเป็็น 
โมเดลการพัฒนาใหม่่ทีีwจะช่่วย 
บรรเทาผลกระทบจากปััญหา 
การเปลี่�ยนแปลงของสภาพ 

ภููมิิอากาศ ปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม 
และการขาดแคลนพลัังงาน
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Group เมืืองหนิิงเต๋๋อ จำำ�กัด ผู้้�ผลิต
รถยนต์์ไฟฟ้้าที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดของมณฑล 
ฝูู เจี้้� ยน และบริิ ษััท CATL ผู้้�ผลิต
แบตเตอรี่่�ยานยนต์์ไฟฟ้ารายใหญ่่เป็็น
อัันดัับต้้น ๆ ระดัับโลก โดยในปีี 2565  
บริิษััท CATL ได้้เปิดิตัวแบตเตอรี่่�ฉีหีลิิน 
(Qi l in)  ซึ่่� ง เป็็นการใช้้ เทคโนโลยีี
แบตเตอรี่่�  CTP รุ่่�นที่่�  3 ของบริิษััท 
ประสิิทธิิภาพความจุทำำ�ลายสถิติิที่่� 
ร้้อยละ 72 และความหนาแน่่นของ
พลังงานสููงสุุดถึึง 255 Wh/kg และ
สามารถวิ่่�งได้้ระยะทางไกลกว่่า 1,000 กม.  
ทำำ�ให้แ้บตเตอรี่่�รุ่่� นนี้้�กลายเป็น็เทคโนโลยีี 
ขั้้�นสููงของวงการแบตเตอรี่่�ไฟฟ้้าใน
ปััจจุบััน ปััจจุบัันมีีวิิสาหกิิจยานยนต์์ 
2  ร า ย ไ ด้้ เ ริ่่� ม ใ ช้้ แ บ ต เ ต อ รี่่� รุ่่�  น นี้้� 
ได้้แก่่ ZEEKR 001 และ SERES AITO 
ทั้้�งนี้้� อุุตสาหกรรมแบตเตอรี่่�ลิิเธีียม 
ไอออนของเมืืองหนิิ ง เ ต๋๋อมีีมููล ค่่า
การผลิตกว่่า 2.75 แสนล้้านหยวน 
ขณะที่่� เมืืองหนิิงเต๋๋อได้้พััฒนาเป็็น 
หนึ่่� งใน “ฐานการผลิิตสแตนเลส”  
ที่่�สำำ�คัญของโลกด้้วยการขัับเคล่ื่� อน
ของบริิษััท Tsingtuo Group จำำ�กัด  
ผู้้�ผลิตสแตนเลสซึ่่�งเป็็นชิ้้�นส่่วนสำำ�คัญ 
ในการผลิตรถยนต์์ มีีปริิมาณการผลิต 
คิิดเป็น็ร้อ้ยละ 23 ของปริมิาณการผลิต 
สแตนเลสทั่่�วโลก และรััฐบาลหนิิงเต๋๋อ 
ตั้้� ง เ ป้้ า ห ม า ย มูู ล ค่่ า ก า รผลิ   ตข  อ ง
อุุตสาหกรรมแบตเตอรี่่�ลิิเธีียมไอออน
ให้้ได้้สููงกว่่า 3.6 แสนล้้านหยวน และ

วััสดุสแตนเลสใหม่่ 2.3 แสนล้้านหยวน 
ภายในปีี 2566 

โ ด ย สรุ  ป  ก า รพั  ฒ น า สีี เ ขีี ย ว
กลายเป็็นโมเดลการพััฒนาใหม่่ที่่� 
จะช่่วยบรรเทาผลกระทบจากปััญหา 
การเปลี่่�ยนแปลงของสภาพภููมิิอากาศ  
ปััญหาสิ่่�งแวดล้อม และการขาดแคลน
พลังงานที่่�หลายประเทศกำำ�ลังเผชิญ
ในปััจจุบััน จีีนเป็็นหนึ่่�งในประเทศ
มหาอำำ�นาจทางเศรษฐกิิจที่่�มุ่่�งปรัับ
กระบวนทััศน์์สู่่�การพััฒนาเศรษฐกิิจ
ที่่�เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม  มีีคุุณภาพ 
และยั่่�งยืืน โดยเน้้นการเปลี่่�ยนแปลง
โครงสร้างเศรษฐกิิจและสัังคมครอบคลุมุ
ทุุกมิิ ติิ  เร่่ งส่่ง เสริิมการบูรณาการ 
ความก้าวหน้้าทางเทคโนโลยีีและ
นวััตกรรมกับระบบดิิจิิทััล Big data 
และ AI เพื่่�อยกระดัับโครงสร้างพลังงาน 

และการบำำ�บััดของเสีียและการนำำ� 
กลัับมาใช้้ใหม่่ รวมทั้้�งส่่งเสริิมการมี ี
ส่่วนร่่วมจากทุุกภาคส่่วน ในระดัับ
มณฑลนั้้�น มณฑลฝููเจี้้�ยนมีีศัักยภาพใน
การพััฒนาเศรษฐกิิจสีีเขีียวจากปััจจัย
ส่่งเสริิมด้้านระบบนิิเวศและทรััพยากร
ทางธรรมชาติิที่่�อุุดมสมบูรณ์์ นโยบาย
ข อ ง รัั ฐ บ า ล ท้้ อ ง ถิ่่� น ที่่� มุ่่� ง ส่่ ง เ สริ  ม
อุุตสาหกรรมสีีเขีียว อาทิิ อุุตสาหกรรม
ยานยนต์์ไฟฟ้า วััสดุุใหม่่ พลังงานลม 
พลังงานนิิวเคลีียร์์ และพลังงานแสง
อาทิิตย์ ์รวมถึึงการปรับัโครงสร้า้งสังัคม
ให้้มีีความตระหนัักถึึงความสำำ�คัญของ
การรัักษาสิ่่�งแวดล้อมและใช้้ทรััพยากร
อย่่างคุ้้�มค่ามากยิ่่�งขึ้้�น อีีกทั้้�งมณฑล 
ฝููเจี้้�ยนยัังเป็็นที่่�ตั้้�งของวิิสาหกิิจชั้้�นนำำ� 
ในสาขาที่่�เกี่่�ยวข้้องหลายแห่่ง ทำำ�ให้ ้
มณฑลฝููเจี้้�ยนมีีศัักยภาพในการสร้้าง 

ค ลัั ส เ ต อ ร์์ อุุ ตส  า ห ก รรมสี    เ ขีี ย ว ที่่� 
แข็็งแกร่่งระดัับต้้น ๆ ของจีีน 

การพัฒันาสีเีขียีวของจีีนสอดคล้้อง
กัับโมเดลเศรษฐกิิจชีีวภาพ เศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียน และเศรษฐกิิจสีีเขีียว (BCG) 
ซึ่่�งมุ่่�งเน้้นการยกระดัับเทคโนโลยีีและ
นวััตกรรมที่่� เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม 
สร้้ า งความสมดุลระห ว่่างการ ใ ช้้
ประโยชน์์จากทรััพยากรทางธรรมชาติิ
และการอนุุรัักษ์์ การพััฒนาชุุมชนและ
เศรษฐกิิจฐานรากให้้เข้้มแข็็ง โดยที่่�
จีีนเป็็นหนึ่่�งในประเทศเป้้าหมายใน
การดึึงดููดการลงทุุนจากวิิสาหกิิจที่่�
มีี เทคโนโลยีีขั้้�นสููงและเป็็นมิิตรต่อ 
สิ่่�งแวดล้อม ในพื้้�นที่่� EEC โดยเฉพาะ
ด้้านการพัฒนายานยนต์์ไฟฟ้้าและ
โครงสร้้างอุุตสาหกรรมพลังงาน รวม
ทั้้�งวิิสาหกิิจรายใหญ่่ที่่�มีีศัักยภาพใน
ด้้านพลังงาน และวิิสาหกิิจในสาขา
ที่่�เกี่่�ยวเนื่่�องอ่ื่�น ๆ ไทยจึึงควรติดตาม
นโยบายและแนวโน้้มการพััฒนา
เศรษฐกิิจสีีเขีียวของจีีนและระดัับท้้อง
ถิ่่�นของมณฑลฝูเูจี้้�ยน เพ่ื่�อสำำ�รวจโอกาส
ด้้านการลงทุุน การวิจััยและพััฒนา
เทคโนโลยีีและนวััตกรรม ตลอดจน
การส่่งเสริิมการประยุุกต์์ใช้้เทคโนโลยีี 
ขั้้�นสููง  เพื่่� อประโยชน์ในการสร้าง
ความมั่่�นคงด้้านพลังงานและเสริม 
ความแข็ง็แกร่่งของห่ว่งโซ่่อุุตสาหกรรม 
สีีเขีียวของไทยในอนาคตต่อไป
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โอกาสของ 
บริษััท StartUp 
ไทยในฮ่่องกง
พร้้อมเงิิน 
สนัับสนุุนธุุรกิิจ

ศึึกษาโอกาส
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หลัังจากสถานการณ์์โควิิด-19 
เริ่่�มคลี่่�คลายเมื่่�อต้้นปีี 2566 รััฐบาล 
ฮ่่องกงได้้ออกนโยบายต่่าง ๆ เพื่่�อเร่่ง 
การพััฒนาเศรษฐกิิจเชิิงรุุกแบบยั่่�งยืืน  
โดยเน้้นการดำำ�เนิินธุุรกิจตามแนวคิิด  
ESG (Environmental, Social, and  
Governance) การเงิินและการลงทุุน 
สีีเขีียว (Green Economy) โดยเฉพาะ 
เทคโนโลยีีที่่�สอดคล้้องกัับนโยบาย 
ดัังกล่่าว ซึ่่� ง ถืือเป็็นทางเลืือกใหม่ ่
อัันจะนำำ�ไปสู่่�การพัฒนาที่่�ยั่่�งยืืนและ 
เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม รััฐบาลฮ่่องกง 
จึึงให้้งบประมาณสนัับสนุุนการพััฒนา 
นวััตกรรมใหม่่ ๆ จำำ�นวนมากผ่่าน 
ภาคธุุรกิจขนาดกลางและขนาดย่่อม  
(SMEs) ซึ่่� งเป็็นรากฐานของระบบ 

เศรษฐกิิจของฮ่อ่งกง โดยให้ก้ารช่ว่ยเหลืือ 
แบบครบวงจร ทั้้�งด้้านองค์์ความรู้้� เงิินทุุน 
รวมไปถึึงช่่องทางการค้าที่่�หลากหลาย

การดำำ�เนินิการของ 
สถานกงสุลุใหญ่ ่ณ เมืืองฮ่อ่งกง

สถานกงสุุลใหญ่่ฯ เห็็นโอกาสจาก 
นโยบายดัังกล่่าวของฮ่่องกงที่่�สามารถ 
เปิิด โอกาสให้้แ ก่่ธุุ รกิจ  S ta r tup  
ที่่�ประสบความสำำ�เ ร็็จของไทยโดย 
สามารถใช้้ฮ่่องกงในฐานะเมืืองที่่�มี ี
มาตรฐานสากล และเป็็นเมืืองท่่า 
ระหว่่างประเทศที่่�สำำ�คัญ เป็็นฐาน 
การทำำ�ธุุรกิจและขยายตลาดการค้า 
ไปยังเมืืองต่่างๆ ในเขตเศรษฐกิิจ  
Greater Bay Area (GBA) ที่่�รวมฮ่่องกง  

มา เ ก๊๊ า  และ อีี ก  9  เ มืื องข อง จีี น  
อัันมีีประชากรรวมกันในเขตนี้้�กว่่า 
ร้้อยล้้านคน

สถานกงสุุลใหญ่่ฯ จึึงได้้จััดให้้มี ี
การพบปะหารืือระหว่่างตััวแทนจาก 
ประเทศไทยและฮ่่องกงเป็็นครั้้�งแรก  
เมื่่�อวัันที่่�  12 มกราคม 2566 โดยมี ี
นายจาตุุรนต์์ ไชยะคำำ� กงสุุลใหญ่ ่ 
ณ เมืืองฮ่่องกง พร้้อมทีมเศรษฐกิิจ  
นำำ�คณะผู้้�แทนจากสำำ�นักังานนวััตกรรม 
แห่่งชาติิ(NIA) ดร. กริิชผกา บุุญเฟื่่� อง 
 เข้า้พบตััวแทนจากหน่่วยงาน The Hong 
KongProductivity Council (HKPC)  
ของฮ่่องกง เพื่่� อเยี่่�ยมชมสำำ�นัักงาน 
และศึึกษาความเป็น็ไปได้้ในการร่ว่มมืือ 
พััฒนาและสนัับสนุุนนวััตกรรมใหม่่ ๆ  
อัันจะเป็็นประโยชน์์ต่่อบริิษััทธุุรกิจ 
ทั้้�งขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs)  
ของทั้้�งสองฝ่่าย

HKPC คืือใคร
H K P C  ( T h e  H o n g  K o n g  

Productivity Council) เป็็นองค์์กรที่่� 
ไม่่มุ่่�งเน้้นกำำ�ไร จััดตั้้�งขึ้้�นในปีี 1967  
โดยมีีคณะกรรมการเป็็นตััวแทนจาก 
หลากหลายวิิชาชีีพ มีีวััตถุุประสงค์์ 
เพื่่�อสนัับสนุุนและพััฒนาผลิตผลของ 
ภาคธุุรกิจในฮ่่องกงโดยใช้้เทคโนโลยีี 
และนวััตกรรมที่่�ใช้้งานง่่าย ไม่่ยุ่่�งยาก 
ซัับซ้้อน และช่่วยลดต้้นทุุนในการผลิต  
ทั้้�งนี้้� HKPC จะมุ่่�งเน้้นที่่�การช่่วยเหลืือ 
แบบครบวงจรให้้กัับธุุรกิจขนาดย่อม 
และขนาดกลางที่่�มีีการจัดตั้้�งบริิษััท 
ในฮ่่องกง เริ่่�มจากการช่่วยจััดหา 
เงิินทุุนสนัับสนุุนจากรััฐบาลฮ่่องกง  
ให้้คำำ�ปรึึกษา ให้้บริิการตรวจสอบ 
ด้้านเครื่่� อ งมืือ  บริิการช่่ วย เหลืือ 
ทางด้้านเทคนิิค รวมไปถึึงบริิการ 
ให้้คำำ�แนะนำำ�ช่่องทางการค้าและ 
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การขยายตลาดทั้้� ง ใน ฮ่่องกงและ 
ในเขต GBA (Greater Bay Area)  
ของประเทศจีีน

เนื่่�องจากหน่่วยงาน HKPC ได้้รัับ 
เ งิินสนัับสนุุนบางส่่วนจากรััฐบาล 
ฮ่่องกง การให้้บริิการลููกค้้าจึึงมุ่่�งเน้้น 
ไปยังความโปร่งใส และการเข้้าถึึง 
ความช่่วยเหลืือได้้ง่่าย ราคาย่่อมเยา  
โดยในปััจจุบัันมีีคณะผู้้�แทนจากสาขา 
อาชีีพต่าง ๆ เป็็นกรรมการถึึง 23 คน  
มีีพนัักงานในองค์์กรมากกว่่า 850 คน  
และให้้ความช่่วยเหลืือผู้้�ประกอบการ 
ไ ป แ ล้้ ว ม า ก ก ว่่ า  7 0 0  โ ค ร ง ก า ร  
ที่่�ผ่่านมาลููกค้้ามากกว่่าร้้อยละ 61  
เป็็นบริิษััทขนาดเล็็กเพ่ื่� อที่่�จะขยาย 

ช่่องทางความช่่วยเหลืือในด้้านต่่าง ๆ 
ให้้ครอบคลุุมมากยิ่่�งขึ้้�นทาง HKPC 
จึึงได้้จััดตั้้�งสำำ�นัักงานเพิ่่�มขึ้้�นถึึง 4 แห่่ง 
ในเขต  GBA  ของประเทศจีีนและ 
มีีพัันธมิิตรในหลายประเทศทั่่�วโลก  
(Global Partnership)

ผลงานของ HKPC มีีอะไรบ้้าง
ผลงานของ HKPC  มีีมากมาย  

โ ด ย ตัั ว อ ย่่ า ง ผ ล ง า น ที่่� น่่ า จ ะ เ ป็็ น
ประโยชน์์ ต่่อผู้้�ปร ะกอบการไทย  
มีีคร่่าว ๆ ดัังนี้้�

•	 เ ค รื่่� อ ง  C o l d  P l a s m a 
D is in fect ion  System ซึ่่� ง เป็็น 
เ ท ค โ น โ ล ยีี ใ น ก า รถ  น อ ม อ า ห า ร 

รููปแบบใหม่่ สามารถยืืดอายุุอาหาร 
และน้ำำ�ผลไม้้ ให้้อยู่่� ไ ด้้นานมากขึ้้�น 
โดยไม่่ทำำ�ให้้คุุณค่าและรสชาติิเสีียไป  
(สำำ�หรัับรายละเอีียดของนวััตกรรม 
ดัังก ล่่าว  รวมไปถึึ งประโยชน์ต่่อ 
ผู้้�ประกอบการที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับอาหาร  
จะเขีียนไว้้ในรายงานฉบับต่่อไป)

•	 เครื่่� อง High Pressure and  
Thermal Processing machine 
(HPTP) ซึ่่�งใช้ค้วามดันสูงูแทนความร้อ้น 
ในการถนอมอาหารโดยให้้ผลเทีียบเคีียง 
ได้้กัับการพาสเจอร์ไ์รซ์ ์(pasteurisation) 
แต่่เนื่่�องจากอุุณหภูมูิขิองอาหารเพิ่่�มขึ้้�น 
น้้อยมาก ทำำ�ให้้ลดการสููญเสีียคุุณภาพ 
อาหาร และยัังรัักษาสีี กลิ่่�น และ เนื้้�อ 
สััมผััสของอาหารได้้

•	 ระบบ Liquid Chilling Tunnel 
system

•	 M e t a l  3 D  P r i n t i n g 
Manufacturing Technology

•	 M e t a l l i c  a n d  C e r a m i c 
Powder injection Moulding (PIM) 
Technology

•	 Eco-Design & Manufacturing 
Consultancy Service

•	 Artificial Intelligent with 
Pattern Recognition in Robotics 
Application

•	 Robotics Application
•	 AI Sheet Metal Surface Defect 

Detection Technology
•	 บ ริิ ก า รตร   ว จส  อ บ คุุ ณ ภ า พ

สมุุนไพรจีีน
•	 การสนัับสนุุนโรงงานผลิตยา 

สมุุนไพรแบบโบราณ PO SUM ON 
factory limited ในการใช้้เทคโนโลยีี 
เพื่่�อพััฒนาระบบบรรจุภััณฑ์โดยใช้้ระบบ 
หุ่่�นยนต์์ทั้้�งหมด (Fully-automated 
intelligent packaging system)  
ตามมาตรฐาน GMP โดยไม่ท่ำำ�ให้คุ้ณุค่า 
ที่่�ได้้จากสมุุนไพรหายไป และสามารถ 
ช่่วยเหลืือจนโรงงานสามารถได้้รัับ 
เงิินทุุนสนัับสนุุนบางส่่วนจากรััฐบาล 
เพื่่�อลดค่าใช้จ่้่ายและต้้นทุนุการผลิตได้้

เคร่ื่�อง Cold Plasma Disinfection System

เคร่ื่�อง High Pressure and Thermal 
Processing machine (HPTP)

หน่่วยงาน HKPC เป็็นองค์์กรที่่�ไม่่มุ่่�งผลกำำ�ไร 
โดยมีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อสนัับสนุุนและพััฒนาผลิตผล 

ของภาคธุุรกิิจในฮ่่องกง
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ประเภทของธุุรกิิจที่่�จะ 
ขอความช่่วยเหลืือจำำ�เป็็น 
ต้้องเกี่่�ยวกัับเทคโนโลยีี 
และนวััตกรรมหรืือไม่่

ไม่่จำำ� เป็็นเสมอไป  คุุณอาจจะ 
เป็็นเ จ้้าของร้้านอาหารขนาดเล็็ก  
เป็็น ดีี ไซ เนอ ร์์ที่่� มีี ร้้ านขายเสื้้� อผ้้ า  
เป็็นร้้านขายส่่งสิินค้้า มีียาแผนโบราณ 
ที่่�อยากจะสร้้างธุุรกิจ ฯลฯ เนื่่�องจาก 
รััฐบาลฮ่่องกงมีีทุุนสนัับสนุุนให้้กัับ
ธุุรกิจหลากหลายประเภท และทาง  
HKPC มีบีริกิารช่ว่ยให้ค้ำำ�แนะนำำ� ช่ว่ยหา 
ทุุนสนัับสนุุน พร้้อมทั้้� งช่่วยจััดหา 
พันัธมิติรด้้วย ดัังนั้้�นทางผู้้�ประกอบการ 
สามารถขอคำำ�ปรึึกษาเบื้้�องต้้นได้้

ผู้้�ประกอบการไทย 
สามารถใช้้ประโยชน์์ 
และบริิการของ HKPC ได้้หรืือไม่่

ได้้ ถ้้าผู้้�ประกอบการไทยมีีการ 
จดทะเบีียนจััดตั้้� งบริิ ษััทในฮ่่องกง  
แม้้จะเป็็นเพีียงบริิษััทขนาดเล็็กก็็ตาม  
ฮ่่องกงเปิิดกว้้างสำำ�หรัับชาวต่่างชาติิ 
เสมอ หากบริิษััท StartUp ไทยที่่�สนใจ  
สามารถติดต่อสำำ�นัักงานนวััตกรรม 
แห่่งชาติิ (NIA) หรืือ ศููนย์์บริิการ 
ข้้อมููลธุุ รกิจไทยในฮ่่องกงที่่� อีี เมล์  
bizhk@thai-consulate.org.hk
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เรีียนจากผู้้�รู้้�
•	เจาะลึึก “Wanghong 
Economy” ผู้้�ทรงอิิทธิิพล 
บนโลกออนไลน์์ เทรนด์์ใหม่่ 
ในยุุคเทคโนโลยีีดิิจิิทััล

•	รู้้�จัักโรงงานกำำ�จััดเครื่่�องใช้้
ไฟฟ้า้ในครััวเรืือนแห่่งแรกของจีีน

•	เรีียนรู้้�การทำำ�ธุุรกิิจในจีีน 
ผ่่าน “Sexy Tea” เคร่ื่�องดื่่�ม 
ชานมยอดนิิยมในนครฉางซา

•	บทวิิเคราะห์์ตลาดผู้้�สููงอายุุ
ฮ่่องกงกัับโอกาสของธุุรกิิจ 
การท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพไทย 
(Medical & Wellness 
Tourism)

•	โอกาสมาถึึงแล้้ว กว่่างซีีชูู 
Digital Construction  
ปัักธงอาเซีียน แจกจััดหนััก

•	ทำำ�ความรู้้�จััก “แอปเปิิลเยีียนไถ” 
แอปเปิิลชื่่�อดัังเมืืองจีีน  
ตำำ�นานแอปเปิิลลููกแรกของจีีน
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เจาะลึึก 
“Wanghong 
Economy”  
ผู้้�ทรงอิิทธิิพล 
บนโลกออนไลน์์ 
เทรนด์์ใหม่่ใน 
ยุุคเทคโนโลยีีดิิจิิทััล

เรีียนจากผู้้�รู้�
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ไฮไลท์
•	 โ ล ก ปัั จจุ  บัั น ที่่� อิิ น เ ท อ ร์์ เ น็็ ต 

มีีการพัฒนาอย่่างก้้าวกระโดด ทำำ�ให้้
สัังคมออนไลน์์ของจีีนเกิิด “หว่่างหง”  
หรืือ“คนดัังบนโลกออนไลน์์”เพิ่่�มขึ้้�น
จำำ�นวนมาก และด้้วยความนิิยมและ
จำำ�นวนผู้้�ติดตามที่่� เพิ่่�มสูงขึ้้�น ทำำ�ให้้
หว่่างหงพััฒนาไปเป็็นปััจจัยสำำ�คัญ
ทางเศรษฐกิิจของจีีน จนเกิิดเป็็นธุุรกิจ 
รููปแบบใหม่ท่ี่่�เรียีกว่่า “เศรษฐกิิจหว่่างหง”  
พาณิิชย์อิิเล็็กทรอนิิกส์์รููปแบบใหม่่ 
ที่่�มีีวิิธีีการทางการตลาดที่่�แม่่นยำำ�และ
ตรงกลุ่่�มเป้า้หมาย สร้า้งเม็ด็เงิินจำำ�นวน
มหาศาลให้้กัับภาคธุุรกิจจีีน

•	 “หว่่างหง” เป็็นปััจจัยสำำ�คัญใน 
การผลักดัันธุรุกิจพาณิชิย์อิ์ิเล็็กทรอนิิกส์ ์ 
โดยเฉพาะในช่่วงเทศกาลสำำ�คัญ ๆ  เช่่น  
วัันคนโสด 11.11 วัันสตรีีสากล 3.8  
สามารถสร้างยอดขายไ ด้้ถึึ งหลััก 
พัันล้้านหยวนผ่่าน

•	 การ Live-Streaming เพีียงไม่่
กี่่�ชั่่�วโมง กลายเป็็นกำำ�ลังสำำ�คัญและ 
ตััวเช่ื่�อมระหว่่างผลิตภัณฑ์กัับผู้้�บริิโภค 
ที่่� ภ า ค ธุุ รกิ  จทั้้ � ง ห ล า ย ใ น จีี น กำำ�ลั  ง 
จัับตามอง

•	 ใ น ยุุ ค ที่่� เ ท ค โ น โ ล ยีี ดิิ จิิ ทัั ล มี ี
การพัฒนาอย่่างรวดเร็็ว จีีนก้้าวเข้้าสู่่� 
ยุุ ค ข อ ง ก า รนิ ิ ย มชม   ค ลิิ ปสั้้ � น บ น 
แพลตฟอร์์มออนไลน์์ซึ่่� งกลายเป็็น 
ช่อ่งทางการสร้า้งรายได้้ของ “หว่่างหง”  
โดยนำำ� “คลิิปสั้้�น+เอกลัักษณ์์เฉพาะ”  
มาเป็น็รููปแบบในการสร้างสรรค์ผลงาน  
ขยายขอบเขตรูปแบบการทำำ�งาน  
นัับเป็็นอีีกหนึ่่�งช่่องทางในการผลักดััน  
“อำำ�นาจละมุุน” (Soft Power) ของจีีน 
ที่่�มีีประสิิทธิภิาพและประสิิทธิผิล

บทนำำ�
บทบาทของอิินเทอร์์ เน็็ตและ

แพลตฟอร์์มบนโซเชีียลมีีเดีียได้้ทวีี
ความสำำ�คัญมากขึ้้�นโดยเฉพาะหลััง 
การแพร่ระบาดของโควิิด-19 การแพร่่ 
ระบาดฯ ส่ง่ผลให้ผู้้้�คนใช้เ้วลาในการท่อง 

โลกออนไลน์์มากขึ้้�น ความนิยมในการซื้้�อ 
สิิน ค้้าผ่่ านช่่องทางออนไลน์์และ 
การรับัชมคลิิปสั้้�นบนโซเซีียลมีเีดีียเพิ่่�ม
สููงขึ้้�นอย่่างเห็็นได้้ชััด โดยปััจจัยสำำ�คัญ
หนึ่่�งที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อสัังคมออนไลน์์จีีน
ก็็คืือ “หว่่างหง (Wanghong : 网红)” 
ซึ่่�งมีีความหมายว่่า “ผู้้�ทรงอิิทธิิพลบน 
โลกออนไลน์”์ และเนื่่�องจากการพััฒนา 
อย่่างรวดเร็็วของแพลตฟอร์์มสื่� อ 
ออนไลน์์จีีนทำำ�ให้้ เ กิิดหว่่างหงเพิ่่�ม 
จำำ�นวนมากขึ้้�นอย่่างรวดเร็็วและขยาย 
วงกว้้างจนเกิิดเป็็นธุุรกิจรูปแบบใหม่่ที่่� 
เรีียกว่่า “网红经济” หรืือ “Wanghong 
Economy”

“Wanghong” และ 
“Wanghong Economy”  
คืืออะไร และมีีอิิทธิิพลอย่่างไร
ต่่อการพััฒนาธุุรกิิจการค้้า

“Wanghong” (หว่่างหง) หรืือ
ที่่� ใ น ภ า ษ า อัั ง ก ฤ ษ มัั ก จ ะ เ รีี ย ก ว่่ า 
“Influencer” หมายถึึง “คน” ที่่�ดึึงดููด
ความสนใจบนโลกอิินเทอร์์เน็็ตเป็็น
จำำ�นวนมาก และด้้วยจำำ�นวนผู้้�ติดตาม
ที่่�เพิ่่�มสููงขึ้้�น

ทำำ�ให้้พวกเขาค่่อย ๆ พััฒนาไป
สู่่�การได้้รัับความสนใจในวงกว้้าง 
จนกลายเป็็นปรากฏการณ์์ทางสัังคม
อย่า่งหนึ่่�ง ซึ่่�งการเกิิดขึ้้�นของ “หว่่างหง” 

การขายผลิติภัณัฑ์จ์ากความนิยม
ที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�นทำำ�ให้้พวกเขา 

ได้้พััฒนาไปเป็็นปัจจััยสำำ�คััญใน 
การขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจ จนเกิิด
เป็็น “Wanghong Economy”
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ได้้สร้้างความหมายแฝงและขยาย
ขอบเขตของทฤษฎีีคนดัังให้้กว้้างมาก
ยิ่่�งขึ้้�น โดยบุุคคลเหล่่านี้้�สามารถสร้้าง
รายได้้ผ่่านการโฆษณา การรัับรอง
แบรนด์์สิินค้้า การเข้้าสู่่�วงการบันเทิิง
และการขายผลิตภัณฑ์ จากความนิิยม 
ที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�นทำำ�ให้้พวกเขาได้้พััฒนา 
ไปเป็็นปััจจัยสำำ�คัญในการขัับเคล่ื่�อน
เศรษฐกิิจ จนเกิิดเป็็น “Wanghong 
Economy” (เศรษฐกิิจหว่่างหง) หรืือ
เรีียกอีีกช่ื่�อหนึ่่�งว่่า “เศรษฐกิิจผู้้�ทรง
อิิทธิิพลบนโลกออนไลน์์” ซึ่่�งถืือได้้ว่่า
เป็็นพาณิิชย์อิิเล็็กทรอนิิกส์์รููปแบบ
ใหม่่ที่่�มีีวิิธีีการทางการตลาดที่่�แม่่นยำำ�
และตรงกลุ่่�มเป้้าหมาย โดยอาศััย
อิิทธิิพลและความนิิยมของคนดัังบน
โลกออนไลน์์เป็็นช่่องทางในการสร้้าง
รายได้้และผลประโยชน์์ทางธุุรกิจ  
อาจกล่่าวได้้ว่่าเป็็นการขับเคล่ื่� อน
เศรษฐกิิจโดยกลุ่่�ม แฟนคลัับหรืือ 
ผู้้�ติดตามรูปแบบหนึ่่�ง

ปััจจุบััน บทบาทที่่�ค่่อนข้้างเด่่นชััด 
ของ “หว่่างหง” ในจีีนคืือ การโฆษณา 
ขาย สิิน ค้้าผ่่ านช่่องทางออนไลน์ ์
ทำำ�ให้้ ธุุรกิจพาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
ในจีีนพััฒนาอย่่างรวดเร็็วและต่่อเนื่่�อง  
จากรายงานข้้อมููลธุุ รกิจพาณิิชย์์ 
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ประจำำ�ปีี 2564 ของ  
Douyin (หรืือ TikTok) และ Kuaishou 
โดย GUOJI.PRO บริิษััทให้้บริิการ 
วิิ เคราะห์์กลยุุทธ์์การตลาดบนสื่่� อ

ออนไลน์์ พบว่่า ขนาดธุุรกรรมของ 
แพลตฟอร์ม์ขายสินิค้้าออนไลน์ย์อดนิยิม 
ทั้้�งสองแพลตฟอร์์มยังคงเพิ่่�มขึ้้�นอย่่าง
ต่่อเนื่่� อง โดยในปีี 2564 มีีจำำ�นวน 
การถ่ายทอดสด (Live-Streaming) 
รวมมากถึึง 75 ล้้านครั้้�ง เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 
100 และมียีอดขายจากการถ่ายทอดสด 
เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 40 เมื่่� อเทีียบเป็็น
รายปีีและจากรายงานทางการเ งิิน
ของAlibaba ระบุุว่่า ณ วัันที่่�  31  
ธันัวาคม 2563 Taobao Live มียีอดขาย 
สิินค้้าออนไลน์์ (GMV) ในช่่วง 12 เดืือน  
เกิิน 4 แสนล้้านหยวน มีกีารถ่ายทอดสด 
มากกว่่า 100,000 รายการ

มีีผู้้�ใช้้งานเข้้าชมการถ่ายทอดสด 
มากกว่่า 500,000 ชั่่�วโมงต่่อวััน และ 
มีี จำำ� น ว น ก า ร ไ ล ฟ์์ สด  เ พิ่่� มขึ้้ � น จ า ก 
ปีี 2562 ถึึงร้้อยละ 661

เมื่่�อปลายปีี 2563 Taobao Live  
และ Taobangdan ได้้จััดอันดัับ “10 เมืือง 
ผู้้�นำำ�แห่่งการ L ive-Streaming”  

ซึ่่�งนอกจากกรุุงปัักกิ่่�ง นครเซี่่�ยงไฮ้้  
นครกว่่างโจว  และเมืืองหางโจว
ที่่� เศรษฐกิิจพาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
มีีการพััฒนาเต็็มที่่�อยู่่�แล้้ว ยัังมีีเมืือง  
“ม้า้มืืด” เกิิดใหม่ม่ากกว่่าคร่ึ่�ง นครเฉิิงตูู 
และนครฉงชิ่่�งได้้ถููกจััดเป็็นเมืืองม้้ามืืด 
อยู่่�ในรายชื่่� อ 10 เมืืองดัังกล่่าวด้้วย  
โดยมีคีวามโดดเด่่นด้้วยการถ่ายทอดสด 
ผ่่านรููปแบบ “การถ่ายทอดสดและ 
อุุตสาหกรรมลักษณะเฉพาะ” อาทิิ 
รองเ ท้้าสตรีี  อาหาร เสื้้� อผ้้าสตรีี 
พลัสไซส์์ เป็็นต้้น

บุุคคลผู้้�ทรงอิิทธิพิลบนโลกออนไลน์์
ที่่� ไ ด้้รัับความนิิยมและความส นใ จ 
ใ น ก า รข  า ย สิิ น ค้้ า อ อ น ไ ล น์์ ผ่่ า น 

Live-Streaming มากที่่�สุุดในจีีน 
ในขณะนี้้�คืือ หลี่่�  เจีียฉีี “Li Jiaqi” 
ชายหนุ่่�มที่่�ได้้รัับการขนานนามว่าเป็็น 
“ราชาแห่่งลิิปสติก” (口红一哥) โดย 
ก า ร ไ ล ฟ์์ รีี วิิ ว แ ล ะ ข า ย สิิ น ค้้ า บ น 
แพลตฟอร์ม์เถาเป่า่ (Taobao) เป็น็หลััก 
และในกิิจกรรมพรีเซลล์์ของงาน 
Tmall 3.8 Goddess Festival ของ 
อาลีีบาบา (Al ibaba)  เมื่่� อ เดืือน 
กุุ ม ภ า พัั น ธ์์  2 5 6 5  มีี ผู้้� เ ข้้ า ชม  
ก า รถ่  า ย ท อ ดสดข    อ ง เ ข า ม า ก ถึึ ง  
70 ล้้านครั้้�ง สามารถทำำ�ยอดขายได้้ถึึง 
2,825 ล้้านหยวน จากสถิติิยอดขาย
สิินค้้าผ่่านการ Live-Streaming 
เพีียงไม่่กี่่�ชั่่�วโมงของเหล่่าหว่่างหง 
สามารถสร้างยอดขายให้้กัับแบรนด์์
สิินค้้าได้้อย่่างมหาศาล ทำำ�ให้้พวกเขา 
กลายเป็็นกำำ�ลังสำำ�คัญและตััวเชื่่� อม 
ร ะ ห ว่่ า ง ผลิ  ตภั  ณฑ์  กัั บ ผู้้� บ ริิ โ ภ ค ที่่� 
ภาคธุุรกิจทั้้�งหลายในจีีนให้้ความสนใจ
และจัับตามอง

บทบาทของ “หว่่างหง”  
มีีมากกว่่าการโฆษณา 
ขายสิินค้้าออนไลน์์

ใ น ยุุ ค ที่่� เ ท ค โ น โ ล ยีี ดิิ จิิ ทัั ล มีี 
การพััฒนาอย่่างรวดเร็็วและต่่อเนื่่� อง 
ทำำ� ใ ห้้ ผู้้� ค น เ ข้้ า ถึึ ง อิิ น เ ท อ ร์์ เ น็็ ต 
ได้้ง่่ายมากขึ้้�น ปััจจุบัันอาจเรีียกได้้
ว่่าเป็็นยุุคแห่่งการนิิยมชมคลิิปสั้้�น 
บนแพลตฟอร์์มออนไลน์์ ที่่�มีทีั้้�งความคิด 
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สร้้างสรรค์และความหลากหลาย  
ทำำ�ให้้คลิิปสั้้�นค่่อย ๆ กลายเป็็น

ส่่วนหนึ่่� งในชีี วิิตประจำำ�วันของ 
คนส่่วนใหญ่่ และกลายเป็็นช่่องทาง
หนึ่่�งในการสร้างรายได้้ให้้กัับ “หว่่างหง” 
จากรายงานการวิจััย “การพััฒนา
เ ศ ร ษ ฐ กิิ จผู้้�  ท ร ง อิิ ท ธิิ พ ล บ น โ ล ก
ออนไลน์์  ประจำำ�ปีี  2564” โดย 
Qianji touxing , Zichan xinxi wang , 
iFinD พบว่่า ฝ่่ายโฆษณาของแบรนด์์
สิินค้้าต่่าง ๆ ยิินดีีที่่�จะใช้้ผู้้�นำำ�ทาง
ค ว า มคิ  ด บ น สื่่� อ อ อ น ไ ล น์์  ( K e y  
Opinion Leader : KOL) ในการส่งเสริิม 
การขายมากกว่่าร้้อยละ 60 และเลืือกใช้้ 
การโฆษณาผ่่านคลิิปสั้้�นถึึงร้้อยละ 55 
“หว่่างหง” ของจีีนส่่วนใหญ่่จะอาศััย
แพลตฟอร์์ม อาทิิ Miaopai, Kuaishou  
และ Douyin เป็็นช่อ่งทางในการเผยแพร่่ 
คลิิปสั้้�นด้้วยการสร้้างคอนเทนต์์ให้ ้
โดนใจกลุ่่�มเป้้าหมายหรืือเรีียกว่่า 
“Content Marketing” ซึ่่�งเป็็นหััวใจ
สำำ�คัญในการทำำ�โฆษณา ตามรายงาน
สถิติิเกี่่�ยวกัับการพัฒันาอิินเทอร์เ์น็ต็ใน

จีีนครั้้�งที่่� 48 โดยศููนย์์ข้้อมููลเครืือข่่าย
อิินเทอร์์เน็็ตของจีีน ณ เดืือนมิิถุุนายน 
2564 มีีจำำ�นวนผู้้�ใช้้งานในแพลตฟอร์์ม
คลิิปสั้้�นถึึง 888 ล้้านคน เพิ่่�มขึ้้�นจาก
เดืือนธัันวาคม 2563 14.4 ล้้านคน  
คิิดเป็็นร้้อยละ 87.8 โดยมีีระยะ 
เ ว ล า ใ น ก า ร เ ข้้ า ชม  ค ลิิปสั้้ � น เ ฉลี่่ � ย  
69 นาทีี/คน/วััน เนื้้� อหาคลิิปสั้้�นมีี
ความหลากหลาย อาทิิ อาหาร แฟชั่่�น 
ครอบครััว การท่องเที่่�ยว เป็็นต้้น และ
เนื่่�องจากคลิิปมีเีวลาจำำ�กัด ทำำ�ให้เ้นื้้�อหา
ต้้องกระชับั เน้น้สาระสำำ�คัญ สร้า้งสรรค์  
และน่า่สนใจ และด้้วยความนิยิมคลิิปสั้้�น  
ประกอบกัับจำำ�นวนผู้้�ติดตาม “หว่่างหง”  
ที่่� เ พิ่่� มม  า ก ขึ้้� น จึึ ง ทำำ� ใ ห้้ ค ลิิ ปสั้้ � น ที่่�
ถููกเผยแพร่ออกไปเกิิดเป็็น “ไวรััล”  
บนอิินเทอร์เ์น็ต็และเกิิดเป็น็ปรากฏการณ์์ 
ใหม่่  ๆ บนโลกออนไลน์์ได้้ภายใน 
ชั่่�วข้้ามคืืนสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวหว่่างหง  

ร้า้นหนัังสืือหว่่างหง ร้า้นหม้อ้ไฟหว่่างหง 
ร้า้นกาแฟหว่่างหง… ทุกุวัันนี้้� “หว่่างหง”  
กลายเป็็นธุุรกิจที่่�สามารถพบเห็็นได้้
ทุุกที่่�ในชีีวิิตประจำำ�วันของจีีน นอกจาก 
“หว่่างหง” จะสามารถใช้้กัับคนแล้้ว 
ยัังสามารถใช้้กัับสถานที่่� ได้้อีีกด้้วย  
ในภาษาจีีนจะเรีียกสถานที่่�เหล่่านั้้�นว่่า 
“สถานที่่�ที่่�มีีชื่่�อเสีียงบนโลกออนไลน์์”  
หรืือ “网红点” และยิ่่�งเมื่่�อสถานที่่�เหล่่านี้้� 
มีเีหล่่า “คนดัังบนโลกออนไลน์”์ มาเช็ค็อิิน 
หรืือใ ช้้ เป็็นสถานที่่� ถ่่ ายทำำ�แล้้วนำำ�
ไปเผยแพร่่ ต่่อบนแพลตฟอร์์มสื่่� อ
ออนไลน์์ เหล่่าผู้้�ติดตามก็จะถููกดึึงดููด
ให้้สนใจสถานที่่�เหล่่านั้้�นตามไปด้้วย 
ชาวจีีนจะเรีียกสถานที่่� เหล่่านั้้�นว่่า  
“จุุดเช็็คอิินหว่่างหง” หรืือ “网红打卡点” 
 ซึ่่�งส่่วนใหญ่่จะทำำ�เป็็นคลิิปสั้้�นนำำ�ไป

เผยแพร่ผ่่านแพลตฟอร์์มคลิิปสั้้�น อาทิิ 
Xiaohongshu, Douyin, Kuaishou, 
Weibo ที่่�มีีผู้้�ติดตามเป็็นจำำ�นวนมาก
จนเกิิดเป็็นไวรััลบนอิินเทอร์์เน็็ต ทำำ�ให้้
สถานที่่� เหล่่านั้้�นกลายเป็็นสถานที่่�
ยอดนิิยมได้้ภายในชั่่�วข้้ามคืืน เช่่น 
ทะเลสาบเกลืือฉาข่่า สถานที่่�ที่่�ได้้ชื่่�อ
ว่่าเป็น็กระจกแห่ง่ท้้องฟ้า้ จากสถิติิของ
สำำ�นัักงานการท่องเที่่�ยวอำำ�เภออููหลาน 
เขตปกครองตนเองไห่่ซีี มณฑลชิิงไห่ ่
พบว่่า หลัังจากทะเลสาบเกลืือฉาข่่าได้้
กลายเป็็น “สถานที่่�ท่่องเที่่�ยวหว่่างหง” 
ทำำ�ให้้จำำ�นวนนัักท่่องเที่่� ยวเพิ่่�มขึ้้� น 

“สะพานอัันซุ่่�น (Anshun Bridge)”  
สถานที่่�ที่่�มีีชื่่�อเสีียงบนโลกออนไลน์์ 
ในนครเฉิิงตูู มณฑลเสฉวน

รััฐบาลไทยเริ่่�มให้้ความสำำ�คััญ 
และสนัับสนุุนซอฟต์์ พาวเวอร์์  

ส่่งเสริิมความเป็็นไทยให้้มีี 
บทบาทในการสร้้างภาพลัักษณ์์ 

ที่่�ดีีให้้แก่่ประเทศเศรษฐกิิจ
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อย่่างมาก จากปีี 2555 ที่่�มีีจำำ�นวน 
นัักท่่องเที่่�ยวประมาณ 54,000 คน  
เพิ่่�มขึ้้�นเป็น็ 3.5 ล้้านคน ในปี ี2562 และ
ในช่ว่งวัันแรงงานของปี ี2564 มีจีำำ�นวน
นัักท่่องเที่่�ยวกว่่า 78,000 คน ปััจจุบััน
คนชาวฉาข่่าจึึงได้้หัันมาดำำ�เนิินธุุรกิจ
เกี่่�ยวกัับการท่องเที่่�ยวมากกว่่าร้้อยละ 
80 และนี่่�คืืออิิทธิิพลของ “หว่่างหง” 
และอิินเทอร์์เน็็ตหรืือโลกออนไลน์์

มณฑลเสฉวนเป็็นหนึ่่�งในเมืือง
แห่่งผู้้�ทรงอิิทธิิพลบนโลก
ออนไลน์์ของจีีน

มณฑลเสฉวนได้้ขึ้้�นชื่่� อ ว่่าเป็็น 
“ศููนย์์บ่่มเพาะหว่่างหง” ขนาดใหญ่่ 
เพราะเป็็นเมืืองที่่�มีียีีนของการเป็็น

หว่่างหงมาแต่่กำำ�เนิิด ซึ่่�งยีีนที่่�เรากำำ�ลัง
กล่่าวถึึงนี้้�คืือ ยีีนเด่่นหรืือเอกลัักษณ์์
เฉพาะของเมืืองนั่่�นเอง หมีีแพนด้้า  
อาหารเสฉวน โรงน้ำำ�ชา ถนนคนเดิินชุุนซีีลู่่�  
ไท่่กู๋๋�หลี่่� วััดต้้าฉืือซึ่่�งเป็็นการผสมผสาน 
ระหว่่างประวััติิศาสตร์แ์ละความทันสมัยั 
ได้้อย่่างลงตััว ล้้วนเป็็นสััญลัักษณ์์ที่่�สื่่�อ 
ถึึงภาพลักษณ์์ของมณฑลเสฉวนได้้เป็น็ 
อย่า่งดีี และด้้วยเอกลักัษณ์เ์ฉพาะเหล่า่นี้้� 
ทำำ� ให้้สถานที่่� หลายแห่่ง ในมณฑล 
เสฉวนถููกจััดอันดัับให้้เป็็น “สถานที่่�ที่่� 
มีีชื่่�อเสีียงบนโลกอิินเทอร์์เน็็ต” และ 
กลายเป็็น “จุุดเช็็คอิิน” ที่่�นัักท่่องเที่่�ยว 
จะต้้องมาถ่่ายภาพ โพสต์ลงบนโมเมนต์์ 
วีีแชท เวยป๋๋อ และแพลตฟอร์์มคลิิปสั้้�น  
จนกลายเป็็นตััวขัับเคล่ื่�อนการเติิบโต

ทางเศรษฐกิิจที่่�สำำ�คัญอีีกช่่องทางหน่ึ่�ง
ของมณฑล หลายคนอาจไม่่เข้้าใจ
ว่่าการที่่� เมืืองมีี เอกลัักษณ์์ เฉพาะ 
จะทำำ�ให้ก้ลายเป็น็เมืืองแห่ง่ผู้้�ทรงอิิทธิพิล 
บนโลกออนไลน์์ได้้อย่่างไร จึึงจะขอ
ยกตััวอย่่างที่่�ทำำ�ให้้เห็็นภาพชััดเจน
ยิ่่�งขึ้้�น เชื่่� อว่่าหลายคนทั่่�วโลกอาจ
จ ะ เ ค ย ดูู ค ลิิ ปข  อ ง ส า ว น้้ อ ย ที่่� ชื่่� อ
ว่่า หลี่่�  จ่ื่� อชีี “Li ziqi” ชาวเมืือง 
เหมีียนหยาง มณฑลเสฉวน ผู้้�ถ่ายทอด
วิิถีีชีีวิิตเรีียบง่่ายในชนบทกัับคุุณยาย 
ของเธอผ่่านคลิิปสั้้�น  โดยเธอเล่่า 
เรื่่�องราวที่่�แสดงให้เ้ห็น็ถึึงความเรียีบง่่าย 
แ ล ะ เ งีี ย บ ส ง บ ใ น ช น บ ท ข อ ง จีี น  
ทั้้�งยัังให้้ความรู้้�ในด้้านการทำำ�เกษตร 
วิิธีกีารทำำ�อาหารแบบโบราณ งานฝีีมืือ 
แบบโบราณ โดยบางคลิิปเธอจะสวมใส่่ 
ชุุดจีีนโบราณฮั่่�นฝู ูชุุดกี่่�เผ้า้ในการถ่ายทำำ� 
เผยแพร่บนแพลตฟอร์์มออนไลน์์
ทั้้�งของจีีนและระดัับนานาชาติิอย่่าง 
YouTube โดยมีีผู้้�ติดตามมากถึึง 17 
ล้้านคน และมีีคลิิปที่่�มีียอดวิวสููงสุุดถึึง 
100 ล้้านวิิว ทำำ�ให้้เธอได้้ชื่่�อว่่าเป็็นผู้้�นำำ�
ทางวััฒนธรรมจีีนที่่�จัับต้้องไม่่ได้้เปิิด
เผยสู่่�สายตาของชาวโลก เธอเคยกล่่าว
ว่่า “ฉัันรัักเหมีียนหยางบ้้านเกิิดของ
ฉััน เหมีียนหยางมีีทิิวทััศน์์ธรรมชาติิ 
ที่่�สวยงามและมีีมรดกทางวััฒนธรรม
ที่่�ลึึกซึ้้�ง ซึ่่�งมัันได้้สร้างแรงบัันดาลใจใน
การสร้้างสรรค์ผลงาน เพ่ื่�อจะถ่่ายทอด
ทิิวทััศน์์ในชนบท มรดกทางอาหาร

ที่่� จัับต้้องไม่่ได้้ของบ้้านเกิิดของฉััน
ผ่่านวิิดีีโอให้้ผู้้�คนรู้้�จักบ้้านเกิิดของฉััน
และประเทศจีีนมากขึ้้�น” ในปีี 2562 
เธอได้้รัับการแต่่งตั้้� งให้้เป็็นทููตทาง
วััฒนธรรมที่่�จัับต้้องไม่่ได้้ของนครเฉิิงตู ู
และได้้เป็็น 1 ใน 10 ตััวแทนผู้้�สืืบทอด
มรดกทางวััฒนธรรมที่่� จัับต้้องไม่่ได้้ 
แห่่งชาติิ ประจำำ�ปีี  2564 หนุ่่�มอีก

สาวน้้อยที่่�ชื่่�อว่่า หลี่่� จ่ื่�อชีี “Li ziqi” ชาวเมืืองเหมีียนหยาง มณฑลเสฉวน  
ผู้้�ถ่่ายทอดวิิถีีชีีวิิตเรีียบง่่ายในชนบทกัับคุุณยายของเธอผ่่านคลิิปสั้้�น

หนุ่่�มอีีกคนที่่�ถููกแชร์จ์นเป็น็ไวรัลั 
ชั่่�วข้า้มคืืน นามว่่า “ติิงเจิิน” (Ding zhen)  
ชาวอำำ�เภอหลี่่�ถััง เขตปกครองตนเอง 
ชนชาติิทิิเบตกานจืือ มณฑลเสฉวน  
หนุ่่�มน้้อยคนนี้้�เป็็นที่่�รู้้�จัักมาจากการที่่� 
นัักท่่องเที่่�ยวถ่่ายคลิิปตััวเขาในความยาว  
เพีียงไม่่กี่่�วิินาทีีลงใน Douyin
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คนที่่�ถููกแชร์์จนเป็็นไวรััลชั่่�วข้้ามคืืน  
นามว่า “ติิงเ จิิน” (Ding zhen )  
ชาวอำำ�เภอหลี่่�ถััง เขตปกครองตนเอง
ชนชาติิทิิเบตกานจืือ มณฑลเสฉวน 
หนุ่่�มน้้อยคนนี้้�เป็็นที่่�รู้้�จั กมาจากการที่่� 
นักัท่่องเที่่�ยวถ่่ายคลิิปตัวเขาในความยาว 
เพีียงไม่่กี่่�วิินาทีีลงใน Douyin ก่่อนจะกลาย 
เป็็นไวรััลในชั่่�วข้้ามคืืน ด้้วยรอยยิ้้�มอัน 
ไร้้เดีียงสา ภาพวิวทิิวทััศน์์อัันสวยงาม 
ของอำำ�เภอหลี่่�ถััง สามารถดึึงดูดูความสนใจ 
ของผู้้�คนมากมายบนโลกออนไลน์์ ผู้้�ให้้
บริิการด้้านการจองที่่�พัักโรงแรมและ 
บริกิารด้้านการท่องเที่่�ยว (OTA) ได้้เปิดิเผย 
สถิติิว่่า ตั้้�งแต่่วัันที่่� 20 พฤศจิิกายน  
ถึึ งปลายเดืือนพฤศจิิกายน 2563 
ปริิมาณการค้นหา “หลี่่�ถััง” เพิ่่�มขึ้้�น
ร้้อยละ 620 สููงกว่่าช่่วงวัันหยุุดวันชาติิ
จีีน 4 เท่่า จำำ�นวนการจองโรงแรมใน 
เขตปกครองตนเองชนชาติิทิิเบตกานจืือ 
ในบางแพลตฟอร์์มเพิ่่�มขึ้้�นกว่่าร้้อยละ 
89 และต่่อมาติิงเจิินก็็ได้้รัับแต่่งตั้้�งให้ ้
เป็น็ทููตส่งเสริมวัฒนธรรมการท่องเที่่�ยว

หลายคนมีีความฝัันอยากจะเป็็น 
“หว่่างหง” ในนครเฉิิงตูู ตลอดจน
มณฑลเสฉวน “เศรษฐกิิจหว่่างหง” 
ไม่่ใช่่ปรากฏการณ์์ที่่�เกิิดขึ้้�นเพีียงช่่วง
เวลาสั้้�น ๆ แต่่ต้้องอาศััยการบ่่มเพาะ
และกลยุุทธ์ต่์่าง ๆ  เห็น็ได้้จากในปี ี2562

เพียีงปีเีดีียว มีสีถาบััน MCN (Multi-
Channel Network) หรืือเรีียกว่่า “ผู้้�จัดการ 
ส่่วนตััวของเหล่่าหว่่างหง” เกิิดขึ้้�น
ในนครเฉิิ งตููประมาณ 200 แห่่ ง 
และปััจจุบัันสถาบััน MCN ได้้กลาย 
เป็็นหนึ่่�งในธุุรกิจสำำ�คัญของนครเฉิิงตูู 
ไปแล้้ว โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในช่่วงไม่่ 
กี่่�ปีทีี่่�ผ่า่นมา นครเฉิงิตูไูด้้เพิ่่�มการลงทุุน 
ด้้านอาหาร ดนตรีี  แฟชั่่�น และ 
สาขาอ่ื่� น ๆ ด้้วยการทำำ�งานร่่วมกับ 
สื่่� อรููปแบบใหม่่ ตลอดจนส่่งคำำ�เชิิญ 
ขอความร่่วมมืือไปยัังกลุ่่�ม “大V” 
หรืือ “บุุคคลสาธารณะ” ที่่�มีีผู้้�ติดตาม
บน Weibo 500,000 คน อาทิิ บริิษััท  
Tencent บริษัิัทเทคโนโลยีแีอปพลิเคชั่่�นทาง 
โลกออนไลน์์ยัักษ์์ใหญ่่ของจีีน เช่ื่�อว่่า 

ออนไลน์์มีีบทบาทสำำ�คััญใน 
การขับเคลื่่�อน Soft Power  

เพ่ื่�อก่่อให้้เกิิดการเปลี่�ยนแปลง 
หรืือขัับเคล่ื่�อนสังคมและ 
เศรษฐกิิจให้้ไปในทิิศทางที่่� 

เป็็นประโยชน์์กัับประเทศชาติิ
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มาตรการเหล่่านี้้�จะนำำ�โอกาสมากมาย
มาสู่่�การพัฒนาเศรษฐกิิจหว่่างหงและ
การพััฒนาสถาบััน MCN ในอนาคต

ผู้้�นำำ�ทางความคิิดกัับบทบาท
สำำ�คััญในการผลัักดััน “อำำ�นาจ
ละมุุน” (Soft Power)

“ซอฟต์์ พาวเวอร์์” หรืือ “อำำ�นาจ
ละมุนุ” หลายคนอาจเคยได้้ยิินคำำ�เหล่่านี้้� 
ผ่า่นหูมูาบ้า้งแล้้ว แต่่อาจจะยังัไม่เ่ข้า้ใจว่า  
“ อำำ� น า จ ล ะ มุุ น ”  แ ท้้ จริ ิ ง แ ล้้ ว คืื อ
อะไร สามารถอธิิบายอย่่างง่่ายได้้ว่่า  
เป็็นความสามารถในการดึึงดููดและ
สร้้างการมีีส่่วนร่่วม โดยไม่่ใช้้กำำ�ลัง
หรืืออำำ�นาจบีีบบัังคัับผู้้�อื่� นให้้ปฏิิบััติิ
ตาม ซึ่่�งในทางเศรษฐกิิจมองว่่าเป็็น
ความสามารถในการปรัับโครงสร้าง
แรงจููงใจของกลุ่่�มเป้้าหมาย ตััวอย่่าง
เช่่น มิิลลิิ-ดนุุภา คณาธีีรกุล ผู้้�สร้้าง
กระแสความนิิยมข้้าวเหนีียวมะม่่วง 
บนเวทีีระดัับโลก Coachella ให้้ทั้้�ง
ชาวไทยและชาวต่่างชาติิจนทำำ�ให้้
ยอดขายข้้าวเหนีียวมะม่่วงพุ่่�งกระฉููด 
หรืือ ลิิซ่่า-ลลิิษา มโนบาล นัักร้้อง 
วง BLACKPINK ผู้้�ที่่�ทำำ�ให้ชุุ้ดไทย ชฎาไทย  
กลายเป็็นที่่�รู้้�จั กทั่่�วโลกผ่่านมิิวสิิควิิดีีโอ
ของเธอ และทำำ�ให้้ร้้านลููกชิ้้�นยืืนกิินใน
จัังหวััดบุรีีรััมย์์บ้้านเกิิดเป็็นที่่�รู้้�จั กไปทั่่�ว 
สิ่่�งเหล่่านี้้�เป็็นแรงดึึงดููดที่่�ไม่่ได้้เกิิดจาก
การบัังคัับให้้ทำำ�ตาม แต่่เป็็นแรงดึึงดููด 
ที่่�ทำำ�ให้ผู้้้�คนสนใจโดยสมัคัรใจ นอกจากนี้้�  

ยัังมีีเนเน่่-พรนัับพััน พรเพ็็ญพิิพััฒน์ ์ 
ไอดอลสาวไทยที่่�ถืือทุเุรีียนเดิินแบบโชว์
ผ่่านรายการไลฟ์์สดของจีีนจนกลาย
เป็็นไวรััลและพุ่่�งติิดเทรนด์์ทวิิตเตอร์์
อัันดัับหนึ่่�งอย่่างรวดเร็็ว

บุุคคลเหล่่านี้้� ล้้วนเป็็น “ผู้้�ทรง
อิิทธิิพล”  หรืือ ซอฟต์์ พาวเวอร์์
ที่่�สามารถขัับเคล่ื่� อนสัังคมผ่่านโลก
ออนไลน์ไ์ด้้รัฐับาลไทยเริ่่�มให้ค้วามสำำ�คัญ 
และสนัับสนุุนซอฟต์ พาวเวอร์์ ส่่งเสริิม
ความเป็็นไทยให้้มีีบทบาทในการสร้้าง
ภาพลักษณ์์ที่่�ดีีให้้แก่่ประเทศ และเป็็น
ตััวขัับเคล่ื่� อนเศรษฐกิิจ โดยเฉพาะ
อุุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้้างสรรค์ 
ที่่�มีีศัักยภาพ 5 F ได้้แก่่ อาหาร (Food) 
ภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์ (Film) ผ้้าไทย
และการออกแบบแฟชั่่�น (Fashion) 
มวยไทย (Fighting) และเทศกาล
ประเพณี (Festival)  สู่่�ร ะดัับโลก 
ตััวอย่า่งเช่น่ ละครเรื่่�อง บุุพเพสันันิวิาส 
ที่่� มีีการผสมผสานวััฒนธรรมไทย
โบราณและร่่วมสมััยเข้้าด้้วยกัันอย่่าง
ลงตััว ได้้สร้างช่ื่�อเสีียงโด่่งดัังจนเป็็นที่่�
รู้้�จั กในหลาย ๆ  ประเทศ รวมถึึงจีีนและ
ประเทศเพื่่�อนบ้้านของไทย สิ่่�งเหล่่านี้้�
ต้้องอาศััยความร่่วมมืือจากทั้้�งภาครััฐ 
เอกชน สัังคมบันเทิิง และประชาชน 
ในการทำำ�ให้ ้5 F กลายเป็น็สินิค้้าส่ง่ออก
ที่่�สำำ�คัญของไทยในอนาคต

กลุ่่�มผู้้�ทรงอิิทธิิพลบนส่ื่�อออนไลน์์
นัับเป็็นกำำ�ลังสำำ�คัญในการขัับเคล่ื่�อน 

“มิิลลิ” ศิิลปิินไทยผู้้�สร้้าง 
กระแสความนิิยมข้้าวเหนีียวมะม่่วง 
บนเวทีีระดัับโลก Coachella

ที่่�มา: https://www.instagram.com/phuckitol/
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“ซอฟต์ พาวเวอร์์” ของไทย ปััจจุบััน
บุุคคลกลุ่่�มนี้้�กำำ�ลังเพิ่่�มจำำ�นวนมากขึ้้�น
เร่ื่�อย ๆ ในไทย โดยเฉพาะภายหลัังเกิิด
สถานการณ์์การแพร่่ระบาดฯ และมีี
การรัับเอาแพลตฟอร์์มคลิิปสั้้�นอย่่าง 
TikTok เข้้ามาจนเป็็นที่่�นิิยมอย่่างมาก 
ในขณะนี้้�  ประกอบกัับ YouTube  
ที่่�มีีความนิยมอยู่่�แล้้วในประเทศไทย  
จนเกิิดอาชีีพใหม่่อย่่าง Youtuber และ 
TikToker ขึ้้�นมา ซึ่่�งเมื่่�อเปรีียบเทีียบ
แล้้วบุุคคลกลุ่่�มนี้้�มีีลัักษณะการทำำ�งาน
ที่่�คล้้ายคลึึงกัับ “หว่่างหง” ของจีีน 
โดยเป็็นกลุ่่�มบุคคลที่่�กำำ�ลังพััฒนาไป
เป็็นเครื่่�องมืือสำำ�คัญหนึ่่�งในภาคธุุรกิจ 
และด้้วยจำำ�นวนที่่� เพิ่่�มมากขึ้้�นและ
ความสามารถในการสร้างสรรค์ผล
งานที่่�แปลกใหม่่ การคิดคอนเทนต์์ให้้
โดนใจทั้้�งเจ้้าของแบรนด์์และผู้้�บริิโภค
ที่่� ติิดตามพวกเขาจึึงเป็็นที่่�น่่าจัับตา
มองว่่าบุุคคลกลุ่่�มนี้้�จะสามารถพัฒนา
ไปเป็็นธุุรกิจรูปแบบหนึ่่�งที่่�สามารถ

ขยายอิิทธิิพลจนเป็็นกลไกสำำ�คัญ 
ในการขัับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจและสัังคม
ของประเทศไทยเหมืือนอย่่างหว่่างหง
ในจีีนได้้หรืือไม่่

บทส่่งท้้าย
“เศรษฐกิิจผู้้�ทรงอิิทธิิพลบนโลก

ออนไลน์์” แม้้จะยัังเป็็นสิ่่�งใหม่่สำำ�หรัับ
ใครหลายคน แต่่ก็็เป็็นเรื่่� องสำำ�คัญที่่� 
ภาคส่่วนต่่าง  ๆ  กำำ�ลัง จัับตามอง 
ในสัังคมจีีนในปััจจุบััน คำำ�พูดและ
การกระทำำ�ของผู้้� ทรง อิิทธิิพลบน
โลกออนไลน์์สามารถชัักจููง โน้้มน้้าว 
ผู้้�ติดตามได้้อย่่างมาก ซ่ึ่�งไม่่ได้้เป็็น
แต่่เพีียงปรากฏการณ์์ทางเศรษฐกิิจ
ที่่�สามารถทำำ�ให้้พฤติิกรรมของกลุ่่�ม 
ผู้้�บริิโภคเปลี่่�ยนไปจนสามารถสร้้าง 
เม็็ดเ งิินจำำ�นวนมหาศาลให้้แก่่ภาค
ธุุรกิจและตนเอง และเป็็นปััจจัยสำำ�คัญ
หนึ่่�งในการฟื้้� นฟููเศรษฐกิิจที่่�ได้้รัับผล 
กระทบจากการแพร่ร่ะบาดฯ แต่่ยัังเป็น็
ปรากฏการณ์์ทางสัังคมและวััฒนธรรม

ที่่�สามารถขยายผลจากการขายสิินค้้า
ผ่่านช่่องทางออนไลน์์ ไปสู่่�การพััฒนา
ในมิิติิอ่ื่�น ๆ อาทิิ อาหาร การท่องเที่่�ยว  
และวััฒนธรรม จึึงอาจกล่่าวได้้ว่่า  
ผู้้�ทรงอิิทธิพิลบนโลก

อ อ น ไ ล น์์ มีี บ ท บ า ท สำำ�คั  ญ ใ น 
การขับเคล่ื่�อน Soft Power เพื่่�อก่่อ 
ให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงหรืือขัับเคล่ื่�อน
สัังคมและเศรษฐกิิจให้้ไปในทิิศทาง 
ที่่�เป็็นประโยชน์์กัับประเทศชาติิ

นอกจากนี้้� ผู้้�ประกอบการไทยอาจ
เรีียนรู้้�และพิิจารณาเลืือก “หว่่างหง” 
ของจีีนไปเป็็นตััวช่่วยในการเชื่่�อมต่อ
ระหว่่างผลิตภัณฑ์กัับผู้้�บริิโภค โดย 
หนุ่่�มหลี่่�  เ จีียฉีี  หว่่างหงจีีนที่่� ได้้รัับ 
ค ว า มนิ ิ ย ม ใ น ก า รรี ี วิิ ว ข า ย สิิ น ค้้ า

ออนไลน์ม์ากที่่�สุุดในตอนนี้้�ก็็เคยได้้รีีวิิว
ขายครีีมกันแดดของ “ธัญั (THANN) ” 
ผลิตภัณฑ์เพื่่� อการดููแลสุุขภาพผิิว
แบรนด์์ไทยมาแล้้วเช่่นกััน หรืืออาจ
พิิจารณาเลืือกกลุ่่�ม “อิินฟลููเอนเซอร์์” 
ไทยที่่�กำำ�ลังพััฒนาและเพิ่่�มจำำ�นวนมาก 
ขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่� องในขณะนี้้� เป็็นอีีก 
ทางเลืือกหนึ่่�งในการโฆษณาสิินค้้า 
อย่่างไรก็ดีี  เมื่่� อขึ้้�นชื่่� อ ว่่าเป็็นโลก
ออนไลน์์ หลายคนหลายมุุมมอง ย่่อมมี ี
ผลลััพธ์์ทั้้� งในทางบวกและทางลบ 
จึึงต้้องอาศััยความร่่วมมืือจากหลาย
ฝ่่ายในการใช้้การควบคุุมและผลักดััน 
โดยตั้้�งอยู่่�บนบรรทัดฐานของความถูกต้้อง 
และสร้างสรรค์

“เศรษฐกิิจผู้้�ทรงอิิทธิิพลบน 
โลกออนไลน์์” แม้้จะยัังคงเป็็น 
สิ่่�งใหม่่สำำ�หรัับใครหลายๆคน  
แต่่ก็็เป็็นเรื่่�องสำำ�คััญที่�หลายๆ 

ภาคส่่วนกำำ�ลัังจัับตามอง  
ในสังคมจีีนในปัจจุุบััน
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รู้้�จัักโรงงานกำำ�จััด
เคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้า้ 
ในครััวเรืือน 
แห่่งแรกของจีีน

เรีียนจากผู้้�รู้�
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“เคร่ื่� องใ ช้้ไฟฟ้าในครััว เรืือน”  
สิ่่�งอำำ�นวยความสะดวกในยุุคปััจจุบััน 
ที่่�ทุุกบ้้านต่่างมี ี

จากอดีีตที่่�มีกีารผลิตเครื่่�องใช้ไ้ฟฟ้า้ใน 
ครัวัเรืือนอยู่่�ไม่ม่าก ยังัไม่ม่ีคีวามทันสมัยั 
และมีรีาคาสููง เคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้าบางประเภท 
อาจต้้องมีีการนำำ�เข้้าจากต่่างประเทศ  
ทำำ� ให้้ผู้้� บริิ โภคบางกลุ่่�ม อาจยังไม่ ่
สามารถเป็็นเจ้้าของได้้ แต่่ปััจจุบััน  
ด้้วยความก้้าวหน้้าของเทคโนโลยี ี 
และการแข่่งขัันทางการตลาดที่่�นัับวััน 
ยิ่่�งทวีีขึ้้�น ทำำ�ให้เ้ครื่่�องใช้ไ้ฟฟ้า้ในครัวัเรืือน 
เหล่่านี้้�มีีราคาต่ำำ�ลง ผู้้�บริิโภคจำำ�นวน 
มากขึ้้�นสามารถจับจองเป็็นเจ้้าของได้้ 
จนทำำ�ให้้ เครื่่� องใช้้ ไฟฟ้้ากลายเป็็น 
สิ่่�งจำำ�เป็น็สำำ�หรับัทุกุ ๆ  บ้า้น และได้้กลาย
เป็็นส่่วนหนึ่่�งในชีีวิิตประจำำ�วันของ 
เราไปด้้วย

เมื่่� อเครื่่� องใช้้ไฟฟ้้ามีีราคาต่ำำ�ลง  
ส่ง่ผลให้ผู้้้�บริโิภคสามารถเปลี่่�ยนเครื่่�องใช้้ 
ไฟฟ้าใหม่่ ไ ด้้บ่่อยยิ่่� งขึ้้� น  จึึ งทำำ� ให้ ้
เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าที่่�ไม่่ใช้้แล้้วกลายเป็็น 
ขยะอิิเล็็กทรอนิิกส์์ เครื่่� องใช้้ไฟฟ้้า 
แบบเก่่าที่่�มีีขนาดใหญ่่และมีีอััตรา 
การใช้้พลังงานมาก ถููกเปลี่่�ยนอย่่าง
รวดเร็็วและกลายเป็็นขยะ สร้้างมลพิิษ 
ต่่ อ สิ่่� ง แ ว ดล้  อ ม แ ล ะ ร ะ บ บ นิิ เ ว ศ 
เป็็นอย่่างมาก

จากข้้อมููลของ Global E-waste  
Statistics Partnership (GESP) พบว่่า 
ปริิมาณขยะอิิเล็็กทรอนิิกส์์ทั่่� วโลก 
เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 21 ในช่่วง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา 
คิิดเป็็นการสร้างขยะอิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
ถึึงจำำ�นวน 53.6-54 ล้้านตัันต่่อปีี และ 
มีีเพีียงร้้อยละ 18 ที่่�ได้้รัับการกำำ�จัด 
อย่่างถููกวิิธี ีทั้้�งนี้้� ยัังมีีการคาดการณ์์ว่่า 

ปริมิาณขยะประเภทนี้้�จะเพิ่่�มขึ้้�นเรื่่�อย ๆ  
เนื่่�องจากการขยายตััวของผู้้�ใช้้อุุปกรณ์์ 
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ต่่าง ๆ  โดยเฉพาะในช่่วง 
ของสถานการณ์์การแพร่่ระบาดของ 
โควิิด-19

“จีีน” เป็็นหนึ่่�งในประเทศที่่�ผลิต 
เครื่่�องใช้้ไฟฟ้ารายใหญ่่ของโลก และมี ี
ขยะเครื่่�องใช้ไ้ฟฟ้า้ (Waste household  
appliances) จำำ�นวนมาก ปััจจุบััน จีีน 
มีีเคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้าในครััวเรืือนมากกว่่า  
2,100 ล้้านเครื่่�อง มีีการกำำ�จัดเคร่ื่�องใช้้ 
ไฟฟ้้าในครััวเรืือนที่่�ไม่่ใช้้แล้้วมากถึึง  
100-190 ล้้านเครื่่� อง และเพิ่่�มขึ้้�น 
ร้้อยละ20 ในทุุก ๆ  ปีี โดยอััตรารีีไซเคิิล 

เครื่่� องใช้้ไฟฟ้้าเก่่าในครััวเรืือนผ่่าน 
ช่่องทางที่่�ได้้มาตรฐาน ที่่�สำำ�เร็็จมีีเพีียง  
ร้้อยละ 44 รััฐบาลจีีนได้้ถึึงตระหนััก
ถึึงปััญหาเหล่่านี้้� และเร่่งปรัับปรุงและ
พััฒนามาตรฐานของอุุตสาหกรรม
รีีไซเคิิลเครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าเก่่าในครััวเรืือน

รััฐบาลจีีนกัับบทบาท 
การสนัับสนุุนการแก้้ไขปััญหา

รััฐบาลจีีนได้้สนัับสนุุนการพััฒนา 
อุุตสาหกรรมรีไซเคิิลเคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้า 
ในครัวัเรืือน และได้้ออกนโยบายหลายชุุด  
อาทิิ แผนการดำำ�เนิินงานเพื่่�อปรัับปรุง 
ระบบการรีไซเคิิลและการแปรรูป 
ของเสีียเคร่ื่� องใช้้ภายในบ้้าน และ 
ส่่งเสริมการต่ออายุุและการบริิโภค 
เครื่่�องใช้้ในบ้้าน ทั้้�งนี้้� ได้้มีีการเสนอ 
เป้้าหมาย “คาร์์บอนคู่่�” ซึ่่�งเป็็นแนวคิิด 
เกี่่� ยวกัับการบริิ โภคที่่� เป็็นมิิตรต่อ 
สิ่่�งแวดล้อมที่่�ได้้รัับความนิยมมากขึ้้�น 
เรื่่�อย ๆ เนื่่�องจากการรื้้�อถอนเคร่ื่�องใช้้ 
ไฟฟ้้าโดยกระบวนการที่่�ได้้มาตรฐาน  
จะทำำ�ให้้วััสดุุส่่วนใหญ่่ อาทิิ ทองแดง  
อลูมูิเินียีม และพลาสติก ภายในเครื่่�องใช้้ 
ไฟฟ้าในครััวเรืือน สามารถนำำ�กลัับมา 
ใช้้ใหม่่ได้้อีีกครั้้�ง ซึ่่�งสามารถช่่วยลด 

“จีีน” เป็็นหนึ่่�งในประเทศที่่�ผลิิต 
เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้ารายใหญ่่ของโลก 

โดยมีีเครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าในครััวเรืือนมากกว่่า 2,100 ล้้านเครื่่�อง

รููปภาพจาก https://board.postjung.com/817967

รููปภาพจาก 
https://bit.ly/3QER3JO
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ต้้นทุุนในส่่วนของวััสดุ และยัังสามารถ 
ช่่วยในการลดการปล่อยคาร์์บอนได้้ 
อีีกด้้วย รวมถึึงมีีส่่วนช่่วยในการพัฒนา 
เศรษฐกิิจหมุุนเวีียนในปััจจุบัันที่่�มี ี
ความจำำ�เป็น็ต้้องปรับัปรุงระบบการรีไซเคิิล 
และกำำ�จัดของเสีียในครััวเรืือน ในขณะ 
เดีียวกััน การรีไซเคิิลและการกำำ�จัด 
ของเสียีจากเคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้้าในครััวเรืือน 
ที่่�ไม่ไ่ด้้มาตรฐานอาจนำำ�ไปสู่่�การทำำ�ลาย 
สภาพแวดล้้อมทางนิิเวศวิิทยาตาม 
ธรรมชาติิและเป็็นอัันตรายต่่อสุุขภาพ 
ของมนุษย์์ เนื่่�องจากในเคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้า 
มีีส่่วนประกอบที่่�เป็็นอัันตราย อาทิิ  
ตะกั่่�ว ปรอท และแคดเมีียม

ส่่องโรงงานรีีไซเคิิล 
เครื่่�องใช้้ไฟฟ้า้ในครััวเรืือน 
แห่่งแรกของจีีน

โรงงานรีไีซเคิิลเครื่่�องใช้ไ้ฟฟ้า้แห่ง่นี้้� 
เป็น็ผลงานชิ้้�นโบว์์แดงของบริษัิัท Haier 
บริิษััทผู้้�ผลิตเคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้ารายใหญ่่ 
ของจีีน ซึ่่�งมีีสำำ�นัักงานใหญ่่ตั้้�งอยู่่�ใน 
เมืืองชิิงต่่าว มณฑลซานตง ภาคเหนืือ 
ของประเทศจีีน ซึ่่�งได้้เริ่่�มดำำ�เนิินการ 
ในวัันที่่� 2 กัันยายน 2565 ที่่�ผ่่านมา 
โดยโรงงานแห่่งนี้้� เป็็นโรงงานที่่� มี ี
ความเป็็นกลางทางคาร์์บอน (Carbon  
neutrality) แห่่งแรกในอุุตสาหกรรม 
รีีไซเคิิลและแพลตฟอร์์มดิจิิทััลของ 
อุุตสาหกรรมรีไีซเคิิลของจีีน นอกจากนี้้� 
โรงงานรีีไซเคิิลแห่่งนี้้�ยัังเป็็นโรงงาน 

รีี ไซเคิิลโรงงานแรกที่่� เชื่่� อมโยงกัับ 
ระบบเคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้้าในครััวเรืือนของ 
จีีน ซึ่่�งจะช่่วยส่่งเสริิมการรวมกลุ่่�ม 
ของการแปรรูปทรััพยากรรีีไซเคิิล  
แ ล ะ ช่่ ว ย สำำ�ร  ว จรู  ป แ บ บ ใ ห ม่่ ข อ ง 
การพััฒนาเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนสีีเขีียว 
ของอุุตสาหกรรมทั้้�งหมด รวมถึึงการเพิ่่�ม 
ขีดีความสามารถในการพัฒันาเศรษฐกิิจ 
หมุุนเวีียนด้้วยระบบดิิจิิทััลและสร้้าง 
ความมั่่�นใจในการจำำ�กัดเคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้า 
เก่่าในครััวเรืือนอย่่างถููกวิิธีี

โรงงานแห่่งนี้้�มีีพื้้� นที่่�  100,000  
ตารางเมตร ประกอบด้้วย สายการรื้้�อ 
เคร่ื่�องใช้้ในครััวเรืือน 6 สาย สายทำำ� 
ความสะอาดและบด 3 สาย สายคััดกรอง 
ไฟฟ้้าสถิต 1 สาย และสายการอัดเม็็ด 
8 สาย หลัังจากเริ่่�มดำำ�เนิินการแล้้ว  
โรงงานแห่ง่นี้้�จะสามารถรื้้�อถอนเครื่่�องใช้้ 
ไฟฟ้้าได้้ถึึง 3 ล้้านหน่่วย และสามารถ 
ฟ้ื้� นฟููได้้ ถึึง 30,000 ตััน รวมทั้้�งมีกีารสร้า้ง 

อาชีพีกว่่า 300 ตำำ�แหน่ง่ คาดว่า ในอนาคต 
โรงงานแห่่งนี้้�จะสามารถขยายไปสู่่� 
การผลิตชิ้้�นส่่วนใหม่่ การรีีไซเคิิลและ 
รื้้� อกำำ�จัดซากรถยนต์์ การกลั่่�นกรอง 
โลหะมีี ค่่าและอ่ื่� น ๆ เพื่่� อส่่งเสริม 
การรวมกลุ่่�มของอุุตสาหกรรมแปรรูป 
ทรััพยากรรีีไซเคิิลที่่�ได้้มาตรฐานและ 
สะอาด

บริิ ษััท  Ha ie r  ในฐานะที่่� เป็็น 
ผู้้�บุ  ก เ บิิ ก  “ ร ะ บ บ รัั บ ผิิ ดช  อ บ ต่่ อ 
เป้้าหมายการรีีไซเคิิล” ได้้นำำ�ธุรกิจ 
รีีไซเคิิลมาเป็็นจุุดเริ่่�มต้้น ขยายไปสู่่� 
การเชื่่� อมโยงการรื้้� อถอน และสร้้าง 
ระบบรีีไซเคิิลสีีเขีียวแบบวงปิิดของ 
อุุตสาหกรรม “การรีไซเคิิล-รื้้�อ-ฟื้้� นฟูู- 
การผลิตใหม่่” เพื่่�อให้้เกิิดการจัดการ 
วงจรแบบเต็็มรูปแบบ และแพลตฟอร์ม์ 
ดิิจิิทััลแบบเต็็มกระบวนการ รวมถึึง 
ระบบนิเิวศทั้้�งหมดเพื่่�อสร้างสถานการณ์ ์
ที่่�เป็็นประโยชน์์ต่่อทั้้�งสองฝ่่าย

นอกจากการรีไซเคิิลและรื้้�อถอน 
เ ค รื่่� อ ง ใ ช้้ ไ ฟฟ้ ้ า ใ น ค รัั ว เ รืื อ น แ ล้้ ว  
บริิ ษััท Haier  ไ ด้้นำำ�แนวคิิด ESG  
(Environment , Social Responsibility 
และ Corporate  Governance)  
มาใช้้ภายใต้้ยุุทธศาสตร์์ “คาร์์บอนคู่่�  
(carbon peak และ carbon neutral)”  
ระดัับชาติิ และยัังได้้จััดทำำ�ยุทธศาสตร์ ์ 
“6-Green” ที่่�รวมการอนุุรัักษ์์พลังงาน 
คาร์์บอนต่ำำ� สำำ�หรับัขัับเคล่ื่�อนการพัฒนา 
สีีเขีียวของห่่วงโซ่่อุุตสาหกรรมทั้้�งหมด  
และนำำ�ไปสู่่�การพััฒนาคุุณภาพสููงของ 
อุุตสาหกรรม

สร้้างระบบรีไซเคิิลออนไลน์์ 
และออฟไลน์์ ครอบคลุุมชุุมชน
และเมืืองต่่าง ๆ ทั่่�วประเทศ

บริิษััท Haier ได้้ตระหนัักถึึงปััญหา 
ที่่�ผู้้�ใช้้ไม่่สามารถกำำ�จัดเคร่ื่�องใช้้ไฟฟ้า 
ในครััวเรืือนที่่�ไม่่ใช้้แล้้วได้้อย่่างถููกวิิธี ี
จึึงได้้สร้างแพลตฟอร์ม์การกำำ�จัดเครื่่�องใช้้ 
ไฟฟ้้าออนไลน์์และออฟไลน์์ขึ้้�นมา  รููปภาพจาก https://bit.ly/3U9PyGt

บริิษััท Haier  
ได้้นำำ�ธุุรกิิจรีีไซเคิิล 
มาเป็็นจุุดเริ่่�มต้้น  

เพ่ื่�อขยายไปสู่่�ระบบ 
รีีไซเคิิลสีีเขีียวแบบวงปิิด 

ของอุุตสาหกรรม
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เพ่ื่� อเป็็นช่่องทางในการแลกเปลี่่�ยน 
เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าในครััวเรืือนที่่�ไม่่ใช้้แล้้ว 
อย่่างเป็็นมาตรฐานและมีีความสะดวก 
โ ด ย ไ ด้้ จัั ดตั้้ � ง เ ค รืื อ ข่่ า ย ผู้้�ติ  ดต่  อ 
ทั่่�วประเทศ ปัจัจุบันั เครืือข่่ายการรีไีซเคิิล 
ของบริษัิัท Haier ได้้รวมร้า้นค้้าออฟไลน์ ์
32,000 แห่่ง พนัักงานบริิการมากกว่่า  
100,000 คน และศููนย์์โลจิิสติกส์์ 
และการกระจายสิินค้้ามากกว่่า 100 แห่ง่ 
ครอบคลุุมกว่่า 2,800 มณฑลและ 
เมืืองต่่าง ๆ ทั่่�วประเทศ

ทั้้�งนี้้� บริิษััท Haier ยัังมีีโครงการ 
สร้้างแพลตฟอร์์มข้้อมููลขนาดใหญ่่ 
ของอุุตสาหกรรมรีไีซเคิิลระดัับชาติิด้้วย 
ศููนย์์เทคโนโลยีีการจัดการขยะมููลฝอย 
และสารเคมีีของกระทรวงนิิเวศวิิทยา 
และสิ่่� งแวดล้อมจีีนซึ่่� งอยู่่�ร ะหว่่าง 
การดำำ�เนินิการ โดยมุ่่�งเน้น้ที่่�การพัฒนา 
อุุตสาหกรรมเศรษฐกิิจหมุุนเ วีียน  
โดยใช้้อิินเทอร์์เน็็ต นวััตกรรมปััญญา 
ประดิิษฐ์์  และบล็็อคเชน รวมถึึ ง 
เทคโนโลยีีดิิจิิทััลอ่ื่�น ๆ เพื่่�อแก้้ปััญหา 
กระบวนการอนุุมัั ติิที่่� ซัับซ้้อนและ 
การป้้อนข้้อมููลจำำ�นวนมากสำำ�หรัับ 

การรื้้� อถอนเครื่่� องไฟฟ้าครััวเรืือน  
รวมถึึ งการยกระดัับอุุตสาหกรรม 
การรื้้�อถอนอีีกด้้วย

บริษัิัท Haier ไม่เ่พียีงนำำ�แนวปฏิิบััติิ 
ที่่� เป็็นรููปธรรมในการนำำ�ยุทธศาสตร์  
“คาร์์บอนคู่่�” ไปใช้้จริิง แต่่ยัังเป็็น 
แบบอย่่างสำำ�คัญในการปฏิิบััติิตาม 
ค ว า ม รัั บ ผิิ ดช  อ บ ต่่ อ สัั ง ค ม แ ล ะ 
การพัฒันา ESG (Environment , Social  
Responsibility และ Corporate  
Governance) ที่่�เป็น็มิติรต่อสิ่่�งแวดล้อม  
ในขณะเดีียวกัันยัังเป็็นแบบอย่่างของ 
การสร้าง “เมืืองสาธิิตระบบรีีไซเคิิล 
วััสดุุเหลืือใช้้” และ “เมืืองปลอดขยะ”  
ในมณฑลซานตงและเมืืองชิิงต่่าว

บทส่่งท้้าย
ปััจจุบัันไทยมีีกฎหมายเกี่่�ยวกัับ 

ก า รกำ ำ�จั  ด แ ล ะ ก า รนำ ำ� เ ข้้ า ข ย ะ 
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ รวมถึึงความพยายาม 
ในการแก้้ปัญัหาเหล่่านี้้�จากทุกุภาคส่ว่น  
ทั้้�งภาครััฐและเอกชน อาทิิ การกำำ�หนด 
แผนที่่�แนวทาง (Road Map) การแก้้ 
ปััญหา การประชาสััมพัันธ์์ การจัดทำำ� 
โครงการต่าง ๆ  การส่่งเสริิมการนำำ�กลัับ 
มาใช้้ใหม่่ เป็็นต้้น เพื่่�อลดผลกระทบ 
ของการกำำ�จัดขยะอิิเล็็กทรอนิิกส์์ไม่่ถููก 
วิิธีีต่่อสิ่่�งแวดล้อม ระบบนิิเวศ รวมถึึง 
ผู้้�คนที่่�อาศััยอยู่่�ในชุุมชน BIC ชิิงต่่าว  
มองว่่า ในอนาคตผู้้�ประกอบที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง 
กัับอุุตสาหกรรมอิเล็็กทรอนิิกส์์ในไทย 

สามารถศึึกษานวััตกรรม เทคโนโลยีีต่่าง   ๆ  
จากโรงงานแห่่งนี้้� เพื่่�อนำำ�ไปบูรณาการ 
ให้้เหมาะสมกับธุุรกิจกำำ�จัดขยะของตน  
และอาจมีคีวามร่ว่มมืือกัันในด้้านต่่าง ๆ   
กัับต่่างประเทศในการพัฒนาระบบ 
การกำำ�จัดขยะอิิเล็็กทรอนิิกส์์อย่่าง 
ถููกวิิธีี ซึ่่�งไม่่เพีียงแต่่จะช่่วยลดต้้นทุุน 
และเพิ่่�มศัักยภาพของผู้้�ประกอบการ 
ไทยเท่่านั้้�น แต่่ยัังช่่วยพััฒนาระบบ 
นิิ เวศสภาพแวดล้้อม และสุุขภาพ 
ของประชาชนทั้้�งสองประเทศ และ 
ยิ่่�งไปกว่่านั้้�น การดำำ�เนิินการเหล่่านี้้�ยััง 
สอดคล้้องกัับนโยบายของรััฐในเร่ื่�อง 
การแก้้ปััญหาขยะมููลฝอยและของเสีีย 
อัันตราย

บริิษััท Haier  
เป็็นแบบอย่่างในการสร้้าง 
เมืืองสาธิิตระบบรีีไซเคิิล 

วััสดุุเหลืือใช้้และเมืืองปลอดขยะ
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เรีียนรู้้�การทำำ�ธุรกิิจ 
ในจีนีผ่่าน“Sexy Tea”  
เคร่ื่�องด่ื่�มชายอดนิิยม 

ในนครฉางซา

เรีียนจากผู้้�รู้�
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Sexy Tea หรืือชื่่� อในภาษาจีีน  
“ ฉ า เ ห ยีี ย น เ ย ว่่ เ ซ่่ อ ”  (茶颜悦色 )  
เปิิดตัวครั้้�งแรกเมื่่�อปีี 2556 ในย่่าน
ธุุรกิจหวงซิิง (Huangxing Square)  
ของนครฉางซา หลัังผ่า่นร้้อนผ่า่นหนาว
มานานเกืือบเก้้าปีจีนกลายเป็น็แบรนด์์ 
เคร่ื่�องด่ื่�มชาแนวใหม่่ที่่�ได้้รัับความนิิยม 
สุุ ง สุุ ดข  อ ง มณ  ฑ ล หูู ห น า น แ ล ะ 
ติิดลำำ�ดับ 3 “แบรนด์์ร้้านชาแนวใหม่ ่
ที่่�ได้้รับัความนิยิมสูงูสุดุ 15 อัันดัับแรก 
ของจีีน ประจำำ�ปี ี2565” รองจาก Heytea 
ของเมืืองเซิินเจิ้้�น มณฑลกวางตุ้้� ง 
และ Mixue Ice-cream & Tea  
ของนครเจิ้้� งโจว มณฑลเหอหนาน  
จากการจัดอันดัับของ iiMedia Ranking 
ซึ่่�งเป็็นหน่่วยงานประเมิินแบรนด์์และ
การบริิโภคสิินค้้าของจีีนภายใต้้สัังกััด 
iiMedia Research บริิษััทให้้คำำ�ปรึึกษา
ด้้านการวิจััย ทั้้�งนี้้� ปััจจุบััน “ฉาเหยีียน 
เยว่่เซ่่อ” มีีสาขากว่่า 400 แห่่งในจีีน

สาเหตุทุี่่� “ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ” เติิบโต
และได้้รัับการตอบรัับที่่�ดีีโดยเฉพาะ
ผู้้�บริิโภคหลัักในกลุ่่�มเจเนอเรชั่่�น Z 
เพราะมีีความคุ้้�มค่าในด้้านราคาและ
คุุณภาพ โดยหากเป็็นสิินค้้าในลัักษณะ
เดีียวกััน แบรนด์์ไฮเอนด์์อย่่าง Heytea 
และ Nayuki ขายในราคา 20-30 หยวน 
ขณะที่่� “ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ” สนนราคา 
อยู่่�ที่่�  15-18 หยวน สิ่่�งสำำ�คัญ คืือ  
การออกแบบโลโก้้ร้า้นและลวดลายบน
บรรจุภััณฑ์ในสไตล์จีีนโบราณที่่�ผสาน
ความทันสมััยเข้้าไว้้ด้้วยกััน ถืือเป็็น 
ก า ร ว า ง ภ า พลั  ก ษ ณ์์ ข อ ง แ บ ร น ด์์ 
ให้้มีีความโดดเด่่นจากแบรนด์์อ่ื่� น 
เช่่น โลโก้้ร้้านเป็็นลวดลายการ์์ตููน
สาวงามจีีนโบราณถืือพััดทรงกลม 
ร ว มถึึ  ง ก า รตั้้ � ง ชื่่� อ เ ค ร่ื่� อ ง ด่ื่� มที่่ � มี ี
ความหมายแฝงไว้้ซ่ึ่�งคุณุค่าของกวีีนิพินธ์ ์
และสุุนทรีียศาสตร์์ ใน วััฒนธรรม 
จีีนดั้้�งเดิิม สอดรัับกัับกระแส “กั๋๋�วเฉา” 

(国潮/China-Chic) หรืือคล่ื่�นกระแส 
ความนิิยมในวััฒนธรรมจีีนที่่�หวน
กลัับมาอีีกครั้้� ง  ผนวกกัับพลังของ 
โซเชีียลมีีเดีียที่่�คนหนุ่่�มสาวนิิยมแชร์
เรื่่�องราวในโลกออนไลน์ ์เป็น็การบอกต่่อ 
เพื่่� อเพิ่่�มการรัับรู้้�แบรนด์์ด้้วย Viral 
Marketing จนทำำ�ให้้ชาสไตล์จีีนที่่� 
ทัันสมัยัและหาด่ื่�มได้้เฉพาะที่่�นครฉางซา 
ได้้รัับความนิิยมอย่่างรวดเร็็วและ 
มีีชื่่�อเสีียงโด่่งดัังมากในระดัับเดีียวกัับ
เต้้าหู้้�เหม็็นฉางซา กลายเป็็นจุุดนััดพบ
ที่่�ต้้องแวะเช็็คอิินสัักครั้้�ง รวมถึึงชาชง
พร้้อมดื่�มหลากหลายกลิ่่�นที่่�ได้้กลาย
เป็็นของฝากหายากที่่�นัักท่่องเที่่�ยว 
แห่กั่ันซื้้�อหาเป็น็จำำ�นวนมากเมื่่�อเดิินทาง 
มาเยืือนนครฉางซา

อย่่างไรก็ตาม ตลอดการเดิินทาง
บนธุุรกิจเครื่่� องด่ื่� มชาแนวใหม่่ของ  
“ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ” ต้้องพบเจอกัับ

อุุปสรรคมากมาย ไม่่ว่่าจะเป็็นการฝึกฝน 
การบริิการของพนัักงาน การถููกก๊๊อปปี้้�
โลโก้้และบรรจุภััณฑ์ รวมถึึงล่่าสุุด
เมื่่�อเดืือนกัันยายน 2565 กัับประเด็็น
ชื่่� อร้้านภาษาอัังกฤษ Sexy Tea ที่่� 
ชาวเน็ต็ถกเถีียงกัันถึึงความไม่เ่หมาะสม 
กัับภาพลักษณ์์ของโลโ ก้้สาวงาม 
จีี น โ บ ร า ณ  ทั้้� ง ที่่� ค ว า มตั้้ � ง ใ จ เ ดิิ ม  
ทางแบรนด์์ต้้องการสื่่�อความหมายว่่า 
ลููกค้้าจะประหลาดใจและหลงใหล 
ในเสน่่ห์์ของรููปลักษณ์์และรสชาติิ 
ของชา อย่า่งไรก็ดีี ทางแบรนด์์ได้้ออกมา 
ขอโทษและประกาศจะเปลี่่�ยนชื่่� อ 
ภาษาอัังกฤษใหม่่ รวมถึึงทยอยปลด 
ป้้ายชื่่�อภาษาอัังกฤษออกจากทุุกสาขา
แต่่ผลกระทบหนัักที่่�สุุดคงหนีีไม่่พ้้น
วิิกฤตช่ว่งการแพร่ระบาดของโควิิด-19 
ที่่�ทำำ�ให้้เมืืองท่่องเที่่�ยวสุุดฮอตของจีีน
อย่่างนครฉางซาซบเซาลง ประกอบกัับ 

การออกแบบโลโก้้ร้้าน  
ลวดลายบนบรรจุุภััณฑ์์ในสไตล์์ 
จีีนโบราณที่่�ผสานความทัันสมััย 
เข้้าไว้้ด้้วยกััน ถืือเป็็นการวาง 
ภาพลัักษณ์์ของแบรนด์์ให้้ 
โดดเด่่นจากแบรนด์์อื่่�น 
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ต ล า ดช  า แ น ว ใ ห ม่่ ใ น น ค รฉ  า ง ซ า 
ก็็มีีคู่่�แข่่งทยอยเข้้ามาแย่่งส่่วนแบ่่ง
ตลาดมากมายทั้้�งแบรนด์์ต่่างมณฑล 
เช่่น Heytea, Nayuki, CoCo, Shuyi, 
Good Me, Chabaidao, alittle-tea 
และ Auntea Jenny รวมถึึงแบรนด์์
ท้้องถิ่่�นของนครฉางซา เช่น่ Guoyaya, 
Fruitea Bomb และ Crazy Fruits  
ด้้วยเพราะนครฉางซาเป็็นเมืืองในกลุ่่�ม 
“New First-tier Cities” หรืือเมืืองใหญ่่ 
ข อ ง จีี น ที่่� มีี ร ะ ดัั บ ก า รพั  ฒ น า ท า ง
เศรษฐกิิจและสาธารณูปูโภคสูงู ถืือเป็น็ 
กลุ่่�ม  เมืืองที่่� ผู้้�บริิ โภคมีีกำำ�ลังซื้้� อสูู ง 
รองจากเมืือง First-tier Cities 4 แห่่ง
ของจีีน ได้้แก่่ ปัักกิ่่�ง เซี่่�ยงไฮ้้ กว่่างโจว 
และเซิินเจิ้้�น ปััจจุบััน มณฑลหููหนาน 
ติิดอันดัับ 4 ในมณฑลที่่�มีีร้้านชานม 
และร้้านที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับชานมมากที่่�สุุด 
โดยมีีจำำ�นวนกว่่า 25,500 แห่่ง

ด้้วยปัญัหาคู่่�แข่ง่และวิิกฤตโควิิด-19  
ส่่ งผลให้้ธุุ รกิจร้้ านน้ำำ�สุุดฮิตอย่่ าง  
“ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ” ถึึงขั้้�นขาดทุุน 
ต่่อเดืือนหนัักสุุดกว่่า 20 ล้้านหยวน 
และจำำ�ต้้องทยอยปิิดสาขาในนคร
ฉางซารวมกว่่า 80 แห่่ง โดยการปิด

สาขาจำำ�นวนมากส่่งผลให้้รายได้้ของ
ธุุรกิจหายไปกว่่าร้้อยละ 15 ผู้้�บริิหาร 
ของบริิษััทจึึงตััดสิินใจปรัับกลยุุทธ์ ์
ค รั้้� ง ใ ห ญ่่ ด้้ ว ย ก า รข  ย า ย ต ล า ด ไ ป 
ต่่าง เมืืองและต่่างมณฑล รวมถึึ ง 
การแตกไลน์์ธุุรกิจใหม่่ เพ่ื่�อกระจาย
ความเสี่่�ยงทางธุุรกิจและเพิ่่�มฐานลููกค้้า

“ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ” เริ่่�มออกจาก
คอมฟอร์์ทโซนครั้้�งแรกเมื่่� อปลายปี ี
2563 หลัังจากยึึดพื้้�นที่่�ในนครฉางซา
เพีียงแห่่งเดีียวมานานกว่่า 7 ปีี โดย
เริ่่�มต้้นขยายสาขาไปต่างเมืืองและต่่าง
มณฑลที่่�มีีระยะห่่างจากนครฉางซา 
ไม่่เกิิน 400 กิิโลเมตรและค่่อยขยับ
ไปยังเมืืองที่่�ไกลออกไป รวมถึึงทยอย 

ปััญหาคู่่�แข่่งและวิิกฤตโควิิด-19 ส่่งผลให้้ธุุรกิิจร้้านน้ำำ��สุุดฮิิตอย่่าง  
“ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ” ถึึงขั้้�นขาดทุุนต่่อเดืือนหนัักสุุดกว่่า 20 ล้้านหยวน  

และจำำ�ต้้องทยอยปิิดสาขาในนครฉางซารวมกว่่า 80 แห่่ง
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เปิดิสาขาทีีละเมืืองอย่า่งค่่อยเป็น็ค่่อยไป  
เพื่่�อคำำ�นึึงถึึงการควบคุุมคุณภาพสินค้้า 
การบริิหารร้านและการจัดการห่่วงโซ่่
อุุปทาน เนื่่�องจากการขยายสาขาของ 
“ฉาเหยียีนเยว่่เซ่อ่” เป็น็บริษัิัทที่่�เข้า้ไป
ทำำ�ตลาดเอง ไม่่ใช่่รููปแบบการขาย 
แฟรนไชส์ ทำำ�ให้้ต้้องขนทั้้�งทีีมงานและ 
วััตถุุดิิบไปจากนครฉางซา นอกจากนี้้�  
วััตถุุดิิบส่่วนใหญ่่ยัังเป็็นสิินค้้านำำ�เข้้า
จากต่่างประเทศซึ่่� งทำำ�ให้้ต้้นทุุนสููง  
ยกตััวอย่่างชานมยอดนิยมของร้้านช่ื่�อ 
You Lan Latle (Black Tea & Pure 
Milk) ใช้้ชาซีีลอน (Ceylon Black Tea) 
จากประเทศศรีีลัังกา วิิปปิิงครีีมยี่่�ห้้อ 
Elle & Vive จากฝรั่่�งเศส และถั่่�วพีีแคน
จากสหรััฐอเมริกาซ่ึ่�งผิิดกับชาแบรนด์์
อ่ื่�นที่่�มีีผู้้�จัดหาวััตถุุดิิบภายในประเทศ
ให้้โดยเฉพาะหรืือผ่่านการทำำ�เกษตร
แบบมีีสััญญา (Contract Farming) 
กัับบริิษััท

ปััจจุบััน  “ฉาเหยีียนเยว่่ เ ซ่่อ”  
ได้้ขยายตลาดไปยังัเมืืองฉางเต๋๋อ เมืืองจููโจว  
เมืืองเหิงิหยาง เมืืองเยว่่หยาง และเมืือง
เซีียงถานของมณฑลหููหนาน นครอู่่�ฮั่่�น
ในมณฑลหููเป่่ย นครฉงชิ่่�ง และนคร
หนานจิิงในมณฑลเจีียงซูู ซึ่่�งต่่างได้้รัับ
การต้้อนรัับอย่่างล้้นหลามและลููกค้้า
แห่กั่ันมาต่่อคิิวยาวเหยีียด เช่น่ การเปิิด 
สาขาแรกที่่� นครอู่่�ฮั่่ � นมีีคน เข้้ า คิิ ว 
รอนานถึึง 8 ชั่่�วโมง แม้้จากนครอู่่�ฮั่่�น 
ถึึงนครฉางซาจะมีีรถไฟความเร็็วสููง 
วิ่่�งทุกุ 10 นาทีี และใช้เ้วลาเดิินทางเพียีง
ชั่่�วโมงครึ่่�ง นอกจากนี้้� คนที่่�ไปเข้า้คิิวแทน
สามารถเรีียกค่่าตััวสููงถึึง 600 หยวน 

ล่่าสุุดการเปิิดสาขาแรกที่่�นครหนานจิิง 
เมื่่� อเดืือนสิิงหาคม 2565 ก็็มีีลููกค้้า 
ไปเข้้าคิิวตั้้�งแต่่ตีีสี่่�เพ่ื่�อรอร้้านเปิิดขาย 
ในตอนเก้้าโมงเช้้า รวมถึึง “ฉาเหยีียน 
เยว่่เซ่่อ” ยัังเคยร่่วมมืือกัับศููนย์์การค้า 
เหวิินเหอโหย่ว่ (Wenheyou) ในลัักษณะ  
Collab Marketing ด้้วยการเปิดิร้า้นชั่่�วคราว 
เพื่่�อช่่วยสร้้างกระแสในการโปรโมท 
การเปิิดศููนย์์การค้าเหวิินเหอโหย่่ว 
ที่่�เมืืองเซิินเจิ้้�น ซึ่่�งการเปิิดร้้านวัันแรก 
ก็็มีคีนมาเข้า้คิิวนับัหมื่่�นคน การเข้า้คิิวรอ 
ยาวเหยีียดทุุกครั้้�งที่่�มีีการเปิิดร้้านใหม่ ่
กลายเป็็นวััฒนธรรมดึึงดููดลููกค้้าและ
เทคนิคิกระตุ้้�นความต้้องการของผู้้�บริโิภค
ด้้วย Hunger Marketing รวมถึึงเป็็น 
เครื่่�องพิิสูจูน์ถ์ึึงความนิยิมและความแข็็ง 
แกร่่งของแบรนด์์ “ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ”

ปััจจุบััน ร้้านโรงน้ำำ��ชา 
แนวใหม่่กำำ�ลัังกลายเป็็น 

แหล่่งแฮงค์์เอ้้าท์์เทรนด์ใหม่่ 
ที่่�คนหนุ่่�มสาวจีีนชื่�นชอบ 

โดยเฉพาะในเมืืองใหญ่่ของจีีน

ขณะเดีียวกััน “ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ” 
ยัังแตกไลน์์ธุุรกิจด้้วยการเปิิดร้้าน 
โรงน้ำำ�ชาแนวใหม่่  (Tea House)  
สองแห่่งในย่่านธุุรกิจของนครฉางซา
เมื่่� อเดืือนพฤษภาคม 2565 ภายใต้้ 
ชื่่� อ “เสี่่�ยวเสิินเซีียน” (小神仙茶馆)  
ซึ่่� ง มีี ลัั ก ษ ณ ะ ค ล้้ า ย โ ร ง น้ำำ�ช  า สมั ั ย
โบราณของจีีนแต่่ตกแต่่งร้้านด้้วย
ความทันสมัยั หรืือเสมืือนกัับการนั่่�งใน 
ร้้านสตาร์์บััคแต่่เปลี่่�ยนจากการดื่� ม
กาแฟเป็็นการดื่�มชาแทน โดยลููกค้้า
สามารถนั่่�งจิิบชาพร้อมกับชิิมขนมกับ
เพื่่�อนฝูงูได้้เเบบชิลิ ๆ  ร้า้นแห่ง่นี้้�มีขีนาด
พื้้�นที่่� 200 ตารางเมตร และเมนูใูห้เ้ลืือก
รวม 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ กลุ่่�มชาก่ึ่�งสำำ�เร็็จรูป
ที่่�มาเป็็นซองดริิปหรืือแบบดริิปสด 
ในร้้าน กลุ่่�มชาจีีนโบราณ และกลุ่่�ม
ชานมที่่� เ ป็็ น ซิิ ก เ น เ จ อ ร์์ ข อ ง ร้้ า น  
“ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ” ราคาอยู่่�ที่่�  16-
18 หยวน นอกจากนี้้� ภายในร้้านยััง
มีีของที่่�ระลึึกจำำ�หน่่ายอีีกด้้วย เช่่น  
ชาชงพร้้อมดื่�ม อุุปกรณ์์ชงชา และขนม
ที่่�รัับประทานร่่วมกับชาจีีน ถืือเป็็น 
การตอบสนองกลุ่่�มลููกค้้า “niche 
market” ที่่�ต้้องการรัับประสบการณ์์
ใหม่ ่ๆ  รวมถึึงส่ง่เสริมให้วั้ัยรุ่่�นจีีนหันัมา
รักัการดื่�มชามากขึ้้�น ปัจัจุบันั ร้า้นโรงน้ำำ�ชา 
แนวใหม่่กำำ�ลังกลายเป็็นแหล่่งแฮงค์์
เอ้้าท์์เทรนด์์ใหม่่ที่่�คนหนุ่่�มสาวจีีน 
ชื่่�นชอบโดยเฉพาะในเมืืองใหญ่่ของจีีน 
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เช่่น ร้้าน Tea’stone แบรนด์์จาก
เมืืองเซิินเจิ้้�น และร้้าน Kaiji แบรนด์์ 
จากนครเซี่่�ยงไฮ้้

น อ ก จ า ก เ ปิิ ดร้  า น โ ร ง น้ำำ�ช  า 
แนวใหม่่แล้้ว “ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ”  
ยัังเปิิดร้้านกาแฟสดภายใต้้ชื่่�อ YUENN 
& YANG เมื่่�อวัันที่่� 10 สิิงหาคม 2565  
พร้อมกันถึึง 5 สาขาบริิเวณย่านธุุรกิจ
ถนนอู่่�อี (Wuyi Square) ซึ่่�งเป็็นย่่าน
ธุุรกิจขึ้้�นชื่่�อของนครฉางซา แนวคิิด
การออกแบบร้้านและบรรจุภััณฑ์ของ 
YUENN & YANG มาแนวทางเดีียว

กัับรุ่่�นพี่่�อย่่าง “ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ”  
ที่่�เน้น้สไตล์จีีนโบราณผสานความทันสมััย  
โดยโลโก้้เป็็นเป็็ดแมนดาริินสีีสัันสดใส
สองตััวหัันหน้้าเข้้าหากััน ส่่วนตััวร้้าน 
ตกแต่่งด้้วยไม้้ไผ่่สีีเขีียว รวมถึึงการตั้้�ง
ชื่่� อ เมนูู ในเชิิ งบทกวีี  และราคาที่่� 
เป็น็มิติรโดยเฉลี่่�ยแก้้วละ 14-20 หยวน 
แม้้หลายคนจะมองว่่า ตลาดกาแฟสด 
ในจีีนยัังมีีช่่องว่่างการขยายตััวได้้อีีก
มาก โดยสถิติิในปีี 2564 คนจีีนด่ื่�ม
กาแฟในร้้านกาแฟสดโดยเฉลี่่�ยปีีละ 
1.6 แก้้วต่่อคน ส่่วนเมืืองขนาดใหญ่่

ระดัับหนึ่่�งและระดัับสองมีีค่่าเฉลี่่�ย
สููงขึ้้�นอยู่่�ที่่�ปีีละ 3.8 แก้้วต่่อคน แต่่ยััง
ถืือว่่าน้อ้ยมากเมื่่�อเทีียบกัับประเทศอ่ื่�น 
อย่่างญี่่�ปุ่่�นซึ่่�งมีีค่่าเฉลี่่�ยอยู่่�ที่่� 176 แก้้ว
ต่่อคน หรืือสหรััฐอเมริกาที่่�มีีค่่าเฉลี่่�ย
อยู่่�ที่่�  313 แก้้วต่่อคน แต่่ถึึงกระนั้้�น
การกระโดดเข้้าสู่่�เส้้นทางธุุรกิจกาแฟ
ของ “ฉาเหยีียนเยว่่เซ่่อ” ดููเหมืือน 
ไม่ง่่่ายเลย เพราะมีคีู่่�แข่่งมากมาย ไม่่ว่่า 
จะเป็็นสตาร์์บััคและ Luckin ที่่�ครองใจ 
มหาชนเป็็นทุุนเดิิมอยู่่�แล้้ว ร้้านชา 
แนวใหม่่ที่่�แตกไลน์์ธุุรกิจด้้วยการเปิิด

ร้า้นกาแฟสด เช่น่ ร้า้นกาแฟ Lucky Cup 
ของร้้านชา Mixue ร้า้นกาแฟ Nayuki PRO 
ของร้้านชา Nayuki ร้้านกาแฟ Seesaw 
ของร้้านชา Heytea ร้้านกาแฟ RUU 
ของร้้านชา Ningji และร้้านกาแฟ 
D.O.C ของร้้านชา Shuyi รวมไปถึึงร้้าน
กาแฟต่างถิ่่�นและร้้านกาแฟแบรนด์์ 
ต่่างประเทศ เช่่น ร้้านกาแฟ M Stand 
จากนครเซี่่�ยงไฮ้้ ร้้านกาแฟ Algebraist 
จากเมืืองซููโจว ร้้ านกาแฟ Tims 
แบรนด์์จากแคนาดา และร้้านกาแฟ 
Lavazza แบรนด์์จากอิิตาลีี จึึงถืือเป็็น 
ความท้าทายสำำ�หรัับแบรนด์์น้้องใหม่่
อย่่าง YUENN & YANG อย่่างมาก

จะเห็็นได้้ว่่า สิ่่�งที่่� ได้้เรีียนรู้้�จาก 
ความสำำ�เร็จ็ของ “ฉาเหยียีนเยว่่เซ่อ่” คืือ  
การทำำ�ธุุรกิจในจีีนนั้้�นมีีความท้าทาย 
อย่่างมาก ต้้องเผชิญกัับปััจจัยเสี่่�ยง 
ห ล า ย ด้้ า น  เ ช่่ น  ก า ร แ ข่่ ง ขัั น สูู ง  
การลอกเลีียนแบบสินิค้้า แต่่หัวัใจสำำ�คัญ 
ของความสำำ�เร็็จ คืือ การเรีียนรู้้�เทคนิคิ 
การทำำ�ตลาด การสร้างอััตลักษณ์ ์
ของแบรนด์์ และมีีกลยุุทธ์์ในการเพิ่่�ม 
ยอดขาย การสร้้างกระแสบนโซเชีียล 
มีีเดีีย การศึึกษาพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค  
และเข้้าใจตลาดของแต่่ละมณฑล  
ขณะเ ดีียว กััน  ยัั ง ไ ด้้ เ รีียนรู้้�อี ก ว่่า  
แม้้สิินค้้าและบริิการจะติิดลมบนแล้้ว 
ก็็ยัั ง ต้้องรัักษามาตรฐานไม่่ ให้้ตก  
รวมถึึงต้้องปรัับตััวและพััฒนาธุุรกิจ 
อย่่างต่่อเนื่่�องประกอบกััน
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บทวิิเคราะห์์ตลาด 
ผู้้�สููงอายุุฮ่่องกง 

กัับโอกาสของ 
ธุุรกิิจการท่่องเที่่�ยว 

เชิิงสุุขภาพไทย 
 (Medical 

&Wellness 
 Tourism)
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ฮ่่องกงเป็็นเมืืองที่่�มีีศัักยภาพทาง 
เศรษฐกิิจสููงเนื่่� องจากเป็็นหนึ่่� ง ใน 
ศููนย์์กลางทางการเ งิินแห่่ง เอเชีีย  
โดยมีีรายได้้หลัักมาจากภาคการเงิิน
เป็็นสำำ�คัญ ประชากรฮ่่องกงมีีประมาณ  
7 .29  ล้้ านคน (ข้้ อมููลปีี  2565 )  
แม้้ฮ่่ องกงจะ เป็็นแ ค่่ เมืื อง เ ล็็ก  ๆ  
ที่่�มีีจำำ�นวนประชากรไม่่มากแต่่เป็็น 
ประชากรที่่�มีีกำำ�ลังซื้้�อสููงเมื่่�อเทีียบกัับ 
ประเทศอ่ื่�น ๆ  ในโลกในช่ว่ง 5 ปีทีี่่�ผ่า่นมา 
และหนึ่่�งในธุุรกิจที่่�มีีหลายประเทศ 
ให้้ความสนใจในฮ่่องกง คืือ ธุุรกิจ 
เ กี่่� ย ว กัั บ ก า ร ใ ห้้ บ ริิ ก า รผู้้�สู   ง อ า ยุุ 
เนื่่� องจากปริมาณผู้้�สูงอายุุในฮ่่องกง 
เพิ่่�มขึ้้�นอย่่างรวดเร็็ว ทำำ�ให้้รายได้้จาก
การขยายตััวของภาคธุุรกิจนี้้�เพิ่่�มขึ้้�น 
อย่่างก้้าวกระโดด

บทความนี้้�จึึงเน้้นศึึกษาวิิเคราะห์ ์
ข้้อมููลที่่� สำำ�คัญเบื้้� อง ต้้นอัันจะเป็็น 
ประโยชน์์ ต่่อผู้้�ปร ะกอบการและ 
แรงงานไทยให้้เข้้าใจถึึงบริิบทของ 
ธุุรกิจนี้้�ในฮ่่องกงพอสัังเขปเพื่่� อเป็็น 
ประโยชน์ใ์นการตัดสินิใจหรืือการพัฒันา
ต่่อยอดธุุรกิจต่อไป

ข้้อมููลโครงสร้้างประชากร 
ผู้้�สููงอายุุในฮ่่องกง

“สัังคมผู้้�สูงอายุุ” (Aging Society)  
คืือสัังคมที่่�มีีสััดส่วนของประชากร 
ที่่�มีีอายุุ 60 ปีีขึ้้�นไปเกิินกว่่าร้้อยละ 10 
ต่่ อ ปร  ะ ช า ก รทั้้ � ง ปร  ะ เ ท ศ  ห รืื อ มี ี
ประชากรที่่�มีีอายุุ 65 ปีีขึ้้�นไปที่่�อยู่่�จริิง 
ในพื้้� นที่่� ต่่อประชากรทุุกช่่ วงอา ยุุ 
ในพื้้� นที่่� เดีียวกัันมากกว่่าร้้อยละ 7  
ในปัจัจุบันันี้้�ประเทศต่่าง ๆ  หลายประเทศ 

รวมทั้้�ง ไทย สิิงคโปร์์ ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีีใต้้  
ได้้มีีปััญหาเรื่่� องนี้้�แล้้ว โดยญี่่�ปุ่่�นมี ี
สัั ดส่ ่ ว น ผู้้�สู ู ง อ า ยุุ ม า ก ที่่� สุุ ด ใ น โ ล ก  
ในขณะที่่�ประเทศไทยมีสีัดัส่ว่นผู้้�สูงูอายุุ 
ประมาณ 7 ล้้านคน ส่่วนฮ่่องกง 
มีี สัั ดส่ ่ ว น ผู้้�สู ู ง อ า ยุุ ที่่� มีี อ า ยุุ เ กิิ น  
60 ปีีขึ้้�นไปประมาณร้้อยละ 29 ของ 
จำำ�นวนประชากรทั้้�งหมด (ข้้อมููลใน 
ปี ี2565) สิ่่�งที่่�น่า่สนใจคืือ จำำ�นวนผู้้�สูงอายุุ 
ในฮ่่องกงที่่�มีีอายุุเกิินกว่่า 100 ปีีได้้ 
เพิ่่�มขึ้้�นมาก จากจำำ�นวนเพีียง 289 ราย 
ในปีี 2524 ได้้เพิ่่�มเป็็น 11,575 ราย 
ในปีี 2564 และมีีแนวโน้้มเพิ่่�มขึ้้�น  
อัันเน่ื่� องมาจากการแพทย์์ที่่�พััฒนา 
มากขึ้้�นทำำ�ให้้อััตราการเสีียชีีวิิตลดลง

จากข้อ้มูลูตามแผนภูมูิด้ิ้านบนพบว่่า 
เมื่่�อสิ้้�นปีี 2564 ฮ่่องกงมีีประชากรที่่�มี ี
อายุุ 60 ปีขีึ้้�นไปถึึงร้อ้ยละ 29 ซึ่่�งเกิินกว่่า 
1 ใน 4 ของประชากรทั้้�งหมด ตามมาด้้วย 
ประชากรในกลุ่่�มอายุุ 40-59 ปีี ซึ่่�งมี ี
สััดส่่วนถึึงร้้อยละ 32 ทำำ�ให้้จำำ�นวน
ประชากรผู้้�สูงูอายุุในอีีก5 ปีีข้้างหน้้าจะ
เพิ่่�มสููงขึ้้�นจนถึึงระดัับประมาณ 1 ใน 3 
ของประชากรทั้้�งหมด

สิ่่�งที่่�น่่าสนใจคืือ ในปีี 2564  
จำำ�นวนผู้้�สููู�งอายุุในฮ่่องกง 
ที่่�มีีอายุุเกิินกว่่า 100 ปีี 

ได้้เพิ่่�มเป็็นจำำ�นวน 11,575 ราย

แรกเกิิด - 19 ปีี

อายุุ 20 - 39 ปีี

อายุุ 40 - 59 ปีี

อายุุ 60 - 85 ปีีขึ้้�นไป

จำำ�นวนประชากรแยกตามอายุุในปีี 2565

อััตราค่่าครองชีีพทั่่�วไปของพลเมืืองฮ่่องกง 
ในช่่วงปีี 2564 - 2565 (สกุุลเงิินฮ่่องกงดอลลาร์์)

ค่่าเช่่าที่่�พััก 
(นอกเมืือง)

$2,850  
(10 ตร.ม.)

$3,680 
(10 ตร.ม.)

$40 
(ต่่อชั่่�วโมง)

$60 
(ต่่อมื้้�อ)

$18,700  
(ต่่อเดืือน)

ประมาณ  
11,685 บาท 
ต่่อเดืือน

ประมาณ 
15,088 บาท 

ต่่อเดืือน

ประมาณ 
124 บาท

ประมาณ 
246 บาท

ประมาณ  
76,670 บาท

ค่่าเช่่าที่่�พััก 
(ในเมืือง) ค่่าแรงขั้้�นต่ำำ�� ค่่าอาหารทั่่�วไป รายรัับเฉลี่่�ย
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จากข้้อมููลในแผนภููมิิ ด้้านบนนี้้� 
พบว่่า เมื่่�อสิ้้�นปี ี2565 ประชากรฮ่องกง 
จะมีีสััดส่่วนโดยประมาณ เป็็นผู้้�ชาย 
ร้้อยละ 46 ผู้้�หญิิงร้้อยละ 54 และ 
อายุุขััยโดยเฉลี่่�ยของผู้้�หญิิงอยู่่�ที่่� 88 ปี ี
ขณ  ะ ที่่� ข อ ง ผู้้�ช  า ย อ ยู่่�ที่่ �  8 2 . 9  ปี ี 
ซึ่่�งโครงสร้างประชากรประกอบด้้วย 
ผู้้�หญิงิมากกว่่าผู้้�ชายประมาณร้อยละ 8 
และมีีอายุุขััยโดยเฉลี่่�ยที่่�สููงขึ้้�นทุุกปี ี 
ทำำ�ให้้ทั้้�งภาครััฐและเอกชนต้้องเตรียม 
ความพร้อมในเร่ื่� องบริิการผู้้�สูงอายุุ  
โดยเน้้นที่่�ผู้้�หญิิงเป็็นหลััก

ปััญหาที่่�เกิิดขึ้้�นใน 
สถานพยาบาลฮ่่องกง

1.	ฮ่่องกงมีีปริิมาณผู้้�สููงอายุุมาก 
เกิินกว่่าปริิมาณสถานพยาบาลของ 
ภาครััฐที่่�จััดเตรียมไว้้ให้้ ทำำ�ให้้การพบ 
แ พ ท ย์์ ห รืื อ พ ย า บ า ล ต้้ อ ง ร อ คิิ ว 

เป็็นเวลานาน พลเมืืองจึึงจำำ�เป็็นต้้องใช้้ 
บริิการจากภาคเอกชนซ่ึ่�งมีีราคาสููง
กว่่าไม่่ว่่าจะเป็็นการรัักษาพยาบาล 
ทั่่� ว ไปรวมไปถึึ งการตรวจสุขภาพ 
ขั้้�นพื้้�นฐานและการบริกิารฟื้้� นฟูสูุขุภาพ

2.	ภ า ว ะ ข า ด แ ค ล น แ ร ง ง า น 
ในภาคสาธารณสุุข ไม่่ว่่าจะเป็็นแพทย์์  
พยาบาล ผู้้�ช่ว่ยพยาบาล อัันเนื่่�องมาจาก 
อััตราการเกิิดต่ำำ� และปััญหาการย้าย 
ถิ่่�นฐานออกจากเมืืองของบุุคลากร 
ในวิิชาชีีพนี้้� เนื่่� องจากเป็็นวิิชาชีีพ 
ที่่� ต้้องการของประเทศพััฒนาแล้้ว  
อาทิิ ออสเตรเลีีย ญี่่�ปุ่่�น แคนาดา 
สิิงคโปร์์ ฯลฯ และปััจจุบัันมีีการแข่่งขััน 
การช่ว่งชิิงบุุคลากรวิชาชีีพด้้านนี้้�สูงูมาก

3.	ค่่าใช้้จ่่ายในการเข้้ารัับการรัักษา 
พยาบาลในสถานพยาบาลฮ่่องกง 
สููงมาก ในขณะที่่�รายได้้หลัังเกษีียณอายุุ 
มีีจำำ�กัด ทำำ�ให้้ผู้้�สูู งอายุุเริ่่�มมองหา 

เมื่่�อสิ้้�นปีี 2565 พบว่่าประชากรฮ่่องกง 
มีีสัดส่่วนโดยประมาณ ผู้้�หญิิงร้้อยละ 54  

และอายุุขััยโดยเฉลี่่�ยของผู้้�หญิิงอยู่่�ที่่� 88 ปีี
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ทางเลืือกที่่�มีี ค่่าใช้้ จ่่ายต่ำำ�กว่่าและ 
สามารถมีีคุุณภาพชีีวิิตที่่�ดีีกว่่า โดยใน 
ปัั จจุ  บัั น ยัั ง ค ง เ ลืื อ ก ปร  ะ เ ท ศ จีี น 
ใน Greater Bay Area เป็็นอัันดัับ 1 
เนื่่�องจากเดิินทางสะดวก ค่่าใช้จ่้่ายน้อ้ย 
และใ ช้้ภาษา จีี นกลาง  ในขณะที่่�
ประเทศไทยและเมืืองไต้้หวัันเป็็น 
ตััวเลืือกในลำำ�ดับรองลงมา

โอกาสของธุุรกิิจ 
การท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพไทย

Medical and Wellness Tourism 
เป็็นรููปแบบการท่องเที่่�ยวแบบใหม่ ่
ที่่�มีี กิิจกรรมเกี่่�ยวกัับสุุขภาพควบคู่่� 
กัับการท่องเที่่�ยว ไม่่ว่่าจะเป็็นการมา 
พบแพทย์์ เพ่ื่� อตรวจร่่างกายทั่่� วไป  

ก า ร รัั บ คำำ�ปรึึ   ก ษ า ท า ง ก า ร แ พ ท ย์์  
การทำำ�ศััลยกรรม ทัันตกรรม และอ่ื่�น ๆ  
ธุรุกิจดังกล่่าวเป็น็ธุรุกิจที่่�สร้า้งมูลูค่่าสูงู 
สำำ�หรัับประเทศไทยเนื่่�องจากสามารถ 
สร้้างรายได้้ให้้ประเทศอย่่างครบวงจร 
ประกอบด้้วยการบริิการด้้านการโรงแรม 
สายการบิิน ร้้านอาหาร สถานพยาบาล 
รถเช่่า พนัักงานบริิการ และอ่ื่� น ๆ 
ทั้้� ง นี้้�  ข้้ อ มูู ล ข อ ง สถ  า บัั น พัั ฒ น า 
สุุขภาพอาเซีียน แสดงให้้เห็็นว่่า ในปี ี
2560 - 2562 มีีจำำ�นวนนัักท่่องเที่่�ยว 
ที่่�มาเยืือนประเทศไทยในรููปแบบ  
Medical Tourism สููงถึึง 3.6 ล้้านคน  
ทำำ� ใ ห้้ ปร  ะ เ ท ศ ไ ท ย มีี ร า ย ไ ด้้ จ า ก 
การท่องเที่่� ยว 41,000 ล้้านบาท  
เ กิิดการจ้างงานกว่่า  9 ,195 คน  

ในส่่วนของโรงพยาบาลเอกชน พบว่่า  
มีรีายได้้จากค่่ารักัษาพยาบาลไม่ต่่ำำ�กว่่า 
ปีีละ  39 ,000 ล้้านบาท คิิดเ ป็็น
ร้้อยละ 24 ของรายได้้โรงพยาบาล 
เอกชนทั้้�งหมด ในขณะที่่� Wellness 
Tourism สามารถดึึงนัักท่่องเที่่�ยว  
เข้้าประเทศได้้สูงูถึึง 12.5 ล้้านคน ทำำ�ให้ ้
ประเทศไทยมีีรายได้้จากการท่องเที่่�ยว  
409,200 ล้้านบาท และเกิิดการจ้าง
งานกว่่า 530,000 คน (ข้้อมููลจาก 
ศููนย์์วิิจััยกสิิกรไทย ตีีพิิมพ์์ลงใน นสพ. 
ฐานเศรษฐกิิจ เมื่่�อ 30 ต.ค. 2564)

ข้้อคิิดเห็็นเสนอแนะ
การจะขยายธุุรกิจการท่องเที่่�ยว 

เชิิงสุุขภาพไทยเพื่่� อดึึงกำำ�ลังซื้้� อของ 
คนฮ่่องกงไปยังประเทศไทยควร 
ดำำ�เนิินการในลัักษณะความร่วมมืือกััน
ระหว่่างภาครััฐกัับภาคเอกชน โดยมี ี

การวางแผนศึึกษาอย่่าง รััดกุุมใน 
การวางกลยุุทธ์ท์างการตลาด เนื่่�องจาก
การเปิิดตลาดฮ่องกงหากสามารถ 
ทำำ�ไ ด้้จะเป็็นประตููสู่่�ตลาดจีีนซ่ึ่� งมีี
ปริิมาณและมููลค่่ามหาศาล สามารถ
สร้้างรายได้้ให้้กัับประเทศไทยอย่่าง
มากมายและยั่่�งยืืน

1.	กลุ่่�มเป้้าหมาย ของประเทศไทย  
ควรจะเป็็นผู้้�มีีรายได้้ระดัับปานกลาง 
ในฮ่่องกงที่่�มีีรายได้้ต่่อครััวเรืือนอยู่่�ที่่�  
55,000 ฮ่่องกงดอลลาร์์/ เดืือน (ขนาด
ของครััวเรืือนอยู่่�ที่่� 2 คน) เนื่่�องจาก

ในปีี 2560 - 2562 ประเทศไทย 
มีีจำำ�นวนนัักท่่องเที่่�ยวที่่�มาเยืือน
ในรููปแบบ Medical Tourism 

สููงถึึง 3.6 ล้้านคน
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ตลาดของผู้้�มีรายได้้ระดัับบนแม้้จะมี ี
อยู่่�มากในเมืืองนี้้� แต่่กลุ่่�มนี้้�มัักจะไม่ ่
เ ลืื อ ก ปร  ะ เ ท ศ ไ ท ย เ ป็็ น จุุ ด ห ม า ย  
( ต า ม ข้้ อ มูู ล ข อ ง  S o u t h  C h i n a  
Morning Post ในปีี 2565 ฮ่่องกงมีี
ปริมาณเศรษฐีเีป็็นอัันดัับที่่� 7 ของโลก 
โ ด ย ใ ห้้ นิิ ย า มว่  า เ ศ ร ษ ฐีี คืื อ  ผู้้�ที่่ � มีี
ทรัพัย์ส์ินิเพื่่�อการลงทุนุ มากกว่่า 1 ล้้าน
ดอลลาร์์สหรััฐ) ดัังนั้้�น ตลาดผู้้�มีีรายได้้
ระดัับปานกลางซ่ึ่�งมีีปริิมาณมากกว่่า  
และไทยมีีโอกาสเข้้าถึึงได้้ ง่่ายกว่่า  
จึึงน่่าจะเป็็นทางเลืือกที่่�ดีีที่่�สุุด

2.	กลุ่่�มอายุุ  ของคนฮ่่องกงที่่�มี ี
ความเป็็นไปได้้ในการเลืือกใช้้บริิการ 
สำำ�หรัับผู้้�สูงอายุุในประเทศไทย คืือ  
40-65 ปีี เนื่่�องจากเป็็นกลุ่่�มอายุุที่่�มี ี
กำำ�ลังซื้้� อพอสมควรและยัังสามารถ 
เดิินทางไปกลัับระหว่่างประเทศไทย
และฮ่่องกงโดยสะดวก อีีกทั้้�งคนเหล่่านี้้� 
พร้้อมที่่�จะยอมรัับทางเลืือกสำำ�หรัับ 
การเกษีียณอายุุรููปแบบใหม่่ๆ ที่่�คุ้้�มค่า 
และสะดวกสบายในอนาคต

3.	ร ะ ย ะ เ ว ล า แ ล ะ ค่่ า ใ ช้้ จ่่ า ย  

2.	สิินค้้าสุุขภัณฑ์และสุุขอนามััย 
ได้้แก่่ เก้้าอี้้�นั่่�งสุุขา ภาชนะรองรัับ 
การขับถ่่าย และอ่ื่�น ๆ  โดยในปี ีพ.ศ.2564 
ไทยสามารถส่งออกผลิตภัณฑ์เหล่่านี้้�
ไปยััง สหรััฐอเมริกา ออสเตรเลีีย และ 
แคนาดา ได้้เพิ่่�มขึ้้�นถึึงร้้อยละ 65.9 
เมื่่�อเทีียบกัับปีก่ี่อนสินิค้้านวััตกรรมใหม่ ่
ที่่�ไทยเริ่่�มมีีการส่่งออกแล้้ว คืือ ห้้องน้ำำ� 
พกพา ที่่�ใช้้นวััตกรรม Liquid drop

3.	อาหารเสริิม โดยสิินค้้าในกลุ่่�มนี้้� 
ประเทศไทยได้้มีีอััตราการส่งออกไป
ยัังตลาดโลกมููลค่่า 300,00 ดอลลาร์์
สหรััฐ แม้้มููลค่่ารวมจะดููไม่่มาก แต่่เมื่่�อ 
นัับเป็็นสััดส่่วนจะพบว่่าเพิ่่�มขึ้้�นถึึง
ร้้อยละ 65.6 ใน ปีี 2564 เมื่่�อเทีียบกัับ 
ปีีก่่อน แสดงว่่าเป็็นกลุ่่�มสิินค้้าไทยที่่� 
มีีศัักยภาพในการส่่งออกในอนาคต 
โดยตลาดคู่่�ค้าสำำ�คัญในขณะนี้้�  คืือ  
ออสเตรเลียี บรููไนดารุุสซาลาม บาห์เ์รน 
แอลจีีเรีีย และบัังกลาเทศ

(รวมตั๋๋�วเคร่ื่�องบิิน ค่่าตรวจสุขภาพเบื้้�องต้้น 
ค่่าโรงแรม 7 วััน 3 คืืน) น่่าจะดึึงดููดให้ ้
คนฮ่่องกงตััดสิินใจได้้ไม่่ยาก

การสนัับสนุุนสิินค้้าไทย 
ที่่�มีีศัักยภาพในการทำำ�ตลาด 
ผู้้�สููงอายุุในฮ่่องกงควบคู่่� 
การท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพ

1.	อุุปกรณ์์ทางการแพทย์์และ 
อุุปกรณ์์ดููแลผู้้�สููงอายุุ ได้้แก่่ รถเข็็น  
ฟัันปลอม เครื่่�องช่่วยฟััง ข้้อต่่อเทีียม  
และอ่ื่�น ๆ เนื่่�องจากไทยสามารถผลิิต 
และส่่งออกไปยังตลาดโลกได้้แล้้ว โดยมี ี
การขยายตััวของยอดสั่่�งซื้้�อถึึงร้้อยละ 
34.4 ในปีี 2564 เมื่่�อเทีียบกัับปีีก่่อน 
หน้้านี้้� โดยตลาดคู่่�ค้าสำำ�คัญของไทย 
คืือ สหรััฐอเมริกา สหราชอาณาจัักร 
เยอรมนีี ฝรั่่�งเศส และออสเตรเลีีย

ตามข้้อมููลของ 
South China Morning Post 

ในปีี 2565 ฮ่่องกง 
มีีปริิมาณเศรษฐีี 

เป็็นอัันดัับที่่� 7 ของโลก

คนฮ่่องกงมีีพฤติิกรรมที่่�คุ้้�นเคยกัับ
การไปเที่่�ยวประเทศไทยในระยะสั้้�น
ไม่่เกิิน 1 สััปดาห์์เนื่่�องจากฮ่่องกงเป็็น  
dynamic city ที่่�คนทำำ�งานรวดเร็็ว  
ชอบความเปลี่่�ยนแปลง ชอบสิ่่�งทัันสมัยั  
และการเดิินทางไปยังที่่�ต่่าง ๆ ดัังนั้้�น 
สัั ง ค มลั  ก ษ ณ ะ นี้้� ทำำ� ใ ห้้ ค น ฮ่่ อ ง ก ง 
ไม่ช่อบอยู่่�กับที่่�แม้จ้ะอายุุมากขึ้้�นก็็ตาม  
การเดิินทางไปเพื่่� อที่่�จะอยู่่� ในไทย 
เป็็นเวลานาน ๆ จึึงยัังไม่่ใช่่เป้้าหมาย 
ของคนที่่�นี่่� สำำ�หรับัค่่าใช้จ่้่าย ราคาแพ็็กเกจ 
เริ่่�มต้้นไม่เ่กิิน 7,000 ฮ่อ่งกงดอลลาร์ ์/ คน 
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โอกาสมาถึึงแล้้ว  
กว่่างซีีชูู 
Digital 
Construction 
ปัักธงอาเซีียน 
แจกจััดหนััก 
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เรีียนจากผู้้�รู้�



ทุุกวัันนี้้�  โลกของเราก้้าวเข้้าสู่่� 
ก า ร เ ปลี่่ � ย น แ ป ล ง อ ย่่ า ง ร ว ด เ ร็็ ว  
โดยเฉพาะในแวดวงธุุรกิจที่่�หลาย 
คนคงอาจเคยได้้ยิินคำำ�ว่า “Digital  
Transformation” โดยจีีนแผ่น่ดิินใหญ่่
เป็็นกรณีีศึึกษาที่่�สำำ�คัญของประเทศ
ที่่�มีีความก้าวล้ำำ�ในการส่งเสริมและ 
นำำ�เทคโนโลยีีเข้้าไปเป็็นปััจจัยหลััก
เพื่่� อ ขัับเคล่ื่� อนความก้าวหน้้าและ
สร้้างความแข็็งแกร่่งให้้กัับประเทศ  
ผ่่านกระบวนการ Digitization และ  
Digitalization รวมทั้้�งหลุุดพ้น้จากกัับดััก  
Digital Disruption และสงครามเทคโนโลยี ี 
ความตื่� นตััวที่่�มีี ต่่อกระแส Digital  
Transformation ในจีีน ทำำ�ให้ร้ัฐับาลกลาง 
แ ล ะ รัั ฐ บ า ล ท้้ อ ง ถิ่่� น ท ย อ ย ค ล อ ด
นโยบายการสนัับสนุุนความเป็็นดิิจิิทััล

ของมณฑล รวมถึึงเขตปกครองตนเอง 
กว่่างซีีจ้้วง ในบริิบทของความใกล้้ชิดิกับ
อาเซีียนและบทบาทการเป็็น Gateway 
to ASEAN ของจีีน เขตปกครองตนเอง
กว่่างซีี จ้้วงไ ด้้ ตีี โจทย์์การพัฒนาสู่่� 
ความเป็็น ดิิ จิิ ทััลผ่่ านยุุทธศาสตร์ ์ 
“เส้้นทางสายไหมดิจิิทััล” หรืือ Digital Silk  
Road (DSR) ที่่�มุ่่�งสู่่�อาเซียีน เป็น็หนึ่่�งใน 
ปฏิิบัั ติิการ “Mission Possible”  
ที่่�รััฐบาลกลางให้้กัับเขตฯ กว่่างซีีจ้้วง

เพื่่� อ ให้้บรรลุเป้้าหมายข้้าง ต้้น 
รััฐบาลกว่่างซีีได้้ประกาศนโยบาย 
Digital Guangxi เพื่่�อเป็็นแนวทางใน
การขัับเคล่ื่�อนและยกระดัับเศรษฐกิิจ
และสัังคมเชิิงคุุณภาพของกว่่างซีี 
มุ่่�งสร้้างระบบนิิเวศเศรษฐกิิจดิจิิทััล 
(Digital Economy Ecosystem)  

ที่่�มีีศัักยภาพ เพื่่�อเพิ่่�มขีีดความสามารถ
ในการแข่่งขััน และส่่งเสริิมการพััฒนา 
ความร่่วมมืือด้้านเศรษฐกิิจดิจิิทััล 
กัับอาเซีียน

ก่่อนหน้า้นี้้� รัฐับาลกว่่างซีีได้้ประกาศ 
จุุดยืืนที่่�ชััดเจนว่่าจะให้้การสนับสนุน
การจัดตั้้�งพื้้�นที่่� เขตนำำ�ร่่องเศรษฐกิิจ
ดิิจิิทััลและการพััฒนาแพลตฟอร์์ม
เพ่ื่�อการสร้างสรรค์ด้้านดิิจิิทััล รวมถึึง
สนัับสนุนการพัฒนาการเงิินดิิจิิทััลและ
การค้าบริกิารด้้านเศรษฐกิิจดิจิิทััลด้้วย

นอกจากศูนูย์เ์ทคโนโลยีสีารสนเทศ
จีีน-อาเซีียน หรืือ China-ASEAN 
Information Harbor – CAIH ซึ่่�งเป็็น
โปรเจกต์์นำำ�ร่่องสำำ�คัญ (Key project) 
ที่่� ไ ด้้รัับนโยบายจากรััฐบาลกลาง 
ให้้เป็็นแพลตฟอร์์มความร่่วมมืือและ 
การแลกเปลี่่�ยนด้้านเทคโนโลยีีดิิจิิทััล 
ระหว่่างจีีนกัับอาเซีียนแล้้ว รัฐับาลกว่่างซีี 
กำำ�ลังเร่ง่พัฒันาสภาพแวดล้อ้มที่่�เหมาะสม 
เพื่่� อรอบรัับอีีกหลายโครงการ เช่่น 
ศููนย์์การค้าดิิจิิทััลจีีน-อาเซีียน (China-

รััฐบาลกว่่างซีีได้้ประกาศจุุดยืืนที่่�ชััดเจนว่่าจะให้้การสนัับสนุุน 
การจััดตั้้�งพื้้�นที่่�เขตนำำ�ร่่องเศรษฐกิิจดิิจิิทััล 

และการพัฒนาแพลตฟอร์์มเพ่ื่�อการสร้้างสรรค์์ด้้านดิิจิิทััล
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ASEAN Digital Trade Center/中国-东
盟数字贸易中心) ศููนย์์วิิจััยและพััฒนา
เทคโนโลยีีสารสนเทศจีีน-อาเซีียน 
(China-ASEAN Information Harbor 
Research & Development Center/
中国—东盟信息港小镇 (研发中心 )  
และนิิคมอุตสาหกรรมเศรษฐกิิจดิจิิทััล
จีีน-อาเซีียนด้้วย

ล่่าสุดุ รััฐบาลกว่่างซี ีโดยสำำ�นักัพัฒันา 
ข้้อมููลขนาดใหญ่่เขตปกครองตนเอง
กว่่างซีี จ้้วง (Guangxi  Big Data 
Development Bureau/广西壮族自治区大 

数据发展局) ได้้ประกาศ “ข้อ้คิิดเห็น็ว่่าด้้วย 
มาตรการสนัับสนุุนการก่อสร้้างดิิจิิทััล 
ที่่�มุ่่�งสู่่�อาเซีียน” (Digital Construction)  
เพื่่� อขัับเคล่ื่� อนการพััฒนาเศรษฐกิิจ
ดิิจิิทััลของมณฑลกัับประเทศสมาชิิก
อาเซีียน ซึ่่�งมีีผลบัังคัับใช้้ตั้้�งแต่่วัันที่่� 20 
เมษายน 2565 (วัันประกาศ) ไปจนถึึง
สิ้้�นปีี 2569 โดยมีีสิิทธิิและประโยชน์ 
ที่่�น่่าสนใจดังนี้้�

1.	โครงการประยุุกต์์ใช้้เทคโนโลยีี
สารสนเทศสมััยใหม่่ อาทิิ อิินเทอร์์เน็็ต
ทุุกสรรพสิ่่�ง (Internet of things: 
IoT) ข้้อมููลขนาดใหญ่่ (Big Data)  
คลาวด์์คอมพิวติ้้� ง  เทคโนโลยีี 5G 
ปััญญาประดิิษฐ์์  (AI)  แฝดดิจิิทััล 
(Digital Twin) บล็็อกเชน (Block 
chain) ที่่�ได้้รับัการรับัรองให้้เป็น็ต้้นแบบ 
โครงการความร่่วมมืือด้้านดิิ จิิ ทััล 
ระดัับมณฑลที่่�มุ่่�งสู่่�อาเซียีน จะได้้รับัเงิิน 

สนับัสนุนุปีลีะ 200,000 - 500,000 หยวน  
โดยในแต่่ละปีีจะมีีผู้้� ได้้รัับคััดเลืือก 
ไม่่เกิิน 30 ราย

2.	บ ริิ ษัั ท ห รืื อ อ ง ค์์ ก รที่่ � ล ง ทุุ น
ก่่อสร้้างและดำำ�เนิินธุุรกิจในเขตนิิคม
เศรษฐกิิจดิจิิทััล (Digital economy)  
ที่่� เ ปิิ ดดำ ำ� เ นิิ น ธุุ รกิ  จกั  บ อ า เ ซีี ย น  
โดยกิิจการ (entity) เป็็นอุุตสาหกรรม
เศรษฐกิิจดิจิิทััล

•	 ในกรณีีที่่� มีี ธุุ รกิจที่่� เข้้ า จััดตั้้� ง
กิิจการและมีีการดำำ�เนิินธุุรกิจจริิง 
ในเขตนิคมเศรษฐกิิจดิจิิทััล เกิิน 30 ราย 
แต่่ละปีีได้้รัับคััดเลืือกไม่่เกิิน 8 ราย 
แ ต่่ ล ะ ร า ย จ ะ ไ ด้้ รัั บ เ งิิ น สนั ั บ สนุ ุ น 
500,000 หยวน

•	 ในกรณีีที่่� มีี ธุุ รกิจที่่� เข้้ า จััดตั้้� ง
กิิจการและมีีการดำำ�เนิินธุุรกิจจริิง 
ในเขตนิคมเศรษฐกิิจดิจิิทััล เกิิน 50 ราย  
แต่่ละปีีได้้รัับคััดเลืือกไม่่เกิิน 5 ราย 
แ ต่่ ล ะ ร า ย จ ะ ไ ด้้ รัั บ เ งิิ น สนั ั บ สนุ ุ น 
800,000 หยวน

•	 ในกรณีีที่่� มีี ธุุ รกิจที่่� เข้้ า จััดตั้้� ง
กิิจการและมีีการดำำ�เนิินธุุรกิจจริงใน 
เขตนิคิมเศรษฐกิิจดิจิิทััล เกิิน 100 ราย  
แต่่ละปีีได้้รัับคััดเลืือกไม่่เกิิน 3 ราย  
แ ต่่ ล ะ ร า ย จ ะ ไ ด้้ รัั บ เ งิิ น สนั ั บ สนุ ุ น 
1,000,000 หยวน

3.	ธุรุกิจประเภท Digital economy 
ที่่�ดำำ�เนิินงานบริิการที่่�มุ่่� งสู่่�อาเซีียน 

•	 ในกรณีทีี่่�มีรีายได้้ผลประกอบการ
รายปีีทะลุุ 100 ล้้านหยวนเป็็นครั้้�งแรก 
จะได้้รัับเงิินสนัับสนุุน 500,000 หยวน

•	 ในกรณีทีี่่�มีรีายได้้ผลประกอบการ
รายปีีทะลุุ 500 ล้้านหยวนเป็็นครั้้�งแรก 
จะได้้รัับเงิินสนัับสนุุน 800,000 หยวน

•	 ในกรณีที่่�มีรีายได้้ผลประกอบการ 
รายปีีเกิินกว่่า 1,000 ล้้านหยวน 
เป็น็ครั้้�งแรก จะได้้รัับเงิินสนัับสนุุน  
1,000,000 หยวน โดยจะจ่่ายชำำ�ระ 
ในงวดเดีียว

4.	แ พ ล ตฟ  อ ร์์ มส  า ธ า รณ  ะ  
ห้้ อ ง ป ฏิิ บัั ติิ ก า ร  ศูู น ย์์ น วัั ต ก รรม    
อ ง ค์์ ก ร ด้้ า น ก า รวิ  จัั ย แ ล ะ พัั ฒ น า  
ที่่� สนัับสนุุนงานบริิการเชิิง เทคนิิค 
ในสายธุุรกิจ Digital economy ที่่�มุ่่�งสู่่� 
อาเซีียน และได้้รัับการรัับรองให้้เป็็น
แพลตฟอร์์มบริิการเชิิงสาธิิตระดัับ
มณฑล ได้้รัับคััดเลืือกไม่่เกิิน 10 ราย 
แต่่ละรายจะได้้รัับเงิินสนัับสนุุนปีีละ 
200,000 - 500,000 หยวน

ความตื่�นตัวที่่�มีีต่อกระแส  
Digital Transformation  
ในจีีน ทำำ�ให้้รััฐบาลกลางและ 
รััฐบาลท้้องถิ่่�นทยอยคลอด 

นโยบายการสนัับสนุุน 
ความเป็็นดิจิิทััลของมณฑล
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ในช่่วง 10 ปีีที่่�ผ่่านมา บริิษััทที่่�มี ี
นวััตกรรมขั้้�นสูงูในประเทศจีีนเกิดิขึ้้�นเป็น็ 
จำำ�นวนมาก อาทิิ Alibaba, Tencent, 
Huawei ,  Baidu,  X iaomi ,  BYD  
รวมถึึงสตาร์์ทอััปละมั่่�ง (มีีมููลค่่า 500 
ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ และยัังไม่่ได้้เข้้า 
ตลาดหลัักทรัพัย์)์ และสตาร์ท์อััปยูนิคิอร์น์  
(มีีมููลค่่า 1,000 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ 
แ ล ะ เ ข้้ า ต ล า ด ห ลัั ก ท รัั พย์ ์ แ ล้้ ว )  
ชั้้�นนำำ�อีกไม่่น้้อย บริิษััทเหล่่านี้้�กำำ�ลัง
สร้้างอุุตสาหกรรมดิจิิทััลที่่�หลากหลาย 
ทั้้�งการประยุุกต์์เทคโนโลยีีของโลก
ตะวัันตกไปสร้้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ ่
ที่่�มีีคุุณภาพเหมาะสม ราคาประหยััด 
แ ล ะ เ ข้้ า กัั บ ส ภ า พ แ ว ดล้  อ ม ท า ง
เศรษฐกิิจและ วััฒนธรรมของ จีีน  
ทำำ�ให้ผู้้้�บริโิภคได้้รับัประโยชน์ใ์นวงกว้้าง

โดยเฉพาะในรายของสตาร์ท์อััปละมั่่�ง 
สต  า ร์์ ท อัั ปยู  นิิ ค อ ร์์ น  แ ล ะ บ ริิ ษัั ท
เทคโนโลยีี อ่ื่� น  ๆ  ในประเทศจีีน  
มีีการลงทุุน/ระดมทุุนเป็็นจำำ�นวนมาก 
ผ่่าน Venture Capital จากนัักลงทุุน 
รายใหญ่่เพื่่�อสร้างระบบนิเิวศเศรษฐกิิจ 
ดิิจิิทััลให้้สามารถเติิบโตได้้แบบทวีีคููณ  
สตาร์ท์อััปด้้านดิิจิิทััลในจีีน นอกจากจะได้้ 
รัับการสนัับสนุุนด้้านเงิินลงทุุนจาก
บริษัิัทขนาดใหญ่แ่ล้้ว ยังัได้้รับัแรงหนุนุ 
จากความสััมพัันธ์์ที่่�ใกล้้ชิิดกับบริิษััท
ผู้้�ผลิตฮาร์์ดแวร์์ ที่่�ให้้การสนัับสนุุนใน 
การนำำ�ไอเดีียของสตาร์์ทอััปไปพััฒนา
เป็็นผลิตภัณฑ์

บีีไอซี ีเห็น็ว่่า การขับัเคล่ื่�อนนโยบาย 
Digital Guangxi กัับการส่งเสริม 
การ ‘ก้้าวออกไป’ ของธุุรกิจด้้านดิิจิิทััล 
ของกว่่างซีเีพื่่�อไปแสวงหาความร่วมมืือ 
กัับอาเซีียน เป็น็โอกาสของสตาร์์ทอััปไทย 
ที่่� จ ะ ร่่ ว มพั ั ฒ น า เ ศ ร ษ ฐ กิิ จดิ  จิิ ทัั ล 
ระหว่่างสองฝ่า่ย ซึ่่�งจะแรงขับัเคล่ื่�อนให้ ้
ประเทศไทยเ ร่่งฝีี ก้้าวสู่่� เ ป้้าหมาย
นโยบายไทยแลนด์์ 4.0 ตลอดจนกระตุ้้�น 
การขยายตััวทางเศรษฐกิิจ เสริมสร้าง 
ขีีดความสามารถทางการแข่่งขัันของ
ไทยจากการปรัับใช้้เทคโนโลยีีสำำ�คัญ  

( c o r e  t e c h n o lo g y )  เ พื่่� อ เ พิ่่� ม 
ประสิิทธิิภาพการผลิต คุุณภาพสินค้้า  
และการสร้างสรรค์นวััตกรรมใน 
ภาคอุุตสาหกรรมหลััก ลดปััญหา 
ความเหล่ื่�อมล้ำำ�ด้้านเทคโนโลยี ีส่ง่เสริมิ 
ความหลากหลายทางเทคโนโลยีีแก่่ 
ภาคธุุรกิจ สร้า้งภูมูิคิุ้้�มกันให้แ้ก่่ภาคธุุรกิจ 
ในยุุคหลัังโควิิด-19 และสร้างโมเดล 
ธุุรกิจใหม่่ ๆ ในภาคธุุรกิจที่่�สำำ�คัญ  
(key sector) ทั้้�งภาคการเกษตร การผลิต 
และการบริิการ

การขัับเคลื่่�อนนโยบาย Digital  
Guangxi กัับการส่งเสริิม 

การ ‘ก้้าวออกไป’ ของธุุรกิิจ
ด้้านดิิจิิทััลของกว่่างซีี 

เพ่ื่�อไปแสวงหาความร่่วมมืือ 
กัับอาเซีียน เป็็นโอกาสของ

สตาร์์ทอััปไทยที่่�จะร่่วมพัฒนา
เศรษฐกิิจดิจิิทััลระหว่่างสองฝ่่าย
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ทำำ�ความรู้้�จััก 
“แอปเปิิลเยีียนไถ” 
แอปเปิิล 
ชื่่�อดัังเมืืองจีีน 
ตำำ�นานแอปเปิิล 
ลููกแรกของจีีน
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หากพููดถึึง “แอปเปิิล” คงปฏิิเสธ 
ไม่ไ่ด้้ว่่าเป็น็ผลไม้้ที่่�ท่่านผู้้�อ่านหลาย ๆ  ท่่าน 
ชอบรัับประทาน เพราะนอกจากมี ี
รสชาติิที่่�หวานอร่่อยแล้้ว แอปเปิิล 
ยังัเป็น็ผลไม้้ที่่�มีปีระโยชน์มากมาย อาทิิ  
ช่ว่ยป้อ้งกัันโรคมะเร็ง็ ควบคุมุความดัน 
โลหิิตสููง ลดน้ำำ�หนััก เป็็นต้้น หากนึึกถึึง 
แหล่่งปลูกูแอปเปิลิที่่�มีชีื่่�อเสียีง แอปเปิลิ 
นิิวซีีแลนด์์ แอปเปิิลญี่่�ปุ่่�น น่่าจะเป็็นที่่� 
คุ้้�นหููคนไทย แต่่หลายท่่านอาจจะยััง 
ไม่ท่ราบว่่า แท้้จริงิแล้้วแอปเปิลิเยีียนไถ 
ก็็เป็็นแอปเปิิลจากอีีกแหล่่งหนึ่่�งที่่�มีี
รสชาติิดีี มีีชื่่�อเสีียง และมีีการส่่งออก 
ไปทั่่�วโลก รวมถึึงประเทศไทยด้้วย  
วัันนี้้� BIC ชิงิต่่าวจะพาท่่านผู้้�อ่านทุุกท่่าน 

มาทำำ�ความรู้้�จัก “แอปเปิิลเยีียนไถ” 
แอปเปิิลพัันธุ์์�เก่่าแก่่ชื่่�อดัังของจีีน

ทำำ�ความรู้้�จัักแอปเปิิลเยีียนไถ
“แอปเปิิลเยีียนไถ” เป็็นแอปเปิิลที่่� 

ปลูกูในพื้้�นที่่�เมืืองเยีียนไถ มณฑลซานตง 
ภาคเหนืือของประเทศจีีน เมืืองเยีียนไถ 
เป็็นพื้้�นที่่�ปลููกแอปเปิิลที่่�เก่่าแก่่ที่่�สุุด 
ของจีีน ด้้วยประวััติิศาสตร์ที่่�ยาวนานกว่่า 
150 ปีี นัับตั้้�งแต่่ครั้้�งแรกที่่�มีีการนำำ� 
แ อ ป เ ปิิ ล จ า ก ต ะ วัั น ต ก เ ข้้ า ม า ยัั ง 
ประเทศจีีน ณ เมืืองเยีียนไถ ในปีี 2414  
ทำำ� ใ ห้้ เ มืื อ ง เ ยีีย น ไ ถ เ ป็็น ที่่� รู้้�จั   ก กัั น 
ในฐานะของ “แหล่่งกำำ�เนิดิของแอปเปิิล 

จีีนสมััยใหม่่” ทั้้�งนี้้�  เมืืองเยีียนไถมี ี
สภาพอากาศและสภาพแวดล้้อม 
ที่่� เ ห ม า ะ สม  อ ย่่ า ง ยิ่่� ง ใ น ก า รปลู  ู ก 
แอปเปิิล จนได้้รัับการยกย่่องจาก 
กระทรวงเกษตรและกิิจการชนบท 
แห่่งประเทศจีีนว่่า เป็็นพื้้� นที่่�ปลููก
แอปเปิิลที่่� โดดเด่่นแห่่งหนึ่่�งของจีีน  
ด้้วยลัักษณะของแอปเปิิลเยีียนไถ 

ที่่�ชาวจีีนต่่างทราบดีีว่่า “รููปร่่างของผล
สวยงาม สีีสด เนื้้�อหวาน กรอบ และ
กลิ่่�นหอม” ทำำ�ให้้แอปเปิิลเยีียนไถมี ี
ชื่่�อเสีียงทั้้�งในและต่่างประเทศ และ
กลายเป็็น “แบรนด์์สาธารณะ”1 ของ 
เมืืองเยีียนไถ

สำำ�หรัับเมืืองเยีียนไถ อุุตสาหกรรม 
แอปเปิิลมีีความสำำ�คัญเป็็นพิิ เศษ  
โดยเมืืองเยีียนไถมีพื้้� นที่่� เพาะปลูก 
แอปเปิิลรวมประมาณ 1,870 ตาราง
กิิโลเมตร คิิดเป็็น 72% ของพื้้� นที่่� 
เ พ า ะ ปลู  ก แ อ ป เ ปิิ ล ทั้้� ง ห มดข   อ ง 

แอปเปิิลเยีียนไถ เป็็นแอปเปิิลที่่�เก่่าแก่่ที่่�สุุดของจีีน 
โดยมีีประวััติิศาสตร์์ยาวนานกว่่า 150 ปีี และเป็็นที่่�รู้้�จัักกััน 

ในฐานะของ แหล่่งกำำ�เนิิดแอปเปิิลจีีนสมััยใหม่่

1	 แบรนด์์สาธารณะ คืือ ตราสิินค้้าของปลิิตภััณฑ์์ 
ทางการเกษตรที่่�องค์์กรที่่�เกี่่�ยวข้้องเป็็นเจ้้าของ  
และใช้้ร่่วมกััน โดยผู้้�ผลิิตและผู้้�ประกอบการ 
ทางการเกษตรหลายรายในพื้้�นที่่�
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มณฑลซานตง โดยมีีพื้้� นที่่�หลัักใน 
การปลูกแอปเปิลิอยู่่�ที่่�เขตชีเสียี จนได้้รับั 
การขนานนามว่าเป็็น “เมืืองแห่่ง 
แอปเปิิลจีีน” และ “เมืืองอัันดัับ 1 ของ 
แอปเปิิลจีีน” นอกจากนี้้� อุุตสาหกรรม
การปลููกแอปเปิิลยัังเป็็นแหล่่งรายได้้ 
สำำ�คัญของชุุมชน โดยมีีประชากร 
7.1 ล้้านคน ประมาณ 8.1 แสนครัวัเรืือน 
และ 1.725 ล้้านคน มีีส่่วนร่่วมใน 
การเพาะปลููกและแปรรูปแอปเปิิล 
เรีียกได้้ว่่า เมืืองเยีียนไถเป็็นตลาด
แอปเปิิลที่่�แท้้จริิงเมืืองเยีียนไถมีีพื้้�นที่่�
สวนผลไม้้มาตรฐานที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดของ 
ประเทศ ในปีี 2564 แอปเปิิลเยีียนไถ 
มีี มูู ล ค่่ า แ บ ร น ด์์ ม า ก ถึึ ง  1 5 , 0 3 4  
ล้้านหยวน นัับเป็็นมููล ค่่าที่่� สูู งสุุด
เป็็นประวััติิการณ์์ แอปเปิิลเยีียนไถ 
ไ ด้้ รัั บ ร า ง วัั ล แ บ ร น ด์์ อัั น ดัั บ ห นึ่่� ง 

เพราะเหตุุใดแอปเปิิลเยีียนไถ 
จึึงมีีรสชาติิดีี

แอปเปิิลเยีียนไถมีีคุุณลักษณะที่่�
พิเิศษไปกว่่าแอปเปิิลจากพื้้�นที่่�อ่ื่�น ๆ  คืือ  
คุุณภาพและรสชาติิที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์  
แอปเปิลิเยียีนไถมีขีนาดใหญ่ ่รููปทรงตรง 
มีีสีีสดใสและมีีลัักษณะเรีียบ และผิิว 
ละเอีียด มีีรสหวานอมเปรี้้�ยว กรอบ  
มีีกลิ่่�นหอมเหมืือนน้ำำ�ผึ้้�ง มีีเนื้้� อแน่่น  
มีี เส้้นใยน้้อยกว่่าและเนื้้� อละเอีียด 
โดยมีีปริมาณน้ำำ�ผลไม้้มากกว่่า 89%  
ปริิมาณน้ำำ�ตาลรวมมากกว่่า 14.4% 
และอุุดมไปด้้วยธาตุุเหล็็ก สัังกะสีี 
แมงกานีีส แคลเซีียม และแร่่ธาตุุที่่�เป็็น 
ประโยชน์์อ่ื่�น ๆ เช่่น กรดอะมิิโน

ด้้วยพื้้�นที่่�ในการปลูก มีีภููมิิอากาศ 
เป็็นแบบมรสุมทวีีปที่่�อบอุ่่�น โดยมีี 
เนิินเขาต่่อเนื่่� องลำำ�ธารแนวตั้้� งและ 
แนวนอน อากาศชื้้�น แสงแดดเพีียงพอ  

จุุดเด่่นของแอปเปิิลเยีียนไถ

มีีความแตกต่่างของอุุณหภููมิิระหว่่าง
กลาง วัันและกลางคืืน  ซึ่่� ง เอื้้� อ ต่่อ 
การสะสมน้ำำ�ตาลอย่่างมีีประสิิทธิิภาพ  
ลัักษณะของดิินเป็็นดิินร่่วนปนทราย 
ที่่� เป็็นกลาง  อุุดมด้้วยฟอสฟอรััส 
โพแทสเซีียม แคลเซีียม แมกนีีเซีียม 
และธาตุุอ่ื่� น ๆ มีีสภาพธรรมชาติิที่่� 
หลากหลายสำำ�หรัับการเพาะปลููก
แอปเปิิลและเอื้้�อต่่อการเจริญเติิบโต
ของแอปเปิิลได้้เป็็นอย่่างดีี

ณ เมืืองเยีียนไถ ฐานอุุตสาหกรรม
แอปเปิิลทั้้�งหมดใช้้การควบคุุมทาง 
ชีีวภาพ การควบคุุมทางการเกษตร  
และสารกำำ�จัดศัตัรูพืืชที่่�ปลอดภัย รวมถึึง 
มีกีารนำำ�เทคโนโลยีกีารบรรจุถุงุแอปเปิลิ 
ชั้้�นสูงูระดัับสากลมาใช้้ ซึ่่�งเป็น็ผลมาจาก 
นโยบายของภาครััฐของจีีนที่่�มุ่่�งมั่่�น
ที่่� จะผลิตผลิตภัณฑ์ที่่� เป็็นมิิตรต่อ 
สิ่่� ง แ ว ดล้  อ มคุ  ณ ภ า พสู  ง โ ด ย ไ ม่่ ใ ช้้ 
สารกำำ�จัดศัตัรูพืืชตกค้้าง ซึ่่�งสอดคล้้องกัับ 
มาตรฐานอาหารสีีเขีียวแห่่งชาติิ

อุุตสาหกรรมผลไม้จี้ีนเป็น็ปีทีี่่� 13 ติิดต่อกััน 
นอกจากนี้้� ยังัได้้รับัการประกาศให้้เป็็น 
เครื่่�องหมายการค้าที่่�มีีชื่่�อเสีียงของจีีน 
และได้้รับัเคร่ื่�องหมายรับัรองสิินค้้าบ่่งชี้้� 
ทางภูมูิศิาสตร์ (National Geographical 
Indication Certification) อีีกด้้วย

ความแตกต่่างของอุุณหภููมิิ
ระหว่่างกลางวัันและกลางคืืน 
ซึ่่�งเอื้้�อต่่อการสะสมน้ำำ��ตาล 

สภาพธรรมชาติิที่่�หลากหลาย 
ทำำ�ให้้การเพาะปลููก 

เอื้้�อต่่อการเจริิญเติิบโตของ 
แอปเปิิลเยีียนไถได้้เป็็นอย่่างดีี
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จากแบรนด์์ท้้องถิ่่�น 
สู่่�แบรนด์์อัันดัับหนึ่่�ง 
ของอุุตสาหกรรมผลไม้้จีีน

เพราะเหตุุใดแอปเปิิลเยีียนไถ 
จึึงสามารถพัฒนาจากแบรนด์์ท้้องถิ่่�น 
ไปสู่่�แบรนด์์อัันดัับหนึ่่�งของอุุตสาหกรรม 
ผลไม้จี้ีน นอกจากในเร่ื่�องของการรัักษา
คุุณภาพที่่�ยอดเยี่่�ยมแล้้วยัังมีีปััจจัย 
ที่่� ทำำ� ให้้แอปเปิิล เยีียนไถสามารถ 
ยกระดัับไปสู่่�แบรนด์์อัันดัับหนึ่่�งได้้ คืือ

1.	ก า ร ใ ช้้ เ ท ค โ น โ ล ยีี สมั ั ย ใ ห ม่ ่
แอปเปิิลเยีียนไถได้้นำำ�เทคโนโลยีีต่่าง ๆ  
มาใช้้ในการพัฒนา โดยมีีเทคโนโลยีีที่่�
โดดเด่่น ดัังนี้้�

•	 การใช้้ระบบเกษตรอัจฉริิยะ
ในการจัดการข้้อมููลสวนผลไม้้ผ่่าน 
แพลตฟอร์์มคลาว ด์์  ซึ่่� งสามารถ 
ตรวจสอบการเติิบโตของแอปเปิิล 
ในระยะต่่าง ๆ  ผ่า่นทางระบบออนไลน์ไ์ด้้ 
นอกจากนี้้�ระบบยังัสามารถเชื่่�อมต่อกัับ 
แพลตฟอร์์มคลาวด์์ Big data และ 
เพื่่�อให้ผู้้้�เชี่่�ยวชาญสามารถให้ค้ำำ�แนะนำำ� 
ช่่วยเหลืือในประเด็็นที่่�เกี่่�ยวข้้องผ่่าน 
การตรวจสอบแบบเรีียลไทม์์

แอปเปิิลเยีียนไถ 
ได้้นำำ�เอาเทคโนโลยีีสมััยใหม่่ 

มาใช้้ในการพัฒนา จนสามารถ
ยกระดัับเป็็นแบรนด์์อัันดัับหนึ่่�ง
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•	 ก า รพั ั ฒ น า คิิ ดค้  น แ อ ป เ ปิิ ล 
หลากสายพัันธุ์์�และการสร้้างสวนสาธิติ 
การเพาะปลููกแอปเปิิลหลากหลาย 
สายพัันธุ์์�  โดยปััจจุบัันมีีแอปเปิิล 
กว่่า 60 สายพัันธุ์์�

•	 การนำำ�แนวคิิดเทคโนโลยีีสีีเขีียว 
มาประยุุกต์์ใช้้  อีีกทั้้� งเมืืองเยีียนไถ 
ยัังเป็็นผู้้�นำำ�การใช้้เทคโนโลยีีสีีเขีียว
ในอุุตสาหกรรมแอปเปิิลอีีกด้้วย อาทิิ  
นวััตกรรมการบรรจุแอปเปิิลไร้้ถุุง 
ซึ่่�งเป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม นวััตกรรม
ดัังกล่่าวได้้รัับการคัดเลืือกให้้อยู่่�ใน 
รายช่ื่�อของนวััตกรรมและเทคโนโลยีี 
ที่่�โดดเด่่นของจีีน

•	 มีกีารจัดตั้้�งสถานีวิีิจััยและพััฒนา
แอปเปิลิกว่่า 10 แห่ง่ อาทิิ ศูนูย์ต์รวจสอบ 
ผลไม้้และต้้นกล้้าของกระทรวงเกษตร 
และกิิจการชนบทฯ

2.	แอปเปิิลเยีียนไถมีียุุทธศาสตร์
การสร้า้งแบรนด์์ให้เ้ป็น็ที่่�รู้้�จั กทั้้�งในและ
ต่่างประเทศ ผ่่านการส่่งเสริิมภาพจำำ� 
จากเอกลัักษณ์์ของแอปเปิิลเยีียนไถ 
ที่่�มีีลัักษณะ “รููปร่่างของผลสวยงาม 
สีีสด เนื้้�อหวาน กรอบ และกลิ่่�นหอม”

3.	การวางแผนการตลาดในรููปแบบ
การขายสิินค้้าออนไลน์์ เพื่่�อให้้ง่่ายต่่อ
การเข้้าถึึง

4.	ก า รส่ ่ ง เ สริ ิ มศั ั ก ย ภ า พข  อ ง 
อุุตสาหกรรมแปรรูปแอปเปิิล ช่่วย
ในการเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับสิินค้้า อาทิิ 
น้ำำ�แอปเปิิล น้ำำ�ส้้มสายชููแอปเปิิล  

แอปเปิลิแผ่น่ทอดกรอบ และผลิตภัณฑ์
เพื่่�อสุุขภาพจากแอปเปิิล เป็็นต้้น

5.	นอกจากนี้้�  แอปเปิิลเยีียนไถ 
ได้้รัับการสนัับสนุุนในการพัฒนาจาก 
หน่่วยงานรััฐบาล มีีการวางกรอบ 
เป้้ าหมายที่่� ชัั ด เจนในการพัฒนา  
อีีกทั้้�งยัังมีีการจัดสรรเงิินในการพัฒนา
อุุตสาหกรรมแอปเปิิลอีีกด้้วย

กว่่าจะมาเป็็น “แอปเปิิลเยีียนไถ” 
ที่่�มีีชื่่�อเสีียงและมีีคุุณภาพดีในทุุกวัันนี้้� 
นอกเหนืือจากปัจัจัยทางด้้านภูมูิศิาสตร์์
ที่่�มีีความเหมาะสมต่อการเจริิญเติิบโต 
ของแอปเปิิลแล้้วนั้้�น ยัังมีีปััจจัยใน 
ด้้านของการใช้้เทคโนโลยีีทางการเกษตร 
ได้้อย่า่งเหมาะสม ทำำ�ให้ส้ามารถบริหิาร
จััดการสวนแอปเปิิลได้้อย่่างมีีคุุณภาพ 
จนกลายเป็น็แอปเปิลิชื่่�อดัังที่่�มีคีุณุภาพ
ของเมืืองจีีนที่่�โด่่งดัังไปทั่่�วทั้้�งในและ 
ต่่างประเทศ นอกจากนี้้�ปััจจัยสำำ�คัญ
อีีกปััจจัยหนึ่่�งที่่�อุุตสาหกรรมแอปเปิิล

เยีียนไถประสบความสำำ�เ ร็็จมาถึึ ง 
จุุดนี้้�นั้้�น เนื่่�องจากภาครััฐของจีีนได้้ให้้
ความสำำ�คัญในการพััฒนา โดยภาครััฐ 
ได้้วางรากฐานการพัฒนาอุุตสาหกรรม 
ไว้้อย่่างเป็็นระบบ โดยไม่่เพีียงแต่่
มุ่่�งเน้้นไปที่่�การพััฒนาอุุตสาหกรรม
แอปเปิิล แต่่ยัังมุ่่�งเน้้นไปที่่�การพััฒนา 
ฟ้ื้� นฟููพื้้� นที่่�ชนบท บููรณาการในเชิิง 
ท่่องเที่่�ยว ซึ่่�งนอกจากจะได้้พัฒันาในส่่วน 
ของอุุตสาหกรรมแอปเปิิลแล้้ว ยัังเป็็น 
การสร้้างรายได้้เข้้าสู่่�ท้องถิ่่�นอีีกด้้วย

BIC ชิิงต่่าว เห็็นว่่า ภาคการเกษตร 
ของไทยสามารถศึึกษาต้้นแบบการนำำ� 
เทคโนโลยีีที่่�ใช้้ในอุุตสาหกรรมแอปเปิิล 
เยีียนไถมาบููรณาการใช้้กัับผลไม้้ไทย 
เพื่่� อส่่งเสริิมศัักยภาพในการส่่งออก  
อาทิิ ทุเุรียีน มังัคุดุ ลำำ�ไย เป็น็ต้้น

รวมไปถึึงระบบการจัดการของ 
อุุตสาหกรรมเพื่่�อผลักดัันให้้ผลไม้้ไทย 

มีีคุุณภาพที่่� ดีีขึ้้�นและเป็็นที่่� รู้้�จั  กไป 
ทั่่�วโลกมากขึ้้�น อีีกทั้้�ง ในอนาคตภาค 
การเกษตรไทยอาจแสวงหาลู่่�ทางร่่วม
กัับผู้้�ประกอบการจีีนในการนำำ�เข้้าและ
ส่่งออกสิินค้้าเกษตร แลกเปลี่่�ยนสิินค้้า 
ระหว่่างกััน โดยอาจพััฒนาไปถึึ ง 
การสำำ�รวจเส้้นทางนำำ�เข้้าผลไม้้ใหม่่ ๆ  
เช่่น ใ ช้้ รููปแบบการขนส่่งทางเรืือ 
ทางภาคเหนืือโดยตรง อนึ่่�ง ณ ปััจจุบััน  
เมืืองชิิงต่่าวมีีท่่าเรืือและโครงสร้้าง 
พื้้�นฐานที่่�พร้อ้ม ในการขนส่ง่แบบหลาย 
รููปแบบ สถานกงสุลุใหญ่ ่ณ เมืืองชิงิต่่าว 
มีี แนว คิิดว่า ชิิง ต่่าวมีีศัั กยภาพใน 
การเป็็น“ประตููขนส่่งสิินค้้าเกษตร 
ของไทยสู่่�ภาคเหนืือของจีีน” เพื่่�อผลักดััน 
การส่่ งออกสิินค้้าเกษตรไทยด้้วย 
อีีกทางหนึ่่�งได้้เป็็นอย่่างดีี
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•	ไฟฟ้า้พลัังงานลมใน YRD  
น่่าจัับตา…ตอบโจทย์์การพััฒนา
พลัังงานทดแทนของไทย

•	การเป็็นรััฐบาลดิิจิิทััลของจีีน
•	การพััฒนาอุุตสาหกรรมเกม 
และแอนิิเมชัันในเมืืองเซี่่�ยเหมิิน  
และโอกาสการลงทุุนในไทย

•	พาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
ข้้ามพรมแดน ณ มณฑล
กวางตุ้้�งกัับโอกาส 
และความท้้าทายของไทย

•	ศึึกษาศัักยภาพเศรษฐกิิจ 
นครเฉิิงตูู เมืืองที่่�คว้้าอัันดัับ 1 
ในการจัดัอัันดัับ “เมืืองที่่�ดึึงดููด
การลงทุุนมากที่่�สุุดของจีีน”  
ต่่อเนื่่�อง 10 สมััย

•	ส่่อง “ฉางอัันห้้าว” ปีี 2023  
ฟันัเฟืืองสำำ�คััญ ขัับเคล่ื่�อน 
การค้้าระหว่่างประเทศของ 
นครซีีอาน

เพ่่งดููการ
เปลี่่�ยนแปลง
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ไฟฟ้า้พลัังงานลม 
ใน YRD น่่าจัับตา… 
ตอบโจทย์์ 
การพััฒนาพลังงาน
ทดแทนของไทย

เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง
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“พลังงานลม” เป็็นพลังงานสะอาด
ชนิิดหนึ่่�งที่่�แต่่ละประเทศพยายาม
พััฒนานำำ�มาใช้้ให้้เกิิดประโยชน์์สููงสุุด 
จีีนเป็น็ประเทศหน่ึ่�งที่่�ให้ค้วามสำำ�คัญกัับ 
การพััฒนาการผลิตไฟฟ้้าพลังงานลม 
อย่่างมาก โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งหลััง 
จากที่่�ประกาศเป้้าหมาย “คาร์์บอนคู่่� 
(Dual Carbon)” เมื่่�อกัันยายน 2563

ปััจจุบััน จีีนเป็็นประเทศที่่�ผลิต 
ไฟฟ้้าพลังงานลมได้้ในปริิมาณมาก 
เป็็นอัันดัับที่่� 1 ของโลก (ซ่ึ่�งคิิดเป็็น 
ประมาณ 1  ใน  3  ของปริมาณ 
การผลิตไฟฟ้้าพลังงานลมจากทั่่�วโลก)  
โดยเฉพาะอย่่างยิ่่� งการผลิตไฟฟ้้า
พลังงานลมนอกชายฝั่่� ง โดยปีี 2565  
จีีนได้้เพิ่่�มกำำ�ลังการผลิตไฟฟ้้าโดย
กัังหัันลมนอกชายฝั่่� ง 5.157 กิิกะวััตต์  
ทั้้� ง นี้้�  เ ข ต เ ศ ร ษ ฐ กิิ จส  า ม เ ห ลี่่� ย ม 
ปากแม่น่้ำำ�แยงซีี (Yangtze River Delta: 
YRD) ซึ่่�งประกอบด้้วยนครเซี่่�ยงไฮ้้  
ม ณ ฑ ล เ จีี ย ง ซูู  ม ณ ฑ ล เ จ้้ อ เ จีี ย ง 

และมณฑลอานฮุุย ถืือเป็็นพื้้� นที่่�ที่่�
ผลิิตไฟฟ้้าพลัังงานลมนอกชายฝั่่� ง 
ได้้มากที่่�สุุดในจีีนเม่ื่�อเทีียบกัับพื้้�นที่่�
อ่ื่� น ๆ อีีกทั้้�งยัังเป็็นที่่�ตั้้� งของธุุรกิิจ
ผลิิตกัังหัันลมที่่�มีีชื่่�อเสีียง ศููนย์์ BIC 
จึึงขอนำำ�เสนอข้้อมููลเกี่่�ยวกัับศัักยภาพ
และความก้าวหน้้าของไฟฟ้้าพลังงาน
ลงในเขต YRD ซึ่่�งสามารถต่อยอด 
การพัฒนาอุุตสาหกรรมไฟฟ้าพลังงานลม 
ของไทยได้้

YRD จริิงจััง.. ตั้้�งเป้้าหมาย
พลัังงานลมชััดเจน

ภายหลัังจากที่่�จีีนประกาศเป้้าหมาย  
Dual Carbon โดยจะหัันมาใช้้พลังงาน 
ที่่� ไม่่ ใช่่ฟอสซิล และลดการปล่อย 
คาร์์บอนอย่่างจริิงจััง จีีนได้้ประกาศ
แผนงานที่่� เกี่่�ยวข้้องกัับการพััฒนา
อุุตสาหกรรมผลิตไฟฟ้าพลังงานลม
หลายฉบัับ อาทิิ “แผนพััฒนาพลังงาน
หมุุนเวีียน ระยะ 5 ปีี (ปีี 2564 - 
2568)” และ “แผนงานระบบพลังังานใหม่ ่ 

ระยะ 5 ปีี (ปีี 2564 - 2568)” เป็็นต้้น 
โดยเขต YRD ได้้มีกีารประกาศแผนงาน 
ที่่� เกี่่�ยวข้้องสอดคล้้องกัับแผนงาน 
ระดัับชาติิ ดัังนี้้�

เซี่่�ยงไฮ้้
เมื่่�อ 11 สิงิหาคม 2565 รัฐับาลเซี่่�ยงไฮ้ ้

ประกาศ “แผนดำำ�เนินิงาน Carbon Peak  
ด้้านพลังงานไฟฟ้้านครเซี่่� ยง ไฮ้้ ” 
ซึ่่�งระบุุว่่า เร่่งบุุกเบิิกการพััฒนาไฟฟ้้า

พลังงานลมบนและนอกชายฝั่่� ง และ 
จััดทำำ�แผนพััฒนาไฟฟ้้าพลังงานลม
นอกชายฝั่่� ง ชุุดใหม่่  เพื่่� อยกระดัับ
มาตรฐานการใช้้ประโยชน์์ ไฟฟ้้า
พลังงานลมนอกชายฝั่่� งเป็็นการเฉพาะ 
ทั้้�งนี้้� เซี่่�ยงไฮ้้ได้้ตั้้�งเป้้าหมายว่่า ภายใน
ปีี 2568 และปีี 2573 จะมีีกำำ�ลังผลิต 
ไฟฟ้า้พลังงานลมไม่ต่่ำำ�กว่่า 2.62 กิิกะวััตต์  
และ 5 กิิกะวััตต์ ตามลำำ�ดับ

จีีนเป็็นประเทศท่ี่�ผลิตไฟฟ้้า
พลัังงานลมได้้ในปริิมาณมาก

เป็็นอัันดัับท่ี่� 1 ของโลก  
(ซึ่่�งคิิดเป็็นประมาณ 1 ใน 3 
ของปริิมาณการผลิตไฟฟ้้า
พลัังงานลมจากทั่่�วโลก) 

www.gpscgroup.com
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เจีียงซูู
เมื่่�อกรกฎาคม 2565 มณฑลเจีียงซูู 

ได้้ประกาศ “แผนงานพิิเศษสำำ�หรัับ 
การพัฒันาพลังงานหมุุนเวีียนมณฑล
เจีียงซูู ระยะ 5 ปีี (ปีี 2564 - 2568)” 
โดยตั้้�งเป้้าหมายว่่า ในช่่วง 5 ปีีดัังกล่่าว 
เจีียงซููจะเพิ่่�มกำำ�ลังการผลิตไฟฟ้้าโดย
กัังหัันลมอีก 12.53 กิิกะวััตต์ และ
ภายในปีี 2568 เจีียงซููจะมีีกำำ�ลังผลิต 
ไฟฟ้า้โดยกัังหันัลมไม่ต่่ำำ�กว่่า 28 กิิกะวััตต์

เจ้้อเจีียง
เมื่่�อ 30 มิถุิุนายน 2564 คณะกรรมการ 

พััฒนาและปฏิิรููปมณฑลเจ้้อเ จีียง
ได้้ประกาศ “แผนพััฒนาพลังงาน
หมุุนเ วีียนมณฑลเจ้้อเ จีียง  ระยะ 
5  ปีี  (ปีี  2564  -  2568)”  โดย 
ตั้้�งเป้า้หมายว่่า ภายในปี ี2568 เจ้้อเจีียง 
จะเพิ่่�มกำำ�ลังการผลิตไฟฟ้า้โดยกัังหันัลมอีก  
10.41 กิิกะวััตต์ และจะสร้า้งทุ่่�งกัังหันัลม 
ที่่�มีกีำำ�ลังการผลิตติดตั้้�งระดัับ 1 กิิกะวััตต์ 
ขึ้้�นไปไม่่ต่ำำ�กว่่า 3 แห่่งในพื้้�นที่่�ทะเล 
ข อ ง เ มืื อ ง ห นิิ ง โ ป  เ มืื อ ง โ จ ว ซ า น  
เมืืองไทโจว และเมืืองเวิินโจว

อานฮุุย
เมื่่� อ 1 สิิงหาคม 2565 มณฑล

อานฮุุยได้้เน้้นย้ำำ�เป้้าหมายการพััฒนา
พลังงานสะอาดตาม “แผนพััฒนา
พลังงานมณฑลอานฮุุย ระยะ 5 ปี ี 
(ปีี 2564 - 2568)” ว่่า ภายในปีี 2568 
จะเพิ่่�มกำำ�ลังผลิตไฟฟ้าโดยกัังหันัลมอีก 
3.88 กิิกะวััตต์ ซึ่่�งจะทำำ�ให้้ทั่่�วทั้้�งมณฑล

จะมีีกำำ�ลังผลิตไฟฟ้้าโดยกัังหัันลมผลิต
ไฟฟ้้ารวม 8 กิิกะวััตต์

YRD ชููศักยภาพ.. ยืืนหนึ่่�ง 
การผลิตไฟฟ้า้พลัังงานลม 
นอกชายฝ่ั่� ง

ด้้วยความโดดเด่่นในที่่�ตั้้�งภูมูิศิาสตร์
ซึ่่� งมีีแนวชายฝั่่� งทะเลรวม 3,507 
กิิโลเมตร กอปรกับมีีจำำ�นวนเกาะ 
มากที่่� สุุ ด ใน จีีน  และมีีกระแสลม
บริิเวณชายฝั่่� งทะเลที่่�มากเพีียงพอ จึึง
ทำำ�ให้้เขต YRD เป็็นพื้้�นที่่�ผลิตไฟฟ้า
พลังงานลมนอกชายฝั่่� งที่่�สำำ�คัญที่่�สุุด
ของจีีน จากสถิติิล่่าสุุดเมื่่�อสิ้้�นปีี 2563  
ซึ่่�งเป็็นช่่วงสิ้้�นสุุดแผนพััฒนาเศรษฐกิิจ
และสัังคมแห่่งชาติิจีีน ฉบัับที่่�  13  

(ปีี  2559 - 2563) พบว่่า ทั่่� วทั้้� ง
จีีนมีีกำำ�ลังผลิตไฟฟ้้าโดยกัังหัันลม 
นอกชายฝั่่� งรวม 10.87 กิิกะวััตต์ 
โดยแบ่่งเป็็นกำำ�ลังการผลิตติดตั้้�งใน 
เขต YRD 7.64 กิิกะวััตต์1 คิิดเป็น็สััดส่วน
ร้้อยละ 70.28 ของกำำ�ลังผลิตไฟฟ้้า 
โดยกัังหันัลมนอกชายฝั่่� งทั้้�งหมดของจีีน

ทั้้�งนี้้� ช่่วงแผนพััฒนาเศรษฐกิิจและ
สัังคมแห่่งชาติิจีีน ฉบัับที่่� 14 (ปีี 2564 
- 2568) แต่่ละพื้้�นที่่�ของเขต YRD ได้้
วางแผนพััฒนาการผลิตไฟฟ้าพลังงาน
ลมนอกชายฝั่่� งเป็็นการเฉพาะ อาทิิ

•	 นครเซี่่� ยงไ ฮ้้  จะผลิตไฟฟ้้ า
พลังงานลมนอกชายฝั่่� งในโครงการ 
นอกชายฝั่่� งระยะใกล้้ 3 พื้้�นที่่�ทางตอนใต้้ 
ของเซี่่�ยงไฮ้้  ได้้แก่่ เขตเฟิ่่� งเสีียน  

เขตหนานฮุ่่�ย และเขตจินซาน และ 
โครงการนอกชายฝั่่� งระยะไกล 1 พื้้�นที่่�ใน 
ทะเลทางทิิศตะวัันออกของเกาะฉงหมิงิ
ที่่�ตั้้�งอยู่่�ทางเหนืือของเซี่่�ยงไฮ้้

•	 มณฑลเจีียงซูู มุ่่�งพัฒันาโครงการ
ผลิตไฟฟ้้าพลังงานลมนอกชายฝั่่� ง 
รวม 28 แห่่ง (มีีระยะห่่างจากแนว
ชายฝั่่� งทะเลมากกว่่า 10 กิิโลเมตร) 
ครอบคลุมุพื้้�นที่่� 1,444 ตารางกิิโลเมตร 
รวมกำำ�ลังการผลิตติดตั้้�ง 9.09 กิิกะวััตต์

•	 ม ณ ฑ ล เ จ้้ อ เ จีี ย ง  มุ่่� ง ดำำ� เ นิิ น
การตามโมเดลการพัฒนาแบบใหม่ ่ 
ซึ่่� งประกอบด้้วย “ฐานประยุุกต์์ใช้้ 

1	 แบ่่งเป็็นมณฑลเจีียงซูู 6.81 กิิกะวััตต์์  
(มากที่่�สุุดในจีีน) นครเซ่ีี�ยงไฮ้้ 0.42 กิิกะวััตต์์  
และมณฑลเจ้้อเจีียง 0.41 กิิกะวััตต์์
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ไฟฟ้้าพลังงานลมนอกชายฝั่่� งระยะใกล้้ 
และไกล + พลังงานจากมหาสมุุทร  
(Marine Energy) + ฐานอุุตสาหกรรมบนบก” 
รวมทั้้�งตั้้�งเป้้าหมายว่่า ในช่่วงปีี 2564 -  
2568 จะเพิ่่�มกำำ�ลังผลิตไฟฟ้าโดยกัังหันัลม 
นอกชายฝั่่� งอีีกไม่่ต่ำำ�กว่่า 4.5 กิิกะวััตต์  
และภายในปีี  2568 ทั่่� วทั้้� งมณฑล 
จะมีีกำำ�ลังผลิตไฟฟ้้าโดยกัังหัันลม 
นอกชายฝั่่� งรวม 5 กิิกะวััตต์

รู้้�จัักเทคโนโลยีีกัังหัันลม YRD.. 
แหล่่งรวมผู้้�ผลิิตระดัับโลก

นอกจากเขต YRD จะเป็็นแหล่่ง 
ผลิตไฟฟ้้าพลังงานลมที่่�สำำ�คัญแล้้ว  
ยัังเป็็นที่่�ตั้้�งของบริิษััทผู้้�ผลิตกังหัันลม 
ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับสากลอีีกด้้วย อาทิิ

•	 Envision Energy Co., Ltd. 
(นครเซี่่�ยงไฮ้้)

เป็น็ผู้้�ผลิตกังหันัลมและซััพพลายเออร์์ 
รายใหญ่่ชั้้�นนำำ�ของโลก ก่่อตั้้�งเมื่่� อปี ี
2550 โดยเมื่่�อปีี 2565 ได้้ถููกจััดอันดัับ

ให้้เป็็นผู้้�ผลิตกังหัันลมรายใหญ่่อัันดัับ
ที่่� 5 ของโลก และในปีี 2562 ได้้รัับ 
การจัดอันดัับให้เ้ป็น็ 1 ใน 10 อัันดัับแรก 
ข อ ง  “ Wo r ld ’ s  5 0  S m a r t e s t 
Companies” โดย MIT Technology 
Review โดย Envis ion Energy  
ยัั ง ใ ห้้ บ ริิ ก า ร ซ อ ฟต์  แ ว ร์์ บ ริิ ห า ร 
จัั ด ก า รพลั   ง ง า น  แ ล ะ บ ริิ ก า ร 
ด้้านเทคโนโลยีีพลังงานด้้วย Envision 
Energy ได้้ติิดตั้้�งกัังหัันลมทั่่�วโลกกว่่า 
12,500 เครื่่�อง และได้้พัฒันาซอฟต์แวร์์
ที่่� ใช้้ในกัังหัันลมกว่่า 6,000 เครื่่� อง 
ในอเมริิกาเหนืือ ยุุโรป ลาติินอเมริิกา  
และจีีน เป็น็ต้้น ล่่าสุดุ Envision Energy  
ได้้เปิิดตัวกัังหัันลมบนบกขนาดใหญ่่ 
ที่่� สุุดในโลก รุ่่�น  EN-220/10MW  
ซึ่่�งมีีกำำ�ลังการผลิตไฟฟ้้าขั้้�นต่ำำ�ได้้สููงถึึง 
10 เมกะวััตต์ และมีีเส้้นผ่่านศููนย์์กลาง
ระยะกวาดใบพััด (Rotor Diameter) 
กว้้างที่่�สุุดในโลก

•	 Shanghai Electric Wind Power 
Group Co., Ltd. (นครเซี่่�ยงไฮ้้)

ก่่อตั้้�งขึ้้�นในปีี 2549 เป็็นบริิษััท
ผลิตไฟฟ้าและอุุปกรณ์์ผลิตไฟฟ้า อาทิิ 
กัังหันัลม เครื่่�องกำำ�เนิดิไฟฟ้า และระบบ
อััจฉริยิะ ที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง ตลอดจนประกอบ
ธุุ รกิ  จ ก า รปร   ะ เ มิิ น ท รัั พ ย า ก ร ล ม  
การลงทุุนและพััฒนาฟาร์์มกังหัันลม
ดิิจิิทััล การบริิหารจัดการสิินทรััพย์
ฟาร์์มกังหัันลม และพลังงานอััจฉริิยะ 
เป็็นต้้น โดยกลุ่่�มผลิตภัณฑ์หลัักของ
บริิษััทประกอบด้้วยกัังหัันลมที่่�มีีกำำ�ลัง
การผลิตตั้้�งแต่่ 1.25 - 10 เมกะวััตต์

ปี ี2565 บริษัิัทฯ มียีอดกำำ�ลังการผลิต 
ไฟฟ้้าใหม่่นอกชายฝั่่� งทะเลเป็็นอัันดัับ 
2 ของโลก รองจาก Vestas (เดนมาร์์ก) 
โดย เค ร่ื่� องกำำ� เ นิิดไฟฟ้ากัังหัันลม 
รุ่่�น EW8.X-230 ติิด 1 ใน 10 กัังหัันลม
นอกชายฝั่่� งยอดนิิยมประจำำ�ปีี 2565 
ด้้วยเส้้นผ่่านศููนย์์กลางระยะกวาด
ใบพััดขนาด 230 เมตร (กว้้างที่่�สุุด 

ในบรรดารุ่่�นกัังหัันลมที่่�มีีการติดตั้้�ง) 
หรืือมีขีนาดเท่่ากัับขนาดสนามฟุตบอล
มาตรฐาน 5.8 สนาม

ล่่าสุุด บริิษััทฯ ได้้ติิดตั้้�งกัังหัันลม
ขนาด 8 เมกะวััตต์ที่่�ฐานการผลิต
อััจฉริยิะเมืืองซ่า่นโถวในมณฑลกวางตุ้้�ง 
ซึ่่� งมีีกำำ�ลังการผลิตมากที่่� สุุดที่่� เคย 
ติิดตั้้�งในจีีน

•	 Zhejiang Windey Co., Ltd. 
(นครหางโจว มณฑลเจ้้อเจีียง)

เดิิมคืือ Zhejiang Windey Wind  
Power  Co. ,  Ltd .  ซึ่่� ง ก่่อตั้้� ง ใหม่ ่
เมื่่� อปีี 2544 โดยเป็็นหนึ่่�งในผู้้�ผลิต
กัั ง หัั น ล มที่่ � เ ก่่ า แ ก่่ แ ล ะ ใ ห ญ่่ ที่่� สุุ ด 
ในจีีน เป็็นผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านเทคโนโลยีี
พลั  ง ง า น ล มม  า เ ป็็ น เ ว ล า  4 0  ปี ี 
รวมทั้้�งเคยเป็็นศููนย์์วิิจััยพลังงานลม
ของ Zhejiang Institute of Mechanical 
and Electrical Engineering Co., Ltd. 
ที่่� เป็็นผู้้�บุกเบิิกและผู้้�ผลิตกังหัันลม  
รายแรกในจีีน ต่่อมาในปีี  2553  
ได้้เปลี่่�ยนชื่่�อเป็็นชื่่�อปััจจุบััน

บริิษััทฯ มุ่่�งเน้น้การวิจััย การออกแบบ  
การดำำ�เนิินงาน และการบำำ�รุงรัักษา

บริิษััทฯ มีียอดกำำ�ลัังการผลิิต 
ไฟฟ้้าใหม่่นอกชายฝั่่� งทะเล 

เป็็นอัันดัับ 2 ของโลก รองจาก  
Vestas โดยเครื่่�องกำำ�เนิิดไฟฟ้้า 

กัังหัันลมรุ่่�น EW8.X-230  
ติดิ 1 ใน 10 กังัหันัลมนอกชายฝั่่� ง 

ยอดนิิยมประจำำ�ปีี 2565
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กัังหัันลม รวมทั้้� งมีีการลงทุุนและ
บริิหารจัดการฟาร์์มกังหัันลม โดย
ในปีี 2565 บริิษััทฯ ติิดอันดัับที่่� 7 ของ 
ผู้้�ผลิตกังหัันลมรายใหญ่่ของโลก มีีฐาน 
การผลิต 3 แห่ง่ในจีีน ได้้แก่่ นครหางโจว 
ในมณฑลเจ้้อเ จีียง  เมืืองจางเป่่ย 
ในมณฑลเหอเป่ย่ และเขตปกครองตนเอง 
หนิิงเซี่่�ยหุุย โดยผลิตภัณฑ์ที่่�สำำ�คัญ  
คืือ กัังหัันลมขนาด 1.5 - 3 เมกะวััตต์

ล่่ า สุุ ด  บ ริิ ษัั ท ฯ  ไ ด้้ ล ง น า ม ใ น 
ข้อ้ตกลงกัับ Fintel (อิิตาลีี) เพื่่�อส่่งมอบ  
ประกอบ และบำำ�รุงรัักษากัังหัันลม
สำำ�หรัับโครงการ Maestrale Ring  
ขนาด 854 เมกะวััตต์ที่่�ตั้้�งอยู่่�ทางตอนเหนืือ 
ของเซอร์์เบีีย ซึ่่�งเป็็นฟาร์์มกังหัันลม 
บนบกขนาดใหญ่่ที่่�สุุดในยุุโรป

•	 Anhui Hummer Dynamo Co., 
Ltd. (นครเหอเฝย มณฑลอานฮุุย)

ก่่อตั้้�งขึ้้�นในปีี 2548 เป็็นบริิษััท 
ที่่�เชี่่�ยวชาญด้้านการวิจััย พััฒนา ผลิต  
และส่่งเสริมระบบเคร่ื่�องกำำ�เนิิดไฟฟ้า 
กัังหัันลมขนาดกลาง -  เ ล็็ก และ 
การตั้้� งค่่าฟาร์์มกังหัันลมขนาดเล็็ก 
โดยใช้้เทคโนโลยีี Supercr it ical 
Fluid (SCF)  ซึ่่� ง เป็็นหััวใจสำำ�คัญ 
ทางเทคนิิคในการวิจััยและพััฒนา
เครื่่� องกำำ� เนิิดพลังงานลมแบรนด์์  
HUMMER โดยกัังหันัลมที่่�ผลิตโดยบริิษััทฯ  
จะเน้้นที่่�น้ำำ�หนัักเบา มีีขนาดเล็็ก และ 
มีปีระสิทิธิภิาพสูงู ด้้วยระบบเคร่ื่�องกำำ�เนิดิ 
ไฟฟ้้ากัังหัันลมทั้้�งแบบ off-gird และ  
on-grid ตั้้�งแต่่ 500 วััตต์ - 200 กิิโลวััตต์  

ทั้้� งนี้้�  ผลิตภัณฑ์ของบริิษััทฯ ได้้รัับ 
การยอมรัับจาก 91 ประเทศทั่่�วโลก  
เช่น่ สหรัฐัอเมริกิา แคนาดา ออสเตรเลียี 
เยอรมนีี สหราชอาณาจัักร ฝรั่่�งเศส 
รััสเซีีย ชิิลีี อาร์์เจนติินา แอฟริิกาใต้้ 
แทนซาเนีีย อิินเดีีย ปากีีสถาน ญี่่�ปุ่่�น
เกาหลีีใต้้ เป็็นต้้น

•	 Nanjing High Speed Gear 
Manufacturing Co., Ltd (NGC)  
(นครหนานจิิง มณฑลเจีียงซูู)

เป็น็หนึ่่�งในซัพัพลายเออร์ก์ล่่องเกีียร์์ 
กัั ง หัั น ล มร  า ย ใ ห ญ่่ ที่่� สุุ ดข  อ ง โ ล ก  

การผลิตไฟฟ้้าพลังังานลม
ซึ่่�งเป็็นพลัังงานสะอาด

สอดคล้้องกัับยุุทธศาสตร์์ 
Thailand 4.0 โมเดล

เศรษฐกิจิ Bio-Circular-Green  
(BCG) และเป้้าหมาย 

ความเป็็นกลางทางคาร์์บอน 
ภายในปีี ค.ศ. 2050 
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ในปี ี2565 ได้้รับัการยอมรับัว่่าเป็น็องค์์กร 
สาธิตินวััตกรรมทางเทคโนโลยีีแห่ง่ชาติิจีีน  
และเป็็นแบรนด์์หลัักที่่�มณฑลเจีียงซูู
มุ่่�งบ่่มเพาะและพััฒนา โดยได้้เข้้าร่่วม
กัับ China High Speed Transmission 
Equipment Group Co., Ltd. ตั้้�งแต่่ 
ปี ี2512 ทั้้�งนี้้� NGC ได้้ผลิตและจำำ�หน่า่ย 
อุุปกรณ์์ส่่งกำำ�ลังลม กล่่องเกีียร์์พลังลม  
และผลิตภัณฑ์อ่ื่�นๆ รวมทั้้�งมุ่่�งพััฒนา 
ระบบขับัเคล่ื่�อนความเร็ว็ปานกลาง รวมถึึง 
กล่่องเกีียร์ข์นาด 13.5 - 15.0 เมกะวััตต์ 
ซึ่่�งปััจจุบัันใช้้กัันอย่่างแพร่หลายใน 
อุุปกรณ์พ์ลังงานลม อุุตสาหกรรมยานยนต์์  

กรมพัฒันาพลังงานทดแทนได้้จััดทำำ� 
รายงานข้อ้มูลูโรงไฟฟ้า้พลังงานทดแทน  
ณ มกราคม 2565 ซึ่่�งมีโีรงไฟฟ้าพลังงานลม  
2 9  แ ห่่ ง ทั่่� ว ปร  ะ เ ท ศ ที่่� จ่่ า ย ไ ฟฟ้ ้ า 
เข้้าระบบ OCD แล้้ว โดยมีีแหล่่ง 
ผลิตไฟฟ้าพลังงานลมที่่�สำำ�คัญ 2 แห่่ง 
ไ ด้้แก่่  โรงไฟฟ้าแหลมพรหมเทพ  
จ.  ภูู เ ก็็ต และโรงไฟฟ้าลำำ�ตะคอง  
จ. นครราชสีีมา

ทั้้� งนี้้�  เขต YRD เป็็นพื้้� นที่่� ที่่� มี ี
ความก้าวหน้้าในการพััฒนาไฟฟ้้า
พลังงานลมระดัับแนวหน้้าของจีีน  
รวมทั้้�งเป็น็ที่่�ตั้้�งของธุุรกิจด้้านกัังหันัลม 
ที่่�มีชีื่่�อเสีียงระดัับสากล (ทั้้�งบริษัิัทผู้้�ผลิต 
กัังหัังลมและส่่วนประกอบกัังหัันลม)  
เขต YRD จึึงนับัเป็น็พื้้�นที่่�เป้า้หมายหนึ่่�ง
ที่่�ไทยสามารถศึึกษาเรีียนรู้้�และแสวงหา
โอกาสความร่่วมมืือด้้านเทคโนโลยีี 
และการลงทุุน เพื่่�อสนับสนุนการผลิต 
ไฟฟ้้าพลังงานลมของไทยให้้เป็็นไป 
ตามยุทธศา สตร์และแผนพััฒนา 
ที่่�เกี่่�ยวข้้องของไทยต่่อไป

เขต YRD เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�มีี 
ความก้้าวหน้้าในการพัฒนาไฟฟ้้า 
พลังงานลมระดับัแนวหน้า้ของจีีน 
รวมทั้้�งเป็็นที่่�ตั้้�งของธุุรกิิจ 

ด้า้นกังัหันัลมที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดับัสากล 
ทั้้�งบริิษััทผู้้�ผลิิตกัังหัังลม 
และส่่วนประกอบกัังหััน

รถไฟ หุ่่�นยนต์์ และอุุตสาหกรรมที่่�เกี่่�ยวเนื่่�อง
กล่่องเกีียร์์พลังงานลมของ NGC 

มีีการใช้้งานกว่่า 100,000 ชุุด ใน  
30 ประเทศทั่่�วโลก และในปีี 2565  
NGC ได้้รัับรางวััล “Gold Award 
for Best Transmission Chain” 
จากวารสารพลังงานลมระดัับโลก 
Windpower Monthly โดยปััจจุบััน 
N G C  ไ ด้้ ผลิ  ต ก ล่่ อ ง เ กีี ย ร์์ รุ่่�  น ใ ห ม่ ่
ขนาด 16-18 เมกะวััตต์ และอยู่่�ระหว่่าง 
ขยายขีดีความสามารถเป็น็ 20 เมกะวััตต์  
ภายในปีี 2568

เทคโนโลยี YRD ก้้าวไกล... 
ตอบโจทย์์การพััฒนา 
พลัังงานลมในไทย

ก า รผลิ   ต ไ ฟฟ้  า พลั  ง ง า น ล ม 
ซึ่่�งเป็็นพลังงานสะอาดสอดคล้้องกัับ
ยุุทธศาสตร์์ Thailand 4.0 โมเดล
เศรษฐกิิจ  B io-C i rcular -Green 
(BCG) และเป้้าหมายความเป็็นกลาง
ทางคาร์์บอนภายในปีี ค.ศ. 2050  
ของไทย โดยแผนพััฒนาพลังงาน
ท ด แ ท น แ ล ะ พลั  ง ง า น ท า ง เ ลืื อ ก 
(Alternative Energy Development 
Plan: AEDP) พ.ศ. 2561 - 2580  
ระบุุว่่า ภายในปีี 2580 ไทยตั้้�งเป้้าผลิต 
ไฟฟ้้าพลังงานลมรวม 3,000 เมกะวััตต์  
จากปัจัจุบันัที่่�มีกีารผลิตไฟฟ้า้พลังงานลม 
เ ข้้าระบบ Overcurrent Device 
(OCD) รวมกว่่า 1,500 เมกะวััตต์  
ซ่ึ่� งนัับ เป็็นการกำำ�หนดกรอบและ
ทิิ ศ ท า ง ก า รพั ั ฒ น า พลั  ง ง า น ล ม 
ของไทยที่่�ชััดเจน
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การเป็็นรััฐบาล
ดิิจิิทััลของจีีน

เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง
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ใ น อ ดีี ต สำำ� ห รัั บ ช า ว จีี น ห รืื อ 
ชาวต่่างชาติิที่่�เคยมีีประสบการณ์์ย่ื่�น 
เอกสารเพื่่�อขออนุุมััติิจากหน่่วยงาน
ภาครััฐจีีนในเรื่่�องต่่าง ๆ คงเข้้าใจและ
คุ้้�นเคยกัับสำำ�นวนจีีนที่่�ว่่า “หน่่วยงาน
ภาครััฐจีีนมัักเข้้าถึึงยาก เจ้้าหน้้าที่่�
หน้้าบููด พููดจาไม่่สุุภาพ และทำำ�เร่ื่�อง
ยาก” (门难进、脸难看、话难听、 

事难办) ซึ่่�งสะท้้อนปััญหาด้้านคุุณภาพ
และประสิิทธิภิาพในการให้้บริิการของ
หน่่วยงานภาครััฐจีีน และเป็็นปััจจัย 
ที่่� ส่่ งผลกระทบต่่อสภาพแวดล้อม 
การประกอบธุุรกิจในจีีน

ภ า ย ห ลัั ง ที่่� จีี น เ ข้้ า ร่่ ว ม เ ป็็ น
สมาชิิกองค์์การการค้าโลก (WTO) 
เมื่่� อปีี 2544 ได้้เริ่่�มเปลี่่�ยนผ่่านจาก 
รััฐบาลที่่�เน้้นการควบคุุม (control-
oriented government) สู่่�รััฐบาล 

ที่่�เน้้นการให้้บริิการ (service-oriented 
government) เพื่่�อสอดคล้้องกัับกระแส 
โลกาภิิวััตน์ รวมทั้้�งปรัับปรุงสภาพ
แวดล้อมการลงทุุนเพื่่�อดึึงดููดเงิินทุุน 
จากต่่างประเทศ ซึ่่�งเห็น็ได้้จากหน่ว่ยงาน 
ภาครััฐของจีีน ทั้้�งในส่่วนกลางและ
ส่่ ว น ท้้ อ ง ถิ่่� น มีี ค ว า มพ  ย า ย า ม ใ น 
การยกระดัับคุุณภาพและประสิทิธิภิาพ
การให้้บริิการในเรื่่�องต่่าง ๆ อาทิิ เมื่่�อปี ี
2556 ในประกาศของรััฐบาลเมืือง 
ฉิินหวงต่่าว มณฑลเหอเป่่ย ได้้ระบุุถึึง 
แนวทางการเร่่งแก้้ไขปััญหาการให้้
บริิการของหน่่วยงานภาครััฐตาม
สำำ�นวนข้้างต้้นโดยตรง

e-government ยกระดัับ
คุุณภาพและประสิิทธิิภาพ 
การให้้บริิการ

ในช่่วงหลายปีีที่่�ผ่่านมา การพััฒนา 
ร ะ บ บ รัั ฐ บ า ล ดิิ จิิ ทัั ล ห รืื อ รัั ฐ บ า ล
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ (e-government) ของจีีน 
เป็็นช่่องทางสำำ�คัญในการยกระดัับ

คุุณภาพและประสิิทธิิภาพการให้้
บริิการแก่่ชาวจีีน รวมถึึงชาวต่่างชาติิ
และนัักลงทุุนต่่างชาติิในจีีน ซึ่่�งได้้เพิ่่�ม 
ความสะดวกในการยื่่�นเอกสารผ่่าน 
ช่่องทางออนไลน์์ ลดจำำ�นวนเอกสาร 
ลดขั้้�นตอนและระยะเวลาดำำ�เนิินงาน  
ผ่่านการเพิ่่�มความโปร่่งใสของขั้้�นตอน
ดำำ�เนิินงานและรวมศููนย์์การให้้บริิการ
ของหน่่วยงานภาครััฐต่่าง ๆ ให้้อยู่่�ใน 
แพลตฟอร์์มเดีียว อาทิิ การริเริ่่�ม
ธุุรกิจในจีีนและการขอใบจดทะเบีียน 
พาณิิชย์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ผ่่านช่่องทาง 
ออนไลน์์มีีความสะดวกและชััดเจน

มากขึ้้�น จึึงเป็็นหนึ่่�งในปััจจัยที่่�ส่่งผล 
ให้้การจัดอันดัับความยากง่่ ายใน 
การประกอบธุุรกิจ (Doing Business) 
ของจีีนโดยธนาคารโลก ขยัับขึ้้�นอย่่าง
ก้้าวกระโดด โดยเมื่่�อปีี 2556 จีีนอยู่่�ใน
อัันดัับที่่� 96 จากทั้้�งหมด 189 ประเทศ/
เขตเศรษฐกิิจ และเมื่่�อปีี 2563 ได้้ขยัับ
ขึ้้�นมาอยู่่�ในอัันดัับที่่� 31 หรืือขยับัขึ้้�น 65  
อัันดัับในเวลาเพีียง 7 ปีี

นอกจากนี้้�  ข้้อมููลจาก United 
Nations e-government Survey 
ชี้้� ว่่า  ในปีี  2565 ดััชนีีการพััฒนา 
e-government ของจีีนได้้เพิ่่�มขึ้้�นสู่่�

เมื่่�อปีี 2563 ธนาคารโลก  
ได้้จััดอัันดัับความยากง่่าย 

ในการประกอบธุุรกิิจ  
โดยจีีนอยู่่�ในอัันดัับที่่� 31  

จากทั้้�งหมด 189 ประเทศ
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ระดัับ 0.8119 (อัันดัับที่่� 43 ของโลก) 
จากระดัับ 0.5359 เมื่่� อปีี  2555 
(อัันดัับที่่� 78 ของโลก) และการพััฒนา  
e-government ของจีีนถููกจััดในเกณฑ์ 
“ระดัับสููงมาก” นัับตั้้� งแต่่ปีี 2563 
ตััวอย่่างเช่่น การชำำ�ระค่่าประกัันสัังคม 
ออนไลน์์หรืือผ่่านโทรศััพท์มืือถืือ 
ของชาวจีีนและบริิษััทในจีีน คิิดเป็็น
สััดส่่วนมากกว่่าร้้อยละ 95

นโยบายสำำ�คัญที่่�สนัับสนุุน 
การพััฒนา e-government 
ของจีีน

•	 เ มื่่� อ เ ดืื อ น กัั น ย า ย น  2 5 6 2  
จีีนประกาศ กฎระเบีียบเพื่่�อปรัับปรุง
สภาพแวดล้อมการประกอบธุุรกิจ 

ให้้ดีีขึ้้�น ซึ่่�งมีีผลใช้้บัังคัับตั้้�งแต่่วัันที่่� 1  
มกราคม 2563 นัับเป็็นกฎระเบีียบ
ระดัับชาติิฉบัับแรกด้้านการปรัับปรุง 
สภาพแวดล้อมการประกอบธุุรกิจ
ของจีีน โดยมีี เนื้้� อหาสำำ�คัญ อาทิิ  
การผลักดัันสร้า้งระบบ e-government  
ที่่�เป็็นแพลตฟอร์์มเดีียวและสามารถ 
ให้้บริิการแก่่ประชาชนทั่่�วประเทศ  
(http://gjzwfw.www.gov.cn/) ซ่ึ่�งการให้ ้
บริิการครอบคลุุม (1) การให้้บริิการ
ส่่วนบุุคคลในทุุกระยะเวลาชีีวิิตของ
ชาวจีีน นัับตั้้�งแต่่เกิิดจนถึึงเกษีียณอายุุ  
และ (2) การให้บ้ริกิารแก่่ผู้้�ประกอบการ 
ตลอดวงจรชีวิิตของธุุรกิจ ตั้้� งแ ต่่ 
การเริ่่�มต้้นธุุรกิจจนถึึงการยกเลิิกธุุรกิจ 

ภาพ: การให้้บริิการส่่วนบุุคคลตั้้�งแต่่เกิิดจนถึึงเกษีียณอายุุและบริิษััท 
ตั้้�งแต่่การเริ่่�มต้้นธุุรกิิจจนถึึงการยกเลิิกธุุรกิิจ ที่่�มา: http://gjzwfw.www.gov.cn
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•	 เมื่่� อเดืือนมีีนาคม 2564 จีีน 
ประกาศแผนพััฒนาเศรษฐกิิจและ 
สัังคมแห่่งชาติิระยะ 5 ปีี ฉบัับที่่� 14  
(2564 - 2568) ซึ่่�งกำำ�หนดให้ก้ารพัฒนา  
e-government เป็็นหนึ่่�งในภารกิจ
เพื่่�อเปลี่่�ยนผ่่านสู่่� “Digital China”  
รวมทั้้�งส่่งเสริิมการใช้้เทคโนโลยีีดิิจิิทััล
ของหน่่วยงานภาครััฐ เพื่่� อยกระดัับ 
ความสามารถในการแจ้้งเตืือนและ 
การรัับมืือและจััดการกับภััยธรรมชาติิ 
และเหตุุการณ์์ฉุุกเฉิิน

•	 เมื่่� อเดืือนมิิถุุนายน 2565 จีีน 
ประกาศแนวทางนโยบายเพื่่�อพััฒนา 
e-government โดยได้้กำำ�หนดเป้า้หมาย 
สำำ�คัญ ได้้แก่่ (1) ภายในปีี  2568 
จีีนจะสร้างระบบ e-government  
ที่่�สามารถส่่งเสริิมการให้้บริิการของ
หน่่วยงานภาครััฐได้้อย่่างครบถ้้วน  
มีี ค ว า มป  ล อ ดภั ย  แ ล ะ สนั บ สนุ น
โดยทรััพยากรข้้อมููล (data) และ 
(2) ภายในปีี 2578 จีีนจะสร้้างระบบ 
e -gove rnment  ที่่� สมบู รณ์์แบบ  
ซึ่่� ง จ ะ ส า ม า รถ  ใ ห้้ บ ริิ ก า ร อ ย่่ า ง มีี
ปร  ะ สิิ ท ธิิภ า พ  มีี ค ว า ม เ ปิิ ด ก ว้้ า ง 

โปร่ง่ใส และมีคีวามยุติิธรรม โดยจะเป็็น 
แพลตฟอร์์มที่่�สนัับสนุุนการพัฒนา 
ให้้จีีนเป็็นประเทศสัังคมนิิยมที่่�ทัันสมััย
อย่่างรอบด้้าน

•	 เมื่่�อเดืือนกุุมภาพัันธ์์ 2566 จีีน 
ประกาศ เค้้าโครงแผนงานการสร้้าง  
“Digital China” ซึ่่�งได้้กำำ�หนดให้้การ
พััฒนาระบบ e-government เป็็น
ภารกิจสำำ�คัญอัันดัับที่่�  2  รองจาก
การพััฒนาเศรษฐกิิจดิ จิิ ทััล  โดย
จีีนจะยกระดัับการให้้บริิการของ
ระบบ e-government ผ่่านการ 
แบ่่งปัันข้้อมููลระหว่่างหน่่วยงานต่่าง ๆ  
รวมทั้้�งยกระดัับการให้้บริิกาทั้้�งช่่อง
ท า ง อ อ น ไ ล น์์ แ ล ะ อ อ ฟ ไ ล น์์  โ ด ย
เฉพาะผลักดัันให้้ประชาชนสามารถ 
“ ทำำ� เ รื่่� อ ง ใ ห้้ สำำ� เ ร็็ จ ผ่่ า น ก า รยื่ ่� น 
เอกสารเพีียงครั้้�งเดีียว” (一件事一次办) 

การประเมิินผลและการจััดลำำ�ดับ
การพััฒนา e-government 
ของมณฑลต่าง ๆ

ปัั จจุ  บัั น  จีี น มีี ศูู น ย์์ วิิ จัั ย ด้้ า น 
e-government ( เ ว็็บไซต์์  www.
egovernment.gov.cn) ซึ่่�งอยู่่�ภายใต้้ 
การกำำ�กับของสถาบัันธรรมาภิิบาล
แห่่งชาติิจีีน (National Academy of  
Governance) และเป็็นหน่่วยงาน 
ภาครััฐ จีีนที่่� ทำำ�หน้้ าที่่� ประเมิินผล 
แ ล ะ ก า รจั  ดอั  น ดัั บ ก า รพั ั ฒ น า 
e-government  ของมณฑลและ 
เมืืองสำำ�คัญต่่าง ๆ ในจีีน

ในรายงานการจัดอันดัับระดัับ  
e-government ของจีีนประจำำ�ปีี 2565 
ระบุุว่่า (1) มณฑล 16 แห่่งมีีระบบ  
e-government ที่่�จััดอยู่่�ในระดัับสููง
มาก คิิดเป็็นร้้อยละ 51.6 ของทั้้�งหมด 
31 มณฑล (2)  มณฑลที่่� มีี ระบบ 
e-government ที่่�จััดอยู่่�ในระดัับสููง 
มีทีั้้�งหมด 12 แห่่ง และระดัับกลาง 3 แห่่ง 
โดยรวมกันแล้้วคิิดเป็็นสััดส่วนร้้อยละ 
48.4 (3) ปัักกิ่่�ง เซี่่�ยงไฮ้้ เจีียงซูู เจ้้อเจีียง 
กวางตุ้้� ง  และกุ้้� ย โจว เป็็นมณฑล 
นำำ�หน้้าและเป็็นต้้นแบบการพัฒนา 
e-government  ในระดัับมณฑล  
(4) กว่่างโจว หนานจิิง หางโจว และ
เซิินเจิ้้�น เป็็นเมืืองนำำ�หน้้าและเป็็นต้้น
แบบการพัฒนา e-government  
ในระดัับเมืือง และ (5) อู่่�ฮั่่�น ฮาร์บ์ินิ เฉิงิตูู 
กุ้้�ยหยาง และคุุนหมิิง เป็็น 5 เมืืองที่่�มีี

พััฒนาการด้้านระบบ e-government 
มากที่่�สุุด โดยได้้ขยัับขึ้้�นจากระดัับสููง
ไปอยู่่�ในระดัับสููงมาก

แล้้วคนไทย 
และผู้้�ประกอบการไทย 
จะได้้อะไรจากระบบ 
e-government ของจีีน

ต้้องยอมรัับ ว่่า  ปััจจุบัันระบบ 
e-government และเว็็บไซต์์การให้้
บริิการของแต่่ละมณฑลที่่�รวมศููนย์์ใน 
แพลตฟอร์์มเดีียว (http://gjzwfw.
www.gov.cn) ยัังคงเน้้นให้้บริิการ 
แก่่ชาวจีีนเป็็นหลััก โดยหน้้าเว็็บจะ 
ปรากฏข้้อมููลเป็็นภาษาจีีนภาษาเดีียว  
อย่่างไรก็ดีี เมืืองขนาดใหญ่่ส่่วนหนึ่่�ง 
อาทิิ กรุุงปัักกิ่่�ง ในฐานะเมืืองหลวง 
ที่่�มีีเป้้าหมายการพััฒนาเป็็นศููนย์์กลาง
ด้้านการแลกเปลี่่�ยนระหว่่างประเทศ
แ ล ะ ศูู น ย์์ ก ล า ง ด้้ า น น วัั ต ก รรม   
ทางเทคโนโลยีีระดัับสากล ได้้เปิิด
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บริิการหน้้า เ ว็็บ e-government  
เป็็นภาษาอัังกฤษ (http://english.
bei j ing.gov.cn/)  เ พ่ื่� อใ ห้้บริิการ 

เว็็บไซต์์ e-government ของกรุุง
ปัักกิ่่� งมีีชื่่� อภาษาจีีนว่่า “首都之窗” 
ซึ่่�งหมายถึึง “หน้้าต่่างของเมืืองหลวง”  
นัับเป็็นเว็็บไซต์์ที่่�มีีประโยชน์์อย่่างยิ่่�ง 
สำำ�หรัับคนไทยหรืือผู้้�ประกอบการ
ไทยที่่� ใ ช้้ชีี วิิ ตห รืื อประกอบธุุรกิจ 
ในกรุุงปัักกิ่่�ง โดยสามารถทำำ�การยื่่�น
ขอตรวจลงตราประเภทต่่าง ๆ ผ่่าน
ระบบออนไลน์์และทุุกขั้้�นตอนจะมี ี
คำำ�ชี้้�แจงเป็็นภาษาอัังกฤษ ซึ่่�งรวมถึึง 
ข้้อมููลเอกสารที่่�ต้้องการ/ที่่�อยู่่�/เบอร์์
โทร/เวลาทำำ�การ/ค่่าธรรมเนีียมของ 
สำำ�นั ั ก ง า น ตร  ว จ ค น เ ข้้ า เ มืื อ ง ข อ ง 
กรุุงปัักกิ่่�ง นอกจากนี้้� เว็็บไซต์์ยัังให้้
ข้้อมููลเกี่่�ยวกัับการใช้้ชีีวิิตในกรุุงปัักกิ่่�ง 
อาทิิ การขอใบขัับขี่่� การจดทะเบีียน
สมรสกับชาวปัักกิ่่� ง  หรืือการร้้อง

เรีียนกัับสถานีีตำำ�รวจในกรณีีหนัังสืือ 
เดิินทางหาย ก่่อนที่่�จะไปขอเล่่มใหม่ ่
จากสถานเอกอััครราชทููต ณ กรุุงปัักกิ่่�ง

สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการไทย เว็็บไซต์์
ก็็มีีการให้้ข้้อมููลการเริ่่� ม ต้้นธุุ รกิจ
ประเภทต่่าง ๆ  ในกรุุงปัักกิ่่�ง อย่่างไรก็ดีี 
จากการทดสอบใช้้งานของศููนย์์ข้้อมููล
เพื่่�อธุุรกิจไทยในจีีน (BIC) ณ กรุุงปัักกิ่่�ง 
เ ว็็บไซต์์เป็็นการให้้ข้้อมููลเอกสาร 
ที่่� ต้้องการและขั้้�นตอนริิ เริ่่�มธุุรกิจ
มากกว่่า โดยยังัคงไม่ส่ามารถยื่่�นขอเปิดิ
บริิษััทโดยตรง ซึ่่�งผู้้�ประกอบการไทย 
ที่่�ประสงค์์ริิเริ่่�มธุรกิจในกรุุงปัักกิ่่�งยัังคง
ต้้องพึ่่�งพาทัักษะภาษาจีีนหรืือพนักังาน 
ชาวจีีนผ่่านเว็็บไซต์์ e-government 
ภาษาจีีน https://banshi.beijing.
gov.cn

ภาพ: หน้้าเว็็บไซต์ใ์ห้บ้ริกิารชาวต่า่งชาติขิองกรุงุปักักิ่่�ง ที่่�มา: http://english.beijing.gov.cn

แก่่ชาวต่่างชาติิรวมถึึงคนไทยและ 
ผู้้�ประกอบการไทย
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เม่ื่�อโครงการ “Doing  
Business”เปลี่่�ยนเป็็น 
โครงการ “Business Ready 
(B-READY)”...

เ มื่่� อ เ ดืื อ น กัั น ย า ย น  2 5 6 4  
ธนาคารโลกระงัับการประกาศรายงาน 
Doing Business ต่่อมาเมื่่� อเดืือน  
ธัันวาคม 2565 ประกาศเกณฑ์ใหม่ ่
ใ น ก า รปร   ะ เ มิิ น ส ภ า พ แ ว ดล้  อ ม
การประกอบธุุ รกิจ  โดยใช้้ชื่่� อ ว่่ า 
“Business Ready (B-READY)”  
ซึ่่�งมีีการปรัับปรุงตััวชี้้�วััดบางรายการ 
โดยการใช้้เทคโนโลยีีดิิจิิทััล โดยเฉพาะ
ระบบ e-government เป็็นตััวชี้้�วััด 
ที่่�ได้้รัับความสำำ�คัญมากขึ้้�นในเกณฑ์ 
การประเมิินใหม่่ อาทิิ ตััวชี้้�วััดอันดัับแรก 

“Business Entry” มีีตััวชี้้� วััดย่่อย 
3 ตััว ซึ่่�งมีี 2 ตััวเกี่่�ยวข้้องกัับระบบ  
e-government ได้้แก่่ (1) การให้้บริิการ
ในรููปแบบดิิจิิทััลแก่่บริิษััทที่่�ขอริิเริ่่�ม
ธุุรกิจ และความโปร่่งใสของข้้อมููลเพื่่�อ 
ริิเริ่่�มธุุรกิจ และ (2) ประสิิทธิภิาพของ
การริเริ่่�มธุุรกิจ รวมถึึงต้้นทุุนและเวลา 
ในการริิเริ่่�มธุุรกิจ

ปััจจุบััน รััฐบาลท้้องถิ่่�นส่่วนหนึ่่�ง 
ข อ ง จีี น ไ ด้้ เ ริ่่� มมี ี ค ว า มตื่ � น ตัั ว แ ล ะ
ปรัับปรุงสภาพแวดล้อมการประกอบ
ธุุรกิจในท้้องถิ่่�น เพื่่�อให้้สอดคล้้องกัับ
เกณฑ์การประเมินิใหม่ข่องธนาคารโลก 
อ า ทิิ  เ มื่่� อ เ ดืื อ น เ ม ษ า ย น  2 5 6 6  
นครเซี่่�ยงไฮ้้ได้้ประกาศจะปรัับปรุง  
กฎระเบียีบเพื่่�อปรับัปรุงสภาพแวดล้อ้ม 

ก า รปร   ะ ก อ บ ธุุ รกิ  จ ใ ห้้ ดีี ขึ้้� น ข อ ง 
นครเซี่่�ยงไฮ้้เป็็นครั้้� งที่่�สอง รวมถึึง 
ได้้ยกระดัับการให้้บริิการของระบบ 
e-government และใบจดทะเบีียน
พาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิกิส์์ของนครเซี่่�ยงไฮ้้  
ทั้้�งนี้้� คาดว่าธนาคารโลกจะประกาศ 
ผลการประเมิินฉบัับใหม่่ ในเดืือน 
เมษายน 2567

บทสรุุป
แนวทางข้้างต้้นของจีีนในการ

พัั ฒ น า รัั ฐ บ า ล ดิิ จิิ ทัั ล แ ล ะ ร ะ บ บ 
e-government เป็็นแนวปฏิิบััติิที่่�ไทย
ควรศึึกษาเรีียนรู้้�เพื่่�อนำำ�มาประยุุกต์์ใช้้
ในการพััฒนาระบบรััฐบาลดิิจิิทััลของ
ไทยให้้มีีความทันสมััยและเข้้าถึึงง่่าย 

โดยบููรณาการฐานข้้อมููลและบริิการ
ของหน่ว่ยงานต่่าง ๆ  ให้ร้วมศูนูย์ ์ตลอด
จนสามารถให้้บริิการแก่่ประชาชนได้้
อย่า่งทั่่�วถึึงและมีปีระสิทิธิภิาพ ในขณะ 
เดีียวกััน ยังัควรเสริมิสร้า้งการดำำ�เนินิงาน 
ด้้านการต่างประเทศของไทย โดยเฉพาะ 
การอำำ�นวยความสะดวกการใช้ชี้ีวิิตและ 
การประกอบธุุรกิจของชาวต่่างชาติิในไทย 
ดัังเช่น่ระบบออนไลน์ข์องรัฐับาลกรุุงปักักิ่่�ง  
ซึ่่�งจะสนัับสนุุนการดึึงดููดการท่องเที่่�ยว 
และการลงทุนุจากต่่างประเทศ และส่ง่เสริมิ 
ขีดีความสามารถในการแข่ง่ขันัระหว่่าง
ประเทศของไทยในภาพรวม
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การพััฒนา
อุุตสาหกรรม 
เกมและแอนิิเมชััน
ในเมืืองเซี่่�ยเหมิิน 
และโอกาส 
การลงทุุนในไทย

เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง
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อุุตสาหกรรมเกมของจีีนเติิบโต
อย่่างรวดเร็็วในช่่วง 10 ปีีที่่�ผ่่านมา  
โดยในช่่วงปีี 2555 - 2564 จำำ�นวน
วิิสาหกิิจเกมในจีีนเพิ่่�มขึ้้�นประมาณ 
70 เท่่า สร้้างรายได้้เพิ่่�มขึ้้�นกว่่า 6 เท่่า 
ปััจจุบัันจีีนครองส่่วนแบ่่งตลาดเกมที่่�
ใหญ่่ที่่�สุุดในโลก สััดส่่วนร้้อยละ 26.5 
ของตลาดเกมโลก ตามด้้วยสหรััฐฯ 
สััดส่่วนร้้อยละ 23.3 และญี่่�ปุ่่�นสััดส่่วน 
ร้อ้ยละ 12.3 โดยในปี ี 2564 ตลาดเกม 
ของจีีนสร้างรายได้้เกืือบ 3 แสนล้้านหยวน  
เพิ่่�มขึ้้�นร้อ้ยละ 6.4 เมื่่�อเทีียบกัับปีก่ี่อนหน้า้  
โดยมีีจำำ�นวน ผู้้�เล่่มเกมภายในประเทศ 
สูงูกว่่า 666 ล้้านคน และมีผีู้้�ประกอบการ 
ธุรุกิจเกมกว่่า 390,000 ราย มีบีริษัิัทเกม
และดิิจิิทััลคอนเทนต์์ชั้้�นนำำ�หลายบริษัิัท 
อาทิิ Tencent / NetEase / Sohu และ 
Perfect World

แม้้ว่่าสถานการณ์์การแพร่่ระบาด
ของโรคโควิิด-19 จะส่่งให้้บริิษััท 
ผู้้�ผลิตเกมต้้องแบกรับัต้้นทุุนการดำำ�เนินิงาน 
สูงูขึ้้�น อุุตสาหกรรมเกมของจีีนยัังคงเติิบโต 
อย่่างต่่อเนื่่� องจากจำำ�นวนผู้้�เล่่นเกม
ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นจำำ�นวนมาก โดยในปีี 2563  
การดาวน์โ์หลดเกมออนไลน์ผ์่า่น Apple 
store ในจีีนเพิ่่�มขึ้้�นกว่่าร้้อยละ 80  
เมื่่�อเทีียบกัับปีี 2562 และอััตราการ
เติิบโตของอุุตสาหกรรมเกมทั่่�วประเทศ
เฉลี่่�ยร้้อยละ 14 ในช่่วงปีี 2562 - 2564

นโยบายอุตุสาหกรรมเกมของจีนี
ตั้้� ง แ ต่่ ปีี  2 5 6 0  สำำ�นั ั ก ง า น สื่่� อ 

แ ล ะ สิ่่� ง พิิ มพ์ ์ แ ห่่ ง ช า ติิ ข อ ง จีี น  
(National Press and Publication  
Administration: NPAA) ได้้ประกาศ 
นโยบายเพิ่่�มความเข้ม้งวดในการควบคุุม 
และตรวจสอบเกมออนไลน์์ก่่อนจำำ�หน่า่ย 
ในตลาดจีีน โดยมีีการจำำ�กัดจำำ�นวน
ก า รข  อ อ นุุ มัั ติิ ห ม า ย เ ล ข เ ว อ ร์์ ชัั น 
เกมออนไลน์์ซึ่่�งเป็็นหมายเลขอนุุมััติิ
สำำ�หรัับ การดำำ�เนิินการเผยแพร่และ 
จััดจำำ�หน่่ าย เกมใหม่่  ๆ  ส่่ งผลให้้
ผู้้�ประกอบการเกมจีีนต้้องหาลู่่�ทาง
กระจายการส่งออกเกม ไปยังตลาดต่าง
ประเทศมากยิ่่�งขึ้้�น โดยประเภทเกมจีีน
ที่่�ได้้รับัความนิยิมมากที่่�สุดุในตลาดต่าง
ประเทศคืือ ประเภทแอปพลิเคชัันเกม
บนโทรศััพท์มืือถืือซึ่่�งสร้้างรายได้้จาก

การส่่งออกสููงกว่่า 1 แสนล้้านหยวน 
หรืือร้้อยละ 29 ของตลาดเกมประเภท 
แอปพลิเคชัันทั้้�งหมดของโลก

เมื่่� อ วัันที่่�  1  กัันยายน 2564 
สำำ�นัักงานสื่่�อและสิ่่�งพิิมพ์์แห่่งชาติิจีีน
ได้้ประกาศ “นโยบายป้้องกัันเยาวชน
หมกมุ่่�นกัับเกมออนไลน์์อย่่างเข้้มงวด” 
โดยให้้ความสำำ�คัญกัับการกำำ�กับดููแล 
พฤติิกรรมการเล่่นเกมของเยาวชนจีีน  
ด้้วยการบัังคัับใช้้มาตรการ (1) จำำ�กัด 
เวลาเล่่นเกมสำำ�หรัับผู้้�ที่่�มีีอายุุต่ำำ�กว่่า  
18 ปีี ไม่่เกิิน 3 ชั่่�วโมงต่่อสััปดาห์ ์ 
โดยอนุุญาตให้้บริิษััทเกมออนไลน์ ์
เปิิดบริิการช่่วงเวลาเล่่นเกมระหว่่าง 
20.00 - 21.00 น. เฉพาะวัันศุุกร์์ 
เสาร์์ อาทิิตย์์ และวัันหยุุดราชการ 
วัันละ 1 ชั่่�วโมงเท่่านั้้�น และห้า้มให้บ้ริกิาร
เกมออนไลน์์แก่่เยาวชนนอกเหนืือ 
จากช่่วงเวลาดัังกล่่าวในรููปแบบใด ๆ  
(2) ผู้้�เล่่นต้้องลงทะเบีียนเล่่นเกมด้้วย 
ชื่่� อ - น า มสกุ  ุ ล แ ล ะ ห ม า ย เ ล ข 
บััตรประชาชนของตนเพื่่�อให้้สามารถ
ตรวจสอบได้้ และเมื่่�อเล่่นเกมออนไลน์์
เ กิิ น เ ว ล า ที่่� กำำ� ห น ดจ  ะ ถูู ก ตัั ดสิ ิ ท ธิ์์� 
การเข้า้เล่่นโดยอััตโนมัติัิ (3) บริษัิัทเกม
ต้้องตรวจสอบเนื้้� อหาเกมออนไลน์ ์ 
อย่่างเคร่่งครััด เพื่่�อป้้องกัันเนื้้�อหาที่่�ไม่่
เหมาะสม อาทิิ เนื้้�อหาที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับ
ความรุนแรง และการจัดตั้้�งแพลตฟอร์ม์
เพื่่�อให้้ประชาชนจีีนสามารถร้องเรีียน
เกี่่�ยวกัับบริิษััทเกมที่่�ละเมิิดข้้อจำำ�กัด

บริิษััทเกมและแอนิิเมชััน 
จำำ�นวนมากเลืือกจััดตั้้�งธุุรกิจ 
ที่่�เมืืองเซี่่�ยเหมิินเพ่ื่�อขยาย 

การส่งออกสู่่�ตลาดต่่างประเทศ 

แหล่่งที่่�มา: สำำ�นัักงานสถิิติิแห่่งชาติิจีีน

รายได้้ของอุุตสาหกรรมเกมของจีีนในช่่วงปีี 2555 - 2564
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ภาพรวมนโยบายอุตุสาหกรรมเกม 
และแอนิเิมชันัของเมืืองเซี่่�ยเหมินิ

ปัจัจุบััน อุุตสาหกรรมเกมและแอนิเิมชันั 
เป็น็หนึ่่�งในอุุตสาหกรรมเป้า้หมายของแผน 
การพััฒนาอุุตสาหกรรมซอฟต์แวร์์ 
และบริิการข้้อมููลของเมืืองเซี่่�ยเหมิิน 
ฉบับัที่่� 14 (ปี ี2564 - 2568) โดยที่่�ผ่า่นมา  
รััฐบาลเมืืองเซี่่�ยเหมิินได้้มีีการส่่งเสริิม 
การพััฒนาอุุตสาหกรรมเกมและ 
แอนิเิมชันัอย่า่งต่่อเนื่่�อง โดยให้ค้วามสำำ�คัญ 
กัับการสร้างโครงสร้างพื้้�นฐาน ที่่�เอื้้�อต่่อ
การพััฒนาเทคโนโลยีีและนวััตกรรม
ของอุุตสาหกรรมเกมและแอนิิเมชััน 
การให้้ เ งิินอุุดหนุุนและเ งิินรางวััล
สำำ�หรัับการผลิตแอนิิเมชันและเกม
ออนไลน์์ และการพััฒนาอุุตสาหกรรม 
ซอฟต์แวร์์และบริิการข้้อมููลโดยเน้้น 
การส่งเสริมแพลตฟอร์์มสื่�อใหม่่ (New 
Media) เป็็นต้้น

อุุตสาหกรรมเกมของเมืืองเซี่่�ยเหมินิ 
เริ่่�มเติิบโตขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�องภายหลััง 
จากการออกนโยบายเพิ่่�มความเข้ม้งวด 
ในการอนุุมััติิเกมออนไลน์์ของจีีนในปี ี 
2560 โดยเมืืองเซี่่�ยเหมินิกลายเป็น็ฐาน 
การผลิตเกมเพื่่�อการส่ง่ออกไปยัังพื้้�นที่่�
นอกจีีนแผ่่นดิินใหญ่่ อาทิิ ฮ่่องกง 
มาเก๊๊า ไต้้หวััน และประเทศต่่าง ๆ  
โดยเฉพาะในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออก 
เฉียีงใต้้ โดยในปี ี2561 มูลูค่่าการส่ง่ออก 
เกมของบริิษััทในเมืืองเซี่่�ยเหมิินเติิบโต
อย่่างก้้าวกระโดด เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 

739.3 จากปีก่ี่อนหน้้า มูลูค่่าการส่งออก 
เ ท่่า กัับ 163 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ  
โดยมีกีารส่ง่ออกเกมไปยังัฮ่อ่งกง มาเก๊๊า 
ไต้้หวััน และอาเซีียนจำำ�นวนกว่่าร้อ้ยละ 60 
ของมููลค่่าการส่่งออกเกมทั้้�งเมืือง

ล่่าสุุดเมื่่� อเดืือนสิิงหาคม 2565  
สำำ�นัักงานอุุตสาหกรรมและเทคโนโลยีี 
สารสนเทศเมืืองเซี่่�ยเหมินิออกมาตรการ 
ส่ง่เสริมิการเติิบโตของอุุตสาหกรรมเกม 
และแอนิเิมชัน โดยมีมีาตรการสำำ�คัญ ได้้แก่่  
(1) การเพิ่่�มความเข้้มงวดในการปกป้้อง 
ทรััพย์์สิินทางปััญญาและเครื่่�องหมาย 
การค้าสำำ�หรับัการวิจััยและผลิตเกมและ
แอนิิเมชัันมากยิ่่�งขึ้้�น (2) สนัับสนุุนให้้
วิิสาหกิิจ มหาวิิทยาลััย และสถาบันัวิิจััย
ที่่�มีีชื่่�อเสีียงมีีความร่วมมืือด้้านการวิจััย 
และพัฒันาเทคโนโลยีแีละนวััตกรรมเกม 
และแอนิิเมชััน เช่่น ส่่งเสริิมการพััฒนา 
เทคโนโลยี ีMetaverse ควบคู่่�การพัฒันา 
อุุตสาหกรรมเกม และยกระดัับการประยุุกต์์ 

ใช้้เทคโนโลยีีดิิจิิทััลความละเอีียดสูง 
และเทคโนโลยีีแอนิิเมชัันในรููปแบบ  
3 มิิ ติิ  (3) สนัับสนุุนความร่วมมืือ
ระหว่่างบริิษััทเกมและแอนิิเมชัน
ของเมืืองเซี่่�ยเหมิินกัับไต้้หวัันเพื่่� อ
จััดตั้้� งนิิคมอุตสาหกรรมวิจััยและ
พััฒนาเกมและแอนิิเมชันแห่่งใหม่ ่
ที่่�เขตจี๋๋�เหม่ย่ เมืืองเซี่่�ยเหมินิ เพื่่�อรองรัับ 
การพััฒนาเทคโนโลยีีด้้านเกมและ
แอนิิเมชัันจากไต้้หวััน (4) การให้้
เ งิิ น อุุ ด ห นุุ น แ ล ะ เ งิิ น ร า ง วัั ล เ พื่่� อ
ดึึ งดููดวิสาหกิิจเกมและแอนิิ เมชัน  
และ วิิสาหกิิจในห่่ ว ง โซ่่ อุุปทานที่่�
เกี่่�ยวข้้อง มาจััดตั้้� งสำำ�นัักงานใหญ่่
ที่่� เมืืองเซี่่�ยเหมิิน รวมทั้้�งการพััฒนา
และดึึงดููดผู้้�เชี่่�ยวชาญสาขาเกมและ
แอนิิเมชััน และ (5) การเป็็นเจ้้าภาพ
จััดงานการประชุุมร่ว่มระหว่่างวิิสาหกิิจ
เกมและแอนิเิมชันัของจีีนและวิิสาหกิิจ
จากกลุ่่�มประเทศ BRI เพื่่� อส่่งเสริิม
การแลกเปลี่่�ยนและความร่วมมืือ

ด้้านอุุตสาหกรรมเกมและแอนิิเมชัน  
รวมถึึงการส่ง่ออกและนำำ�เข้า้ผลิตภัณฑ์
เกมและแอนิิเมชัันที่่�มีีคุุณภาพสููง

ศัักยภาพด้้านอุุตสาหกรรมเกม
และแอนิเิมชันัของเมืืองเซี่่�ยเหมินิ

อุุตสาหกรรมเกมและแอนิิเมชััน 
ของมณฑลฝููเจี้้�ยนส่่วนใหญ่่ตั้้�งอยู่่�ที่่�นคร
ฝููโจวและเมืืองเซี่่�ยเหมิิน โดยเฉพาะ 
เมืืองเซี่่�ยเหมินิเป็น็หน่ึ่�งในเมืืองกลุ่่�มแรก 
ของจีีนที่่�เริ่่�มให้ค้วามสำำ�คัญในการส่ง่เสริมิ 
การพััฒนาอุุตสาหกรรมเกมและ
แอนิิเมชัน โดยในช่่วง 10 ปีีที่่�ผ่่านมา  
มููลค่่าการผลิตของอุุตสาหกรรมเกม
และแอนิิเมชันเติิบโตกว่่า 20 เท่่า  
จากปััจจัยเกื้้�อหนุุนหลายประการ อาทิิ 
(1) โครงสร้างพื้้�นฐาน อาทิิ เครืือข่่าย
อิินเทอร์์เน็็ตความเร็็วสููง โดยเมืืองเซี่่�ย
เหมิินเคยได้้รัับรางวััลเป็็น 1 ใน 5 เมืือง
แห่ง่การพััฒนาอิินเทอร์์เน็็ตคุุณภาพสููง  
และมีจีำำ�นวน Domain สูงูเป็น็อัันดัับต้้น ๆ  
ในจีีน (2) ความพร้้อมด้้านบุุคลากร 

อุุตสาหกรรมเกมเมืืองเซี่่�ยเหมิิน 
เริ่่�มเติิบโตขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง 

ภายหลัังจากการออกนโยบาย 
เพิ่่�มความเข้้มงวดในการอนุุมััติิ 
เกมออนไลน์์ของจีีนในปีี 2560
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โดยเมืือง เซี่่� ย เหมิินมีีการเปิิดการ
เรีียนการสอนสาขาการออกแบบ
เกมและแอนิิเมชััน การออกแบบส่ื่�อ
ดิิจิิทััลที่่�มหาวิิทยาลััยหลายแห่่ง อาทิิ  
มหาวิิทยาลััยเซี่่�ยเหมิิน มหาวิิทยาลััย 
จี๋๋�เหม่่ย และมหาวิิทยาลััยหััวเฉีียว  
(3) เป็็นฐานรองรัับการลงทุุนของ 
ผู้้�ประกอบการเกมจากไต้้หวัันจำำ�นวนมาก 
โดยเฉพาะในช่่วงต้้นทศวรรษที่่�90 
ส่ง่ผลให้อุุ้ตสาหกรรมเกมและแอนิิเมชัน 
ของเมืืองเซี่่�ยเหมินิเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�อง

โซนที่่�ตั้้�งหลััก บริษัิัทเกมจำำ�นวนมาก 
เลืือกจััดตั้้� ง ธุุรกิจที่่� เมืืองเซี่่�ย เหมิิน 
เพื่่� อขยายการส่งออกไปยังตลาด 
ต่่างประเทศ โดยที่่�ตั้้�งหลัักของคลััสเตอร์์
อุุตสาหกรรมเกมและแอนิิเมชัันใน 
เมืืองเซี่่�ยเหมิินคืือ Xiamen Software 
Park ซึ่่�งมีกีารก่อสร้า้งฐานอุุตสาหกรรม
วิิจััยและพััฒนาซอฟต์แวร์์ และฐาน
อุุตสาหกรรมเกมและแอนิิเมชันด้้วย
เงิินลงทุุนจำำ�นวน 4.6 หมื่่�นล้้านหยวน 
สามารถรองรัับวิิสาหกิิจได้้ 2,000 
รายและบุุคลากรกว่่า 200,000 คน  
โดย Xiamen Software Park ถูกูกำำ�หนด
ให้้เป็็นฐานอุุตสาหกรรมแอนิิเมชัน
แห่่งชาติิของจีีน และเป็็นที่่�ตั้้� งของ
บริิษััทเกมและแอนิิเมชัันรายใหญ่่ อาทิิ 
บริิษััท G-BITS Network Technology 
(Xiamen) จำำ�กัด บริิษััท MIGU จำำ�กัด 
และบริิษััท Fe iyu  Technology 
International จำำ�กัด นอกจากนั้้�น 

Xiamen Software Park ยัังเป็็นพื้้�นที่่�
จััดงานเทศกาลแอนิิเมชันนานาชาติิ
ประจำำ�ปีีของเซี่่�ยเหมิิน ซึ่่�งแต่่ละปีีมีี
บริิษััทแอนิิเมชันและเกมเข้้าร่่วมผ่่าน
ระบบออนไลน์์และออฟไลน์์ประมาณ 
10,000 รายจาก 60 ประเทศทั่่�วโลก 
กิิจกรรมภายในงานประกอบด้้วย 
การจัดการแข่่งขันัออกแบบเกมต่าง ๆ  เช่น่ 
การแข่ง่ขันัประกวดการผลิตแอนิเิมชันั 
“รางวััลปลาโลมาทองคำำ�” ซึ่่� งเป็็น
เวทีีการประกวดที่่�ได้้รัับการยอมรัับ
จากสมาคมแอนิิ เมชัันนานาชาติิ 
(Association Internationale du Film 
d’Animation - ASIFA)

นอกจากนั้้�น เมืืองเซี่่�ยเหมิินเป็็น
ที่่�ตั้้� งของศููนย์์ NetEase Xiamen 
Digital Industry Center ซ่ึ่�งจััดตั้้�งขึ้้�น 
เมื่่�อปีี 2563 โดยการร่วมลงทุุนระหว่่าง 
รัฐับาลเซี่่�ยเหมินิและบริษัิัท NetEase, Inc.  

ผู้้�วิจััยและพััฒนาเทคโนโลยีีอิินเทอร์์เน็ต็
ชั้้�นนำำ�ของจีีนจากนครหางโจว มณฑล
เจ้้อเจีียง เพื่่� อเป็็นศููนย์์การวิจััยและ
พััฒนาอุุตสาหกรรมเกมและแอนิิเมชััน
แห่ง่ใหม่ข่องเซี่่�ยเหมินิ โดยมีกีารบริกิาร
ด้้านการวิจััยและพััฒนาเกมแก่่บริิษััท 
เกมขนาดเล็ก็และขนาดกลาง เพื่่�อส่ง่เสริมิ 
ขีี ด ค ว า มส  า ม า รถข   อ ง บ ริิ ษัั ท เ ก ม 

SMEs ในการขยายตลาดส่่งออกไปยััง 
ต่่างประเทศมากยิ่่�งขึ้้�น ปัจัจุบันั มีบีริษัิัท
เกมและแอนิิเมชัันกว่่า 20 ราย ที่่�จััดตั้้�ง
สำำ�นัักงานภายในศููนย์์ฯ

บ ริิ ษัั ท ที่่� มีี ศัั ก ย ภ า พ  ปัั จจุ  บัั น  
เ มืื อ ง เ ซี่่� ย เ ห มิิ น มีี บ ริิ ษัั ท เ ก ม แ ล ะ
แอนิิเมชันทั้้�งหมดประมาณ 300 ราย 
โดยมีีบริิษััทที่่�มีีศัักยภาพด้้านการผลิิต
เกมและแอนิิเมชัันที่่�จดทะเบีียนใน
ตลาดหลัักทรััพย์์ทั้้�งหมด 22 ราย หรืือ
ร้้อยละ 80 ของมููลค่่าการผลิตทาง
อุุตสาหกรรมเกมและแอนิิเมชัันของ
ทั้้�งเมืือง อาทิิ บริิษััท G-BITS Network 
Technology (Xiamen) จำำ�กัด เป็็น
บริิ ษััทเกมรายใหญ่่ที่่� สุุดของเมืือง 
เซี่่�ยเหมิิน สร้้างรายได้้จำำ�นวน 4.6 พััน
ล้้านหยวนในปีี 2564 เพิ่่�มขึ้้�นร้้อย
ละ 68 บริิษััท 4399 Network จำำ�กัด 
เป็็นบริิษััทเกมรายใหญ่่เป็็นอัันดัับ 2 
ของเมืืองเซี่่�ยเหมิิน โดยในปีี 2564  

งานเทศกาลแอนิิเมชัันนานาชาติิของเมืืองเซี่่�ยเหมิิน ครั้้�งที่่� 14 ประจำำ�ปีี 2564 มีีผู้้�เข้้าร่่วม
มากกว่่า 100,000 คน

NetEase Xiamen Digital Industry 
Center

Xiamen Software Park
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สร้้างรายได้้จากการส่่งออกเกมสููง
เป็็นอัันดัับ 8 ของจีีน บริิษััท Qingci 
Game Digital Technology (Xiamen) 
จำำ�กัด มีีความโดดเด่่นด้้านการพัฒนา
เทคโนโลยีีและนวััตกรรมเกมใหม่่ ๆ 
อาทิิ เกม “The Marvelous Snail”  
ที่่�ได้้รัับความนิิยมอย่่างมาก ในกลุ่่�ม 
วััยรุ่่�นชาวจีีน บริิษััท Xiamen Dianchu 
Technology จำำ�กัด ผู้้�ผลิตเกมออนไลน์์
รายใหญ่่ของเซี่่�ยเหมินิ และเป็น็บริษัิัทที่่� 
ผลิตเกมออนไลน์์แข็็ งแกร่่ ง  100 
อัันดัับแรกของจีีน และบริิษััท Xiamen 
Yaji Software จำำ�กัด ผู้้�วิจััยและผลิต
ซอฟต์แวร์์รายใหญ่่ และเป็็นผู้้�ผลิต
ซอฟต์แวร์์สำำ�หรัับสร้้างเกม “Cocos 
Engine” ซึ่่�งมีส่ี่วนแบ่ง่การตลาดสูงูเป็น็
อัันดัับ 2 ของโลก ทั้้�งนี้้� ล่่าสุุดในเดืือน
กัันยายน 2565 บริิษััทเปิิดตัวเกมใหม่่ 
“Yang Le Ge Yang หรืือ Sheep and 
Sheep” เป็็นเกมจับคู่่�บนแพลตฟอร์์ม 
มิินิิ โปรแกรมของ WeChat ซึ่่� งได้้
รัับความนิิยมอย่่างมากในส่ื่� อสัังคม
ออนไลน์์ของจีีน โดยมีี ผู้้�ค้นอ่่านหััวข้้อ
ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับเกมดังกล่่าวติิดอันดัับต้้น ๆ 
ของ Weibo มากกว่่า 6 พัันล้้านครั้้�ง

นอกจากนี้้� เมืืองเซี่่�ยเหมิินยัังเป็็น
แหล่่งรองรัับการลงทุุนจากบริิษััทเกม
และแอนิิ เมชันรายใหญ่่หลายราย
จากเมืืองที่่�มีีศัักยภาพด้้านเกมและ
แอนิิเมชันอย่่างเซี่่�ยงไฮ้้และหางโจว 
อาทิิ บริิษััท Hangzhou Electronic 

Soul Network Technology จำำ�กัด และ
บริิษััท 37 Interactive Entertainment 
(Shanghai) Technology จำำ�กัด

โ ด ย สรุ  ป  อุุ ตส  า ห ก รรม   เ ก ม 
และแอนิิเมชัันของเมืืองเซี่่�ยเหมิิน 
มีีศัักยภาพในการเติิบโตสููงจากปััจจัย 
ส่่งเสริมด้้านนโยบายที่่�ส่่งเสริมการดึึงดูดู
บริิ ษััทเกมและแอนิิเมชัันชั้้�นนำำ�มา
ลงทุุน การเป็็นที่่�ตั้้�งของสำำ�นัักงานใหญ่่ 
ของบริิษััทเกม รายใหญ่่ และการบ่มเพาะ
วิิสาหกิิจขนาดเล็็กและขนาดกลาง 
รวมทั้้�งพััฒนาขีีดความสามารถของ 
SMEs เกมผ่่าน การร่่วมมืือด้้านการ
วิิจััยและพััฒนาเกมกับบริิษััทรายใหญ่่ 
ที่่�มีีศัักยภาพ ทำำ�ให้้ เมืืองเซี่่�ยเหมิิน

สามารถสร้้างคลััสเตอร์์อุุตสาหกรรม
เ ก ม แ ล ะ แ อ นิิ เ มชั  น ที่่� แ ข็็ ง แ ก ร่่ ง 
ของมณฑลฝููเจี้้�ยน ขณะที่่�อุุตสาหกรรม
เกมเป็็นหนึ่่�งในอุุตสาหกรรมเป้้าหมาย
ในแผนการส่่งเสริิมเศรษฐกิิจดิจิิทััล 
ของไทย โดยปััจจุบัันไทยถืือเป็็น
ตลาดเกมที่่�น่่าจัับตามอง เนื่่�องจากมี ี
การขยายตััวอย่่างต่่อเนื่่� อง จำำ�นวน 
ผู้้�เล่่นเกมไทยสููงกว่่า 30 ล้้านคน หรืือ 
ร้้อยละ 40 ของประชากรทั้้�งประเทศ  
อย่่างไรก็ดีี อุุตสาหกรรมเกมไทยยััง 
มีี โอกาสเติิบโตได้้ อีีกมากโดยไทย 
ต้้องเร่่งพััฒนาอุุตสาหกรรมซอฟต์แวร์์ 
และดิิจิิทััลเพื่่�อรองรัับการพััฒนาเกม 
และแอนิิเมชันที่่�ต้้องอาศััยเทคโนโลยีี 

ขั้้�นสููงและมีีความซัับซ้้อน รวมทั้้� ง 
การส่่งเสริิมศัักยภาพผู้้�ประกอบการ 
รายย่อ่ยและนักัพัฒันาเกมรุ่่�นใหม่ ่ดัังนั้้�น  
ไทยควรเร่ง่สร้า้งโอกาสจากการเป็น็ตลาด 
เกมอันดัับต้้น ๆ ในอาเซีียนด้้วยการเร่่ง 
ส่่งเสริมความร่วมมืือกัับวิิสาหกิิจจีีน 
ด้้านการค้าและการลงทุุน รวมทั้้� ง
ค ว า มร่ ่ ว มมืื  อ เ พื่่� อ พัั ฒ น า ห่่ ว ง โ ซ่่
อุุปทานอุุตสาหกรรม ที่่� เกี่่� ยวข้้อง 
อาทิิ เทคโนโลยีีซอฟต์แวร์์และดิิจิิทััล 
แ ล ะ ก า ร แ ล ก เ ปลี่่ � ย น อ ง ค์์ ค ว า มรู้้�  
เพื่่�อพััฒนาบุุคลากรด้้านเกมและดิิจิิทััล
คอนเทนต์์เพื่่�อส่ง่เสริมิการพัฒันาห่ว่งโซ่่ 
อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ของไทยให้ ้
เข้้มแข็็งยิ่่�งขึ้้�น

เกม Yang Le Ge Yang เกมและแอนิิเมชัันที่่�ได้้รัับความนิิยมอย่่างมากในจีีนผลิิตโดยบริิษััทในเมืืองเซี่่�ยเหมิิน
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พาณิิชย์์
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
ข้้ามพรมแดน  
ณ มณฑลกวางตุ้้�ง  
กัับโอกาสและ 
ความท้้าทาย 
ของไทย

เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง
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ในช่่วงไม่่กี่่�ปีีที่่�ผ่่านมา พาณิิชย์์
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ข้้ามพรมแดน (Cross-
Border E-Commerce: CBEC) ได้้กลาย
เป็็นแรงผลักดัันทางเศรษฐกิิจรูปแบบ
ใหม่่ของมณฑลกวางตุ้้�ง โดยเฉพาะ 
ต่่อการรัักษาเสถียรภาพของการค้า 
กัับต่่างประเทศ รััฐบาลมณฑลกวางตุ้้�ง
และเมืืองต่่าง ๆ  ในมณฑลกวางตุ้้�งต่่างให้ ้
ความสำำ�คัญต่่อการพัฒนา CBEC  
และได้้ประกาศมาตรการเพื่่�อส่่งเสริิม
การพััฒนาของ CBEC อย่่างต่่อเนื่่�อง 

ก ร ม พ า ณิิ ชย์ ์ ม ณ ฑ ล ก ว า ง ตุ้้� ง
ระบุุ ปริิมาณการนำำ�เข้้าและส่่งออก 
ในรููปแบบ CBEC ของมณฑลกวางตุ้้�ง 
คิิดเป็น็ร้อ้ยละ 40 ของมููลค่่าการนำำ�เข้า้ 
แ ล ะ ส่่ ง อ อ ก ใ น รูู ป แ บ บ  C B E C 
ทั้้� ง ห มด  ข อ ง จีี น  โ ด ย นัั บ ตั้้� ง แ ต่่ ปี ี
2559 - 2564 มณฑลกวางตุ้้�งมีีอััตรา 
การเติิบโตของอุุตสาหกรรม CBEC 
เฉลี่่�ยร้อ้ยละ 92.1 ต่่อปี ีโดยเมื่่�อปี ี2559 

มููลค่่าการค้ากัับต่่างประเทศในรููปแบบ 
CBEC มีีมููลค่่ากว่่า 22,800 ล้้านหยวน 
(ประมาณ 3,534 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ) 
และเมื่่�อปีี 2564 เพิ่่�มเป็็น 331,000 
ล้้านหยวน (ประมาณ 51,317 ล้้าน
ดอลลาร์์สหรััฐ) โดยมณฑลกวางตุ้้�ง 
มีี จำำ� น ว น วิิ ส า ห กิิ จที่่ � ดำำ� เ นิิ น ธุุ ร กิิ จ 
ด้้านการบริิการ CBEC กว่่า 1 แสนราย  
มากที่่�สุุดในจีีน คิิดเป็็นสััดส่่วนร้้อยละ  
60 ของบริิษััท CBEC ทั้้�งหมดในจีีน 
และมีีคลัังสิินค้้าในต่่างประเทศกว่่า 
300 แห่่ง  อีีกทั้้� ง  ปััจจุบััน มณฑล 
กวางตุ้้�งเป็น็ที่่�ตั้้�งของโครงการเขตนำำ�ร่อ่ง 
บููรณาการพาณิิชย์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
ข้า้มพรมแดน 21 แห่่ง มากที่่�สุดุในจีีน  
ครอบคลุมุทั้้�ง 21 เมืืองในมณฑลกวางตุ้้�ง

มณฑลกวางตุ้้�ง ตััวเลืือกของ
วิิสาหกิิจ CBEC

ศููนย์์วิิจััยและให้้คำำ�ปรึึกษาโกลคััล 
(Glocal Research And Consultancy 
Services) เผยข้้อมููลการจัดหาเงิินทุุน
และการลงทุุนของวิิสาหกิิจด้้าน CBEC 

พบว่่า เมื่่�อระหว่่างเดืือน ม.ค. - ส.ค. 
65 จีีนมีกีารลงทุนุจััดตั้้�งวิิสาหกิิจ CBEC 
เพิ่่�มขึ้้�น 101 แห่่ง คิิดเป็็นเงิินลงทุุน
กว่่า 16,800 ล้้านหยวน (2,604 ล้้าน
ดอลลาร์์สหรััฐ) โดยมณฑลกวางตุ้้�ง 
เป็็นที่่�ตั้้�งของวิิสาหกิิจ CBEC รายใหม่ ่ 
47 แห่ง่ มากที่่�สุดุในจีีน ในจำำ�นวนดัังกล่่าว 
เป็็นวิิสาหกิิจที่่�ตั้้�งอยู่่�ที่่�เมืืองเซิินเจิ้้�น 33 
แห่่ง และนครกว่่างโจว 10 แห่่ง 

รายงานดัังกล่่าว ยัังเปิิดเผยสาเหตุุ
สำำ�คัญที่่�ทำำ�ให้้มณฑลกวางตุ้้�งกลายเป็็น 
ที่่� ตั้้� ง ข อ ง บ ริิ ษัั ท อีี ค อ ม เ มิิ ร์์ ซ ข้้ า ม
พรมแดนจำำ�นวนมากหลายประการ 
ได้้แก่่ (1) มณฑลกวางตุ้้�งมีีการพััฒนา
ด้้านอีีคอมเมิิร์์ซในระดัับค่่อนข้้างสููง 
(2) มณฑลกวางตุ้้�งมีพีื้้�นที่่�ติิดกับฮ่่องกง 
และมาเก๊๊า ทำำ�ให้้มีีห่่วงโซ่่อุุตสาหกรรม 
และโลจิิสติกส์ท์ี่่�สมบูรณ์แ์ละเกื้้�อหนุนุกััน  
(3) มณฑลกวางตุ้้�งมีีความแข็็งแกร่่ง 
ทางเศรษฐกิิจมากเป็น็อัันดัับ 1 ของจีีน 

ติิดต่อกัันกว่่า 36 ปีี และ (4) มณฑล 
กวางตุ้้�งเป็น็ฐานการผลิตสิินค้้าที่่�สำำ�คัญ 
โดยเฉพาะสิินค้้าเทคโนโลยีี เครื่่�องจัักร
และมอเตอร์์ไฟฟ้้า สิินค้้าปิิโตรเคมี ี
สิ่่� งทอและเสื้้� อผ้้าสำำ�เร็็จรูป อาหาร 
และเคร่ื่�องด่ื่�ม และสิินค้้าวััสดุุก่่อสร้าง 
เป็น็ต้้น

นาย Zhang Yi ผู้้�บริหิารของ iiMedia 
Consulting Group ซึ่่�งทำำ�การวิจััยเกี่่�ยวกัับ 
ธุุรกิจอีคอมเมิิร์์ซมาเป็็นเวลานาน  
กล่่าวในการให้้สััมภาษณ์์กัับนัักข่่าว

กรมพาณิิชย์์มณฑลกวางตุ้้�ง
ระบุุว่่า ปริิมาณการนำำ�เข้้า 

และส่่งออกในรููปแบบ CBEC  
ของมณฑลกวางตุ้้�งคิิดเป็็น 

ร้้อยละ 40 ของมููลค่่า 
การนำำ�เข้้าและส่่งออก
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จากสำำ�นัักข่่าว Yangcheng Evening 
News ว่่า มณฑลกวางตุ้้�งได้้รัับอนุุมััติิ
ให้ด้ำำ�เนินิโครงการเขตนำำ�ร่องบููรณาการ
พาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ข้้ามพรมแดน
ครอบคลุุมทั้้�ง 21 เมืือง นัับว่่าเป็็น 
การตอกย้ำำ�บทบาทและความสำำ�คัญ
ของมณฑลกวางตุ้้�งในอุุตสาหกรรม 
CBEC ของจีีน และเป็็นโอกาสทาง
เศรษฐกิิจที่่�สำำ�คัญของมณฑลกวางตุ้้�ง 
และกล่่าวว่่า ในอีีก 3 - 5 ปีีข้้างหน้้า 
พัั ฒ น า ก า รอุ  ตส  า ห ก รรม    C B E C  
ของมณฑลกวางตุ้้�งจะกลายเป็็นต้้น
แบบของการพัฒนา CBEC ของจีีน 
ซึ่่�งนัับว่่ามีีความสำำ�คัญต่่อการรัักษา
เสถียรภาพทางการค้ากัับต่่างประเทศ
และอััตราการเติิบโตทางเศรษฐกิิจ 
ที่่�ยั่่�งยืืนของจีีน 

โอกาสของไทย
การจำำ�หน่่ายสิินค้้าบนแพลตฟอร์์ม 

CBEC ของจีีน นัับว่่าเป็็นการสร้าง
โอกาสให้้กัับสิินค้้าจากต่่างประเทศ

ให้้สามารถเข้้าถึึ งผู้้�บริิ โภคชาวจีีน 
ได้้ง่่ายขึ้้�น ดัังนั้้�น ผู้้�ประกอบการและ 
นัักธุุรกิจของไทยที่่�สนใจจะนำำ�สิินค้้า 
เข้า้มาจำำ�หน่า่ยในจีีนอาจพิจารณาศึึกษา  
C B E C  เ พื่่� อ เ ป็็ น อีี ก ห นึ่่� ง ช่่ อ ง ท า ง
จำำ� ห น่่ า ย สิิ น ค้้ า ใ น จีี น ที่่� ส ะ ด ว ก
และรวดเร็็วกว่่าเดิิม โดยศููนย์์ BIC  
เห็น็ว่่า CBEC จะสามารถเปิดิโอกาสสำำ�คัญ  
ดัังนี้้� 

1.	โอกาสของสิินค้้าไทยในการเข้้า
ถึึงตลาดผู้้�บริิโภคชาวจีีนได้้ง่่ายขึ้้�น  
จีีนนัับว่่ามีีตลาดผู้้�บริิโภคที่่�ซื้้� อสิินค้้า
ผ่่านทางออนไลน์์ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดแห่่งหนึ่่�ง
ของโลก โดยเมื่่�อปีี 2549 จีีนมีีผู้้�ซื้้�อ
สิินค้้าผ่า่นทางออนไลน์เ์พียีง 34 ล้้านคน 
และเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 841 ล้้านคนเมื่่�อปี ี
2564 อีีกทั้้�ง จีีนยัังมีีนโยบายส่่งเสริิม
การซื้้�อสิินค้้าผ่่านแพลตฟอร์์ม CBEC 
โดยการกำำ�หนดโควต้้า การซื้้�อสิินค้้า
โดยไม่่ต้้องเสีียภาษีีในมููลค่่าที่่�กำำ�หนด 

และการยกเ ว้้นภาษีีและเอกสาร 
ให้แ้ก่่สินิค้้าที่่�จำำ�หน่า่ยผ่า่นแพลตฟอร์ม์ 
CBEC ยิ่่�งทำำ�ให้ผู้้้�บริิโภคชาวจีีนมีโีอกาส
ที่่�จะซื้้�อสิินค้้าของไทยได้้ง่่ายยิ่่�งขึ้้�น 

2.	โอกาสสร้้าง Brand Awareness  
ในตลาดจีีน เว็็บไซต์์ adchina.io เผยว่่า  
ผู้้� บ ริิ โ ภ ค ช า ว จีี น ก ว่่ า ร้้ อ ย ล ะ  6 8  
เชื่่�อว่่าสิินค้้าจากต่่างประเทศคุุณภาพ
ดีีกว่่าสิินค้้าจีีน โดยเฉพาะสิินค้้าแฟชั่่�น
และเคร่ื่�องสำำ�อาง ในมณฑลกวางตุ้้�ง  
ผู้้�บริิโภคส่่วนใหญ่่รู้้�จักและคุ้้�นเคยกัับ
สินิค้้าไทยซ่ึ่�งรับัว่่าเป็น็ข้อ้ได้้เปรียบของ
ผู้้�ประกอบการที่่�ต้้องการนำำ�สิินค้้าใหม่่
เข้้ามาทำำ�ตลาดในจีีน และเป็็นปััจจัย
ส่่งเสริิมในการดำำ�เนิินกิิจกรรมทาง 
การตลาดเพื่่�อสร้า้งการรับัรู้้�ของแบรนด์์
ให้แ้ก่่ผู้้�บริโิภคชาวจีีนได้้อีีกทางหนึ่่�งด้้วย

3.	โอกาสในการลดต้นทุนุการขยาย 
ธุุรกิิจในจีีน  โดยผู้้�ประกอบการที่่�

ต้้องการจะเข้้ามาทำำ�ตลาดสินค้้าในจีีน
สามารถเปิิดร้้านหน้้าบนแพลตฟอร์์ม  
CBEC ในขณะที่่� การจำำ�หน่่ายสิินค้้า 
ผ่่านทาง CBEC บริิษััทไทยไม่่จำำ�เป็็น 
ต้้องมีี ใบอนุญุาตประกอบกิิจการ หรืือ 
การจดทะเบียีนบริิษััทในจีีนก็็สามารถ
เ ปิิ ดร้ ้ า น บ น แ พ ล ตฟ  อ ร์์ ม  C B E C  
เพื่่� อจำำ�หน่่ายสิินค้้าให้้ กัับผู้้�บ ริิโภค 
ชาวจีีนได้้ แทนการเข้้ามาเช่่าพื้้� นที่่�
อาคารเพื่่�อเปิิดร้้านในจีีน นอกจากนี้้�  
ยังัสามารถลดต้้นทุนุและระยะเวลานำำ�เข้า้ 
สิินค้้า โดยการซื้้�อสิินค้้ารายการเดีียว 
มููลค่่าต่ำำ�กว่่า 5,000 หยวน หรืือมูลูค่่า
การซื้้� อต่่อปีีต่ำำ�กว่่า 26,000 หยวน 
จะได้้รัับการยกเว้้นภาษีีนำำ�เข้้าและ
สามารถลดภาษีีมููลค่่าเพิ่่�มไ ด้้  30 
เปอร์์เซ็็นต์์ ทำำ�ให้้การดำำ�เนิินธุุรกิจ
จำำ�หน่่ายสิินค้้าในจีีนสามารถทำำ�ได้้ 
สะดวกกว่่าการค้ารููปแบบเดิิม 

จากสำำ�นัักข่่าว Yangcheng  
Evening News ว่า่ มณฑลกวางตุ้้�ง 
ได้้รัับอนุุมััติิให้้ดำำ�เนิินโครงการ 
เขตนำำ�ร่่องบููรณาการพาณิิชย์์ 
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ข้้ามพรมแดน 

ครอบคลุุมทั้้�ง 21 เมืือง
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ความท้้าทาย 
1.	การแข่่ง ขัันที่่� รุุนแรง CBEC  

เป็็นช่่องทางการค้าที่่� เปิิดโอกาสให้ ้
สินิค้้าจากทั่่�วโลกสามารถเข้า้ถึึงตลาดจีีน 
ไ ด้้ ง่่ ายขึ้้� น  ทำำ� ให้้ผู้้� บริิ โภคชาว จีีน 
มีโีอกาสตัวเลืือกสินิค้้าประเภทเดีียวกััน
จากผู้้�ผลิตที่่�หลากหลายมากขึ้้�น ดัังนั้้�น 
ผู้้�ประกอบการไทยที่่�ต้้องการนำำ�สิินค้้า
เข้้ ามาจำำ�หน่่ ายจะต้้อง  “กำำ�หนด
และทำำ�ความเข้้าใจกลุ่่�มเป้้าหมาย”  
ก่่อนนำำ�ไปปรัับปรุงรููปแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภััณฑ์เพื่่� อ ให้้สิิน ค้้าตรง 
กัับความต้้องการของผู้้�บริโิภคมากที่่�สุดุ 
เพื่่�อสร้้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้้โดดเด่่น
กว่่ากลุ่่�มผลิตภัณฑ์ประเภทเดีียวกััน
จากผู้้�ผลิตอื่�น

2.	ต้้นทุุนแฝง ถึึงแม้ว่้่า การจำำ�หน่า่ย 
สิินค้้าผ่่าน CBEC จะสามารถดำำ�เนิิน
การได้้ง่่ายและสะดวกกว่่าการค้าแบบ 
ออฟไลน์์ แต่่ผู้้�ประกอบการควรให้้
ความสำำ�คัญกัับต้้นทุุนแฝง อาทิิ (1) 
ค่่ามััดจำำ� (Deposit fee) ประมาณ 
10,000 - 300,000 ดอลลาร์์สหรััฐ 
ขึ้้�นอยู่่�กับแพลตฟอร์์มและประเภท
สิินค้้าที่่�จำำ�หน่่าย โดยร้้านค้้าจะต้้อง 
วางมัดัจำำ�กับแพลตฟอร์ม์เพื่่�อเป็็นค่่าใช้้จ่่าย 
กรณีีที่่�เกิิดการคืืนหรืือยกเลิิกการซื้้�อ
สิินค้้า (2) ค่่าบริิการรายปีี (Annual 
service fee) ประมาณ 1,000 - 10,000 
ดอลลาร์์สหรััฐ (3) ค่่าบริิการการจัดการ
สิินค้้า กรณีทีี่่�จััดส่ง่สินิค้้าจากคลัังสินิค้้า 

ทััณฑ์บนในจีีน และ (4) ค่่าใช้จ่้่ายกรณีทีี่่� 
สิินค้้าที่่�จััดเก็็บไว้้ในคลัังสิินค้้าทััณฑ์บน
หมดอายุุ เป็็นต้้น โดยผู้้�ประกอบการ
จำำ�เป็็นต้้องศึึกษาและสอบถามข้้อมููล
จากแพลตฟอร์์มที่่�สนใจ เพื่่�อนำำ�ข้้อมููล
ไปเปรีียบเทีียบค่่าใช้้จ่่ายและรููปแบบ 
ของการจำำ�หน่่ายสิินค้้าที่่� เหมาะสม 
ทั้้�งนี้้� เพื่่�อให้ก้ารจำำ�หน่า่ยสินิค้้าผ่า่นทาง 
แพลตฟอร์์ม CBEC ดำำ�เนิินไปอย่่าง 
ราบรื่่�นและมีค่ี่าใช้จ่้่ายอยู่่�ในงบประมาณ 
ที่่�กำำ�หนด

3.	พฤติิกรรมทางการตลาดในจีีน 
มีกีารเปลี่่�ยนแปลงตลอดเวลา เดิิมการทำำ� 
การตลาดในจีีนนิิยมใช้้ประโยชน์์จาก 
Baidu SOE ซึ่่�งภายหลัังนัักการตลาด
หัันมาเปิิดช่่องทางทางการตลาด 
ในโซเชีียลมีีเดีีย อาทิิ Weibo และ  
WeChat รวมถึึงยุุคของการ Live ขายสินิค้้า 
โดยการว่าจ้้าง KOL อย่่างไรก็ดีี ปัจัจุบััน 

นัักการตลาดจีีนหัันมาใช้้ TikTok หรืือ 
Douyin หรืือ RED (Xiao Hong Shu) 
เพื่่�อเข้้าถึึงผู้้�บริิโภคโดยใช้้ประโยชน์ ์
จากอััลกอริิทึึมและปัญัญาประดิิษฐ์บ์น 
แพลตฟอร์์ม ดัังนั้้�น ผู้้�ประกอบการไทย 
ที่่�ต้้องการจะดำำ�เนินิกิิจกรรมทางการตลาด 
ควรพิจารณาแพลตฟอร์์มและรููปแบบ 
การดำำ�เนิินกิิจกรรมที่่� เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์และกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเป้้าหมาย 
ซึ่่�งการทำำ�การตลาดที่่�ถููกต้้องจะนำำ�มา
ซึ่่�งความสำำ�เร็จ็ในการเพิ่่�มยอดจำำ�หน่า่ย 
และการขยายตลาดสินิค้้าอ่ื่�น ๆ  ในอนาคต

บทสรุุป
CBEC เป็็นอีีกหนึ่่�งช่่องทางการค้า 

กัับจีีนที่่�ผู้้�ประกอบการไทยควรให้้
ความสำำ�คัญและพิิจารณาศึึกษาข้้อมููล  
เพื่่�อเป็็นการขยายตลาดสินค้้าของไทย
ให้ส้ามารถเข้า้มาจำำ�หน่า่ยในจีีนมากขึ้้�น 

ซึ่่�งการศึึกษาข้้อมููลของแพลตฟอร์์ม
ต่่าง ๆ รวมถึึงพฤติิกรรมของกลุ่่�ม 
ผู้้�บริิโภคยัังคงเป็็นกุุญแจสำำ�คัญที่่�อาจ 
ทำำ�ให้ธุุ้รกิจของท่่านประสบความสำำ�เร็จ็ในจีีน

อย่า่งไรก็ดีี นโยบาย CBEC ของจีีน  
ไม่เ่พียีงแต่่สนับัสนุนุการนำำ�เข้้าสิินค้้าจาก 
ต่่างประเทศเข้า้มาจำำ�หน่่ายในจีีนเท่่านั้้�น  
CBEC ยัังสนัับสนุุนให้้ SMEs จีีนส่่งออก
สิินค้้าเพื่่� อจำำ�หน่่ายบนแพลตฟอร์์ม
ออนไลน์์ในต่่างประเทศ ขณะเดีียวกััน 
รััฐบาลยัังสนัับสนุุนให้้บริิษััทที่่�ดำำ�เนิิน
ธุุ รกิจแพลตฟอร์์มจำำ�หน่่ายสิินค้้า 
ของจีีนขยายธุรุกิจไปยังัต่่างประเทศด้้วย  
โดยหน่ว่ยงานที่่�เกี่่�ยวข้อ้งของจีีนได้้มอบสิิทธิ ิ
ประโยชน์์ด้้านภาษีี อาทิิ การยกเว้้น
ภาษีีมูลูค่่าเพิ่่�ม (VAT) และภาษีีผู้้�บริโิภค 
(CT) สำำ�หรัับสิินค้้าที่่�ส่่งออกไปจำำ�หน่่าย 
ผ่า่นทางออนไลน์์ในต่่างประเทศ รวมถึึง 
ยกเว้้นภาษีีเงิินได้้นิติิิบุุคคล (CIT) ให้แ้ก่่
วิิสาหกิิจขนาดเล็็กที่่�ดำำ�เนินิธุุรกิจ CBEC 
และมีีรายได้้ปีีละไม่่เกิิน 1 ล้้านหยวน 
(148,080 ดอลลาร์์สหรััฐ) ซึ่่�งนโยบาย
ดัังที่่�กล่่าวมานี้้� ทำำ�ให้้ราคาสิินค้้าจาก
จีีนที่่�จำำ�หน่่ายบนแพลตฟอร์์มออนไลน์์ 
ในไทยมีีราคาที่่�ถููกกว่่าเมื่่� อเทีียบกัับ 
ราคาสินิค้้าไทย ดัังนั้้�น ผู้้�ประกอบการไทย 
ควรใช้ป้ระโยชน์จ์ากนโยบายในการนำำ� 
สิินค้้าไทยเข้้ามายัังตลาดจีีนมากขึ้้�น 
เพื่่�อให้้ไทยเศรษฐกิิจไทยมีีดุุลการค้า 
ที่่�เพิ่่�มสููงขึ้้�นต่่อไป 
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ศึึกษาศัักยภาพ
เศรษฐกิจินครเฉิงิตูู 
เมืืองที่่�คว้้าอัันดัับ 1 
ในการจััดอัันดัับ 
“เมืืองที่่�ดึึงดููด 
การลงทุุน 
มากที่่�สุุดของจีีน”  
ต่่อเนื่่�อง 10 สมััย

เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง
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หลายคนอาจเคยได้้ยินิชื่่�อ “นครเฉิงิตูู 
มณฑลเสฉวน” ในฐานะบ้้านเกิิดของ
หมีีแพนด้้า เมืืองแห่่งความเผ็็ดชาของ
หม้้อไฟหม่่าล่่าเสฉวน แต่่อาจไม่่รู้้�ว่ า
นครเฉิิงตููมีีดีีมากกว่่านั้้�น จากการเป็็น 
เมืืองแรกที่่�ตอบสนองแนวคิิด “เมืืองแห่ง่ 
สวนสาธารณะ” สู่่�การเป็็นพื้้�นที่่�สาธิิต 
การสร้้างเมืืองในสวนของจีีน ทำำ�ให้ ้
นครเฉิิงตููกลายเป็น็เมืืองที่่�มีกีารจัดการ 
สภาพแวดล้อมของเมืืองที่่�ดีี จนสามารถ 
ดึึงดูดูประชากรจากทั่่�วสารทิศเข้า้มาลง 
หลัักปักัฐานในเมืืองแห่ง่ความสุขุแห่ง่นี้้�... 
ศููนย์์ข้้อมููลเพื่่�อธุุรกิจไทยในจีีนจะขอ 
นำำ�เสนอข้อ้มูลูเพื่่�อแสดงให้ทุ้กุคนได้้เห็น็ถึึง 
ศักัยภาพและความสำำ�เร็็จของนครเฉิิงตูู 
ในอีีกด้้านที่่�ท่่านอาจไม่่เคยรู้้�มาก่่อน...

ปััจจุบััน จีีนกำำ�ลังมุ่่� งมั่่�นพััฒนา 
เศรษฐกิิจในภาคตะวัันตกของจีีนอย่่าง 
เต็็มกำำ�ลัง และนครเฉิิงตููจััดเป็็นเมืือง 
ที่่�มีีการพััฒนาอย่่างก้้าวกระโดดและ 
มีีศัักยภาพทางเศรษฐกิิจจัดอยู่่� ใน 
อัันดัับต้้น ๆ ของจีีนตะวัันตก 

ล่่าสุุดเมื่่�อวัันที่่� 2 เมษายน 2566 
Global Times จััดงาน “THE 3RD  
GLOBAL PROMOTION EVENT FOR 
FOREIGN BUSINESS INVESTMENT  
ATTRACTION” ณ กรุุงปักักิ่่�ง มีกีารรายงาน 
ดััชนีีความน่่าดึึงดููดการลงทุุนของจีีน 
และนครเฉิิงตููคว้้าอัันดัับ 1 ในการจัด 
อัันดัับเมืืองที่่�ดึึ งดููดการลงทุุนที่่�สุุด 
ของจีีน ประจำำ�ปี ี2565 “2022 China’s 
Most Attractive Cities for Investment” 

ตามรายงาน นัับตั้้�งแต่่ปีี 2554  
ที่่� “Global Times” เริ่่�มมีีการประเมิิน 
และจััดอันดัับมายาวนาน นครเฉิิงตู ู
สามารถครองตำำ�แหน่่ง “เมือืงที่่�ดึึงดููด
การลงทุุนมากที่่�สุุดของจีีน” มานัับ 
ตั้้�งแต่่ปีี 2556 - 2565 ต่่อเนื่่�อง 10 สมััย 
ในปีีนี้้� เขตพัฒนาเศรษฐกิิจใหม่่เฉิิงตูู 
ตะวัันออกได้้รัับการจัดอันดัับให้้เป็็น 
“10 เขตพัฒนาเศรษฐกิิจใหม่่ที่่�มีีมููลค่่า
การลงทุุนสููงสุุดของจีีน ประจำำ�ปี ี2565” 
เขตชิงิไป่เ่จีียงและเมืืองเผิงิโจวของนคร 
เฉิิงตููได้้รัับเลืือกให้้เป็็น “10 เมืือง/เขต 
ที่่� มีีสภาพแวดล้อมด้้านการลงทุุน
คุุณภาพดีที่่�สุุดของจีีน ประจำำ�ปี ี2565”  
เขตพัฒนาเศรษฐกิิจและเทคโนโลยีีเฉิิงตูู 
ได้้รัับเลืือกให้้เป็็น “เขตอุตสาหกรรม 
ที่่�ดึึงดููดการลงทุุนที่่�สุุดของจีีน ประจำำ� 
ปี ี2565” และเขตเศรษฐกิิจใหม่เ่ทีียนฝู่่� 

ได้้รัับเลืือกเป็็น “เขตเศรษฐกิิจใหม่ ่
ที่่�ดึึงดููดการลงทุุนที่่�สุุดของจีีน ประจำำ�ปี ี
2565” โดยนครเฉิิงตูไูด้้รับัการประเมินิ
ด้้วยคะแนนที่่�โดดเด่่นใน 2 ตััวชี้้�วััด คืือ  
สภาพแวดล้อมการลงทุุนและระดัับ 
ความเป็็นสากล ด้้วยคะแนนประเมิิน 
98.19 และ 98.01 ตามลำำ�ดับ และ 
อีีก 4 ตััวชี้้� วััดก็ได้้รัับการประเมิิน 
ในระดัับคะแนนที่่�ดีีเช่่นกััน โดยด้้าน 
ทรัพัยากรมนุษุย์ ์ความมั่่�นคงในการดำำ�รง 
ชีีวิิตของประชาชน ความได้้เปรีียบ
ด้้านทำำ�เลที่่�ตั้้� ง และความแข็็งแกร่่ง 
ทางเศรษฐกิิจได้้รัับคะแนนประเมิิน  
97.86, 97.08, 95.22 และ 94.53 ตามลำำ�ดับ 
ด้้วยข้้อไ ด้้ เปรียบที่่� ชััด เจนเหล่่านี้้�  
ทำำ�ให้้นครเฉิิงตููได้้รัับการจัดอันดัับ 
เป็็นเมืืองดึึงดููดการลงทุุนอัันดัับที่่�  1  
ครองแชมป์์ต่่อเนื่่�องเป็็นสมััยที่่� 10 

จ า ก ข้้ อ มูู ล ข อ ง สำำ�นั ั ก ส่่ ง เ สริ  ม 
การลงทุุนนครเฉิิงตูู แสดงให้้เห็็นว่่า  
นับัตั้้�งแต่่เดืือนมกราคม – ธันัวาคม 2565 
นครเฉิิง ตููไ ด้้ลงนามในสััญญาเพื่่� อ 
เปิดิตัวโครงการหลัักกว่่า 378 โครงการ  
มูลูค่่าการลงทุุนรวม 723,759 ล้้านหยวน 
โดยในบรรดาโครงการที่่�เปิิดตัวในปีี 
ที่่�แล้้ว มี ี131 โครงการ ที่่�มีมีูลูค่่ามากกว่่า 
3,000 ล้้านหยวน โดยมีีการลงทุุนรวม  
610,378 ล้้านหยวน และการลงทุุน 
โดยตรงจากต่่างประเทศ (FDI) อยู่่�ที่่� 
2,590 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ จััดอยู่่�ใน 
ระดัับแนวหน้้าของภาคกลางและ 
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ภาคตะวัันตกของจีีน คิิดเป็็นสััดส่่วน 
มากกว่่าร้้อยละ 73 ของการลงทุุน 
โดยตรงจากต่่างประเทศของทั้้�งมณฑล

เ พ ร า ะ เ ห ตุุ ใ ด  น ค ร เ ฉิิ ง ตูู จึึ ง 
สามารถครองตำำ�แหน่่งเมืืองที่่�ดึึงดููด 
การลงทุนุมาอย่า่งยาวนานกว่่า 10 สมัยั 
และสามารถดึึงดููดการลงทุุนจาก 
ต่่างประเทศได้้จำำ�นวนมาก 

ในฐานะที่่� เป็็นเมืืองชั้้�นหน่ึ่�งใหม่ ่ 
(New first-tier cities) นครเฉิิงตููมุ่่�งมั่่�น 
ส่่งเสริิมสภาพแวดล้้อมทางธุุรกิจที่่�
มุ่่�งเน้้นตลาด ถููกกฎหมาย เป็็นสากล 
และสะดวกสบาย โดยมีีการสร้าง
ห่่วงโซ่่อุุตสาหกรรมให้้แข็็งแกร่่งใน 
หลายด้้าน อาทิิ อุุตสาหกรรมข้้อมููล 
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ การบิินและอวกาศ 
การแพทย์์และสุุขภาพ การขนส่่งทาง 
รถไฟ อุุตสาหกรรมรถยนต์์ วััสดุุใหม่ ่ 
เศรษฐกิิจดิจิิทััล ปััญญาประดิิษฐ์ ์ ฯลฯ 
โดยในช่่วง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา นครเฉิิงตููได้้ 
ส่่ ง เสริมการพัฒนาแบบเ ปิิดและ 
เช่ื่�อมโยงทรััพยากรทั่่�วโลกด้้วยกลยุุทธ์ ์
การพััฒนา ดัังนี้้�

•	  กลยุุทธ์์การขยายช่่องทาง 
โลจิิสติิกส์์ระหว่่างประเทศ นครเฉิิงตูู 
ได้้ปรัับปรุงและขยายท่่าอากาศยาน
นานาชาติิเฉิิงตููซวงหลิิว และเปิิดใช้้
งานท่่าอากาศยานนานาชาติิเฉิิงตูู 
เทีียนฝู่่� และได้้กลายเป็็นเมืืองที่่� 3 ในจีีน 
ที่่�มีีท่่าอากาศยานนานาชาติิ 2 แห่่ง 
ในช่่วง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา ได้้เปิิดเส้้นทาง 

การขนส่่งผู้้�โดยสารและขนส่่งสิินค้้า
ระหว่่างประเทศ (ระดัับภููมิิภาค) ใหม่ ่ 
43 เส้้นทาง โดยในปีี 2565 ได้้เป็็นเมืือง 
ที่่�มีปีริมิาณผู้้�โดยสารทางอากาศจััดอยู่่�ใน 
อัันดัับ 1 ของจีีน นายหลี่่� เว่่ยหราน  
รองผู้้�อำำ�นวยการคณะกรรมการการ
จััดการเขตเศรษฐกิิจการบินเฉิิงตูู 
ซวงหลิิว กล่่าวว่่า เขตซวงหลิิววางแผน 
ก่่อตั้้�งเขตเศรษฐกิิจสนามบินินานาชาติิ 
เฉิิ ง ตูู ในอนาคต โดยจะสร้างเป็็น 
กลุ่่�มอุตสาหกรรมหลััก 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 
อุุ ตส  า ห ก รรม   ก า รผลิ   ต เ ค รื่่� อ ง บิิ น  
อุุตสาหกรรมการบำำ�รุงรัักษาเครื่่�องบิิน 
และอุุตสาหกรรมบริกิารการบินสมัยัใหม่่

นอกจากนี้้� ยัังมีีเส้้นทางการขนส่่ง
ทางรถไฟที่่�มีคุีุณภาพสูง อาทิิ รถไฟจีีน-
ยุุโรป รถไฟจีีน-ลาว รถไฟจีีน-เวีียดนาม  
ที่่�เชื่่�อมกับนครเฉิิงตูเูชื่่�อมไปยัง 100 เมืือง 
ในต่่างประเทศด้้วย 

•	 กลยุุทธ์์ความร่่วมมืือแบบรวม
กลุ่่�ม นครเฉิิงตููอยู่่�ระหว่่างการเร่่งรััด
การก่อสร้างอุุทยานความร่วมมืือร่่วม 
กัับต่่างประเทศระดัับชาติิ 6 แห่่ง  
อาทิิ จีีน-อิิตาลีี จีีน-ฝรั่่�งเศส สิิงคโปร์-
เสฉวน เป็็นต้้น และกำำ�ลังเร่่งก่่อสร้้าง 
โครงการสาธิิตความร่่วมมืือแบบเปิิด
ของอุุตสาหกรรมบริิการสมััยใหม่ ่ 
และปริิมาณการนำำ�เข้้าและส่่งออก
ทั้้�งหมดของ Chengdu High-tech 
Comprehensive Bonded Zone  
จััดอยู่่�ในอัันดัับ 1 ของจีีน เป็็นเวลา  
5 ปีีติิดต่อกััน

•	 ก ล ยุุ ท ธ์์ ข ย า ย ข อ บ เ ข ต 
ความร่่วมมืือทางการค้้าระหว่่าง
ประเทศ นครเฉิิงตููได้้รัับการอนุุมััติิ 
ให้้ เป็็นฐานการส่งออกบริิการด้้าน 
วััฒนธรรม ข้้อมููลดิิจิิทััล และทรััพยากร

บุุ ค ค ล แ ห่่ ง ช า ติิ  โ ด ย ไ ด้้ รัั บ เ ลืื อ ก 
ให้้เป็็นเขตนำำ�ร่่องการขยายและเปิิด 
อุุตสาหกรรมบริิการครบวงจรแห่่งชาติิ 
นอกจากการขยายความร่่วมมืือแล้้ว 
นครเฉิิงตููยัังนำำ�กลยุุทธ์์ในการจัดงาน 
แสดงสิินค้้านานาชาติิ  เพื่่� อขยาย 
ขอบเขตความร่่วมมืือด้้านการค้า 
และการลงทุุนกัับต่่างประเทศ อาทิิ  
งานประชุุมสััมมนาความร่่ วมมืือ 
การลงทุุนการค้าด้้านวิิทยาศาสตร์์และ
เทคโนโลยีจีีีน-ยุุโรป งานมหกรรมแสดง 
สิินค้้า Western China International  
Expo ซึ่่�งนัับเป็็นกำำ�ลังสำำ�คัญที่่�ส่่งเสริม 
ให้้นครเฉิิงตููประสบความสำำ�เร็็จใน 
การดึึงดููดการลงทุุนจากต่่างประเทศ  
โดยมีบีริิษััทใหม่จ่ากต่่างประเทศเข้า้มา 
ลงทุุนกว่่า 566 แห่่ง และมีีบริิษััทที่่� 
ติิดอันดัับ Fortune 500 เพิ่่�มขึ้้�นอีีก  
34 แห่่งรวมเป็็น 315 แห่่งในปััจจุบััน

•	 กลยุุทธ์์ส่่งเสริิมความสััมพัันธ์์ 
ระหว่่างประเทศ ปััจจุบัันนครเฉิิงตูู 
มีีสถานกงสุุลใหญ่่ต่่างประเทศที่่�ได้้รัับ 
การอนุมุัติัิให้ก่้่อตั้้�งสำำ�นักังานที่่�นครเฉิิงตูู 
เพิ่่�มขึ้้�นอีีก 8 แห่่ง รวมเป็็น 23 แห่่ง  
ซึ่่�งจััดอยู่่�ในลำำ�ดับต้้น ๆ ของเมืืองใน 
ภาคกลางและตะวัันตกของจีีน นอกจากนี้้� 
จำำ�นวนเมืืองพี่่�เมืืองน้อ้งกัับต่่างประเทศ
ก็็เพิ่่�มขึ้้�นเป็น็ 105 แห่ง่โดยนครเฉิิงตูไูด้้มี ี
การลงนามเป็็นเมืืองพี่่�เมืืองน้้องกัับ  
3 จัังหวััดของไทย ได้้แก่่ กรุุงเทพมหานคร 
เชีียงใหม่่ และอุุบลราชธานี ี
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แชมป์์ “เมืืองที่่�มีีความสุุขที่่�สุุด 
ของจีีน” 14 สมััยติิดต่่อกััน 

เมื่่� อ วัันที่่�  21 ธัันวาคม 2565  
ในงาน The “2022 China’s happiest 
cities” ที่่�นครหางโจว จััดโดย Oriental 
Outlook ร่่วมกับ Liaowang Institute  
ไ ด้้มีีการประกาศรายชื่่� อ  “2022  
China’s happiest cities” 10 อัันดัับแรก 
และนครเฉิิงตููคว้้าอัันดัับ 1 ในการจััด 
อัันดัับอีีกครั้้�ง  นัับตั้้� งแต่่ปีี  2552 
ถึึงปีี 2565 สามารถครองแชมป์ 
เป็็นสมััยที่่� 14 ได้้สำำ�เร็จ็ 

แม้้ว่่านครเฉิิงตููอาจยัังฟัังดููใหม่ ่
สำำ�หรัับใครหลายคน แต่่หลายคน 
คงเคยได้้ยินิได้้รู้้�จักมณฑลเสฉวนมาบ้้าง 
จากการบัั ง คัับใช้้ของความตกลง 
การค้าเสรีอีาเซียีน-จีีน และความตกลง
หุ้้�นส่่วนทางเศรษฐกิิจระดัับภููมิิภาค 
(RCEP) รวมถึึงการลงนามในข้้อตกลง 
ความร่วมมืือโครงการสาธิติการเช่ื่�อมต่อ 
โครงข่่ายยุุทธศาสตร์์ จีีน-สิิงคโปร์์  
(ฉงชิ่่�ง) และความเช่ื่�อมโยงทางรถไฟไปยัง 
ทวีีปยุโรปผ่่านเส้้นทางหรงโอวพลัส 
ที่่�ส่ง่เสริมให้ม้ณฑลเสฉวนเป็น็ศูนูย์ก์ลาง 
ด้้านโลจิิสติกส์แ์ห่ง่ภาคตะวัันตกของจีีน  
ส่่งผลให้้การค้าระหว่่างมณฑลเสฉวน
และไทยอยู่่�ในทิิศทางที่่�ดีีขึ้้�น ปััจจุบััน  
บริิษััทของไทยเริ่่�มมีีการขยายกิิจการ
สู่่�ภาคตะวัันตกของจีีนมากขึ้้�น เริ่่�มมี ี
การเข้้ามาลงทุุนในมณฑลเสฉวนทั้้�ง 
ในด้้านการบริกิาร อุุตสาหกรรมการผลิติ 

กิิจการค้าปลีก-ส่่ง ฟาร์์ม ร้้านอาหาร
ไทย การเงิิน และเคร่ื่� องด่ื่� ม อาทิิ  
เ ค รืื อ เ จริ  ญ โ ภ ค ภัั ณฑ์  ที่่� ไ ด้้ เ ข้้ า ม า 
ก่่อตั้้� ง โรงงานแปรรูปอาหารสััตว์ 
และฟาร์์มสััตว์ ธนาคารกสิิกรไทยที่่�ได้้ 
มาเปิิดสาขาที่่�นครเฉิิงตููเป็็นสาขาที่่� 2  
ในประเทศจีีน และล่่าสุดุกลุ่่�มธุรุกิจ TCP 
ก็็ได้้มาก่่อตั้้�งฐานการผลิตเครื่่� องด่ื่� ม
กระทิิงแดงที่่�มณฑลเสฉวนแล้้วเช่่นกััน

เมื่่� อ จีีนเปิิดประเทศหลัังจากที่่� 
ปิิดประเทศไปในช่่วงการระบาดของ
โควิิด-19 นานกว่่า 3 ปีี ทั้้�งภาครััฐ 
และภาคเอกชนมีีการหยิิบยกกลยุุทธ์ ์
ขยายขอบเขตความร่่วมมืือทางการค้า 
และความสััมพันธ์์ระหว่่างประเทศ 
ขึ้้�นมาเป็็นกลยุุทธ์์สำำ�คัญในการฟ้ื้� นฟูู
เศรษฐกิิจ ภาครัฐัในหลายมณฑลของจีีน 
รวมถึึงมณฑลเสฉวนมีีการนำำ�คณะ 
วิิสาหกิิจจีีนเดิินทางมุ่่�งหน้า้สู่่�ทวีีปยุโรป  
ตลอดจนประเทศสมาชิิกอาเซีียน  
เพื่่�อฟื้้� นฟููความร่่วมมืือกัับคู่่�ค้ารายเก่่า 
และจัับมืือกัับคู่่�ค้ารายใหม่ ่

สิ่่�งที่่�ผู้้�ประกอบการไทย 
ควรจัับตามอง 

ในปีี 2566 นครเฉิิงตููวางแผนจะ
ก่่อสร้างศููนย์์การค้าเสรีอาเซีียน-จีีน  
(เสฉวน) เพื่่� อสนัับสนุุนการพัฒนา

เ ศ ร ษ ฐ กิิ จ แ บ บ เ ปิิ ด  มุ่่� ง มั่่� น เ สริ  ม 
ความแข็ง็แกร่ง่ด้้านการขนส่ง่โลจิิสติกส์์ 
ผลักดัันการเปลี่่�ยนแปลงศููนย์์กลาง
การบิินสู่่�รูปแบบ “ผู้้�โดยสาร+สิินค้้า” 
มากขึ้้�น ดึึงดููดฐานบริิษััทขนส่่งสิินค้้า
ทางอากาศ เสริมความแข็็งแกร่่งของ 
ศููนย์์กลางการขนส่่งทางอากาศ อาทิิ  
ระบบขนส่่งด่่วน และระบบขนส่่งโซ่่ 
ความเย็็น ฯลฯ พยายามเช่ื่�อมโยงเครืือข่่าย 
ช่่องทาง “EU-Chengdu-ASEAN”  
สร้างเขตสาธิิตการขนส่่งต่่อเนื่่� อง 
ห ล า ย รูู ป แ บ บ ร ะ ห ว่่ า ง ปร  ะ เ ท ศ  
“หนึ่่�งแถบหนึ่่�งเส้้นทาง” โดยวางแผน 
ให้้มีีการเดิินรถไฟระหว่่างประเทศ
มากกว่่า 4,700 ขบวน และเร่่งส่่งเสริม 
การก่อสร้้างเส้้นทางการขนส่่งเชื่่� อม
ทางบกกัับทางทะเลสายใหม่่แห่่ง 
ภาคตะวัันตก (ILSTC) สายตะวัันตก 
โดยปััจจุบัันเส้้นทาง ILSTC มีีช่่องทาง 
หลัักสามช่่องทาง ได้้แก่่

เมื่่�อจีีนเปิิดประเทศ 
หลัังจากช่่วงโควิิด-19  

ผ่่านไปกว่่า 3 ปีี ทั้้�งภาครััฐ 
และภาคเอกชนได้้ฟ้ื้� นฟูู

เศรษฐกิิจ โดยการขยาย
ขอบเขตทางการค้าและ 

ความสัมพันธ์์ระหว่่างประเทศ
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ความเชื่่�อมโยงของจีีนกัับประเทศใน 
ภููมิิภาค เอ เชีี ยตะ วัันออกเฉีี ยง ใ ต้้  
โดยเริ่่� มจากภาคตะวัันตกของจีีน  
(นครฉงชิ่่�ง/นครเฉิิงตูู) ผ่่านเมืืองต่่าง ๆ 
มาถึึงเขตปกครองตนเองกว่่างซีีจ้้วง 
และออกสู่่�ทะเล นอกจากนี้้� นครเฉิิงตูู 
มีี เส้้นทางเชื่่� อมโยงทางรถไฟไปยััง 
ทวีีปยุโรปผ่่านเส้้นทางหรงโอวพลัส 
ได้้อีีกด้้วย ซึ่่�งหากเครืือข่่ายเส้้นทางนี้้� 
สามารถเชื่่�อมโยงกัันได้้แบบไร้้รอยต่่อ  
อาจกลายเป็็นทางเลืือกใหม่่สำำ�หรัับ
ผู้้�ประกอบการที่่�ต้้องการขยายตลาด 
ทางการค้าและต้้องนำำ�เข้้า-ส่่งออก 
สิิ น ค้้ า ไ ปยั ั ง จีี น แ ล ะ ท วีี ปยุ  โ รป  ไ ด้้ 
ในอนาคต 

•	 สายกลาง : วิ่่� งจากนครฉงชิ่่�ง 
- น ค รกุ้้�  ย ห ย า ง  มณ  ฑ ล กุ้้� ย โ จ ว - 
นครหนานหนิิง เขตปกครองตนเอง 
กว่่างซีีจ้้วง - อ่่าวเป่่ยปู้้� (ท่่าเรืืออ่่าว 
เป่่ยปู้้� /ท่่าเรืือหยางผู่่�  เมืืองตัันโจว  
มณฑลไห่่หนาน)

•	 สายตะวัันออก : วิ่่�งจากนครฉงชิ่่�ง  
- เมืืองหวยฮวา มณฑลหููหนาน - เมืือง 
หลิ่่�วโจว เขตปกครองตนเองกว่่างซีีจ้้วง 
- อ่่าวเป่่ยปู้้�

•	 สายตะวัันตก : วิ่่�งจากนครเฉิิงตูู - 
เมืืองหลููโจว/เมืืองอี๋๋�ปิิน มณฑลเสฉวน  
- เมืืองไป๋๋เซ่่อ เขตปกครองตนเอง 
กว่่างซีีจ้้วง - อ่่าวเป่่ยปู้้�

เ ส้้ น ท า ง ดัั ง ก ล่่ า ว เ ป็็ น ห นึ่่� ง ใ น
ยุุทธศาสตร์์ระดัับชาติิในการพััฒนา 

3 เส้้นทางหลัักของเส้้นทางการขนส่่งเชื่่�อมทางบกและทางทะเล 
ระหว่่างประเทศสายใหม่่แห่่งภาคตะวัันตก (จีีน)
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เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง



ส่่อง “ฉางอัันห้้าว” 
ปีี 2023 
ฟัันเฟืืองสำำ�คััญ 
ขัับเคลื่่�อนการค้้า
ระหว่่างประเทศ
ของนครซีีอาน

เพ่่งดููการเปลี่่�ยนแปลง
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เส้้นทางขนส่่งสิินค้้านานาชาติิ  
“ ฉ า ง อัั น ห้้ า ว ”  จัั ก ร ก ล สำำ�คั  ญ ใ น 
การขัับเคล่ื่� อนเศรษฐกิิจและการค้า 
ของมณฑลส่่านซีี โดยมีีสถานีีขนส่่ง
ปลายทางที่่�หลากหลาย ครอบคลุุมทั้้�ง 
เอเชีีย-ยุุโรป โดยในปี ี2022 “ฉางอัันห้า้ว” 
นัับว่่ามีีความก้าวหน้้าใหม่่ เนื่่�องจาก 
มีีการทดลองขนส่่งสิินค้้าเ ส้้นทาง 
มุ่่�งลงใต้้ใหม่่เพิ่่�มขึ้้�น ซึ่่�งถืือเป็็นโอกาส 
ที่่�ดีีของ “ฉางอัันห้า้ว”และกลุ่่�มประเทศ
อาเซีียนที่่�สามารถใช้้เส้้นทางการขนส่่ง 
เส้้นนี้้�ในการกระจายสิินค้้าได้้

เ มื่่� อ วัั น ที่่�  5  ม ก ร า ค ม  2 0 2 3  
ที่่�ผ่่านมามีีการสรุปสถิติิการขนส่่งใน 
ปีี 2022 เส้้นทางขนส่่งสิินค้้านานาชาติิ 
“ฉางอัันห้า้ว” (China Railway Express, 
Chang’An’Hao)เส้้นทางขนส่่งจาก 
จีีน-ยุุโรปมีีจำำ�นวนเที่่�ยวขบวนสููงถึึง 
4,639 เที่่�ยวขบวน เพิ่่�มขึ้้�น 20.8%  
เมื่่�อเทีียบกัับปีี 2021

นัับตั้้� งแต่่เปิิดให้้บริิการเส้้นทาง 
ขนส่่งสิินค้้า“ฉางอัันห้้าว”(China 
Railway Express, Chang’An’Hao)  
ได้้ให้บ้ริกิารเส้้นทางจีีน-ยุุโรปไปแล้้วถึึง 

16,054 เที่่�ยว โดยในปีี 2022 มีีถึึง  
4,639 เที่่�ยว แบ่่งเป็็น (ยุุโรป 3,974 เที่่�ยว 
และเอเชีีย 665 เที่่�ยว) ขนส่่งสิินค้้า 
ไปกว่่า 4.12 ล้้านตััน เพิ่่�มขึ้้�น 43.3% 
เมื่่� อเทีียบจากปีีที่่�ผ่่านมา โดยในปี ี 
2022 ที่่�ผ่่านมาเส้้นทางขนส่่งสิินค้้า 
“ฉางอัันห้้าว” เส้้นทางจีีน-ยุุโรปยัังคง
ครองสถิติิสููงสุุดเป็็นอัันดัับ 1 ของจีีน
จากตััวชี้้�วััดหลััก 3 ประการคืือ ปริิมาณ
การเดิินรถ, ปริิมาณการขนส่่งสิินค้้า 
และน้ำำ�หนัักของสิินค้้าที่่�ทำำ�การขนส่่ง 

จำำ�นวนเที่่�ยวขบวนของ “ฉางอัันห้้าว” เส้้นทางจีีน-ยุุโรปตั้้�งแต่่ปีี 2014 - 2022
ที่่�มา: https://mp.weixin.qq.com/s/8-nuXqvi9B1QDpt1B765tw

จุุดหมายปลายทาง “ฉางอัันห้้าว” จีีน-เอเชีียกลาง-ยุุโรป
ที่่�มา: https://mp.weixin.qq.com/s/8nuXqvi9B1QDpt1B765tw

สำำ�รวจอีีกหนึ่่�งเส้้นทางมุ่่�งลงใต้้ 
อีีกหนึ่่�งความหวัังของ  
“ฉางอัันห้้าว”

ท่่ามกลางสถานการณ์์โลกที่่� มี ี
ความเปราะบางและเปลี่่�ยนแปลง 
ตลอดเวลา และเพื่่� อเพิ่่�มช่่องทาง 
การขนส่่งสิินค้้าให้้หลากหลายขึ้้�น  
จากเดิิมที่่�มุ่่�งเน้้นแต่่การขนส่่งไปยััง 
ยุุ โ รป  แ ล ะ เ อ เ ชีี ย ก ล า ง เ ป็็ น ห ลัั ก  
ในปีี 2022 “ฉางอัันห้้าว” ได้้เริ่่�ม
เปิิดให้้บริิการเส้้นทางจีีน-เวีียดนาม  
ซึ่่�งใช้้ประโยชน์์จาก New Western 
Land-Sea Corr idor (NWSLC)  
ไปยังัท่่าเรืือพัันธมิติรในเขตฯกว่่างซีจ้ี้วง 

สถิิติิ “ฉางอัันห้้าว” เส้้นทางจีีน - ยุุโรป ปีี 2014 - 2022
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และยัังใช้้ประโยชน์์จากเส้้นทางรถไฟ 
จีีน-ลาวที่่� เปิิดใช้้อย่่างเป็็นทางการ 
เมื่่�อปลายปีี 2021 ซึ่่�งถืือเป็็นสััญญาณ
ที่่�ดีีในการเริ่่�มการขนส่่งมุ่่�งลงใต้้ของ  
“ฉางอัันห้้าว” อย่่างเป็็นรููปธรรม

นอกจากนี้้� เมื่่�อวัันที่่� 21 มิิ.ย. 2022 
“ฉางอัันห้า้ว” ได้้เปิดิเส้น้ทางขนส่ง่สินิค้้า 
แบบขนส่่งสิินค้้านำำ�เข้้า 3 ประเทศ 
ซึ่่� ง ถืื อ เ ป็็ น โ ม เ ด ล ป ฐ ม ฤ ก ษ์์ ข อ ง 
การใช้้ประโยชน์์จาก “ฉางอัันห้้าว” 
ในการเป็็นข้้อต่่อส่่งสิินค้้าต่่อไปยััง 
เอเชีียกลาง ได้้แก่่ เส้้นทางเวีียดนาม- 
จีีน-คาซััคสถาน (เมืืองไฮฟอง-นครซีอาน- 
กรุุงอััลมาตีี) โดยใช้้ประโยชน์จาก 

โมเดลการขนส่่งหลากหลายรููปแบบ  
(Mult imodal Transportat ion)  
ขนส่ง่สินิค้้าจากท่่าเรืือไฮฟอง  เวีียดนาม- 
ท่่าเรืือฉิินโจว เขตฯ กว่่างซีีจ้้วง-เส้้นทาง 
รถไฟไปยังนครฉงชิ่่� ง -นครซีอาน- 
กรุุงอััลมาตีี คาซััคสถาน ซึ่่�งถืือเป็็น 
ความคืืบหน้้าที่่�โดดเด่่น และอาจเป็็น 
อีีกหนึ่่�งช่่องทางการขนส่่งสิินค้้าไทย-
จีีน-เอเชีียกลางได้้ในอนาคต

นอกจากเมื่่�อวัันที่่� 23 ส.ค. 2022  
“ฉางอัันห้้าว” ยัังเปิิดให้้บริิการไปยััง 
กรุุงฮานอยในลัักษณะเส้้นทางขนส่่งด่่วน 
(Express Railway) ผ่า่นสถานีีรถไฟผิงเซีียง 
เขตฯกว่่างซีีจ้้วง ถึึงสถานีีรถไฟทงเด้้ง 

รถไฟเส้้นทาง “ซีีอาน-เวีียงจัันทร์์” ขบวนแรกของปีี 2022  
โดยใช้้ประโยชน์์จากเส้้นทางรถไฟจีีน-ลาว

ที่่�มา: https://mp.weixin.qq.com/s/5jGGHdzPn5VVi2tMTWHdRw
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Logist ics )  ซึ่่� ง ยัั ง ไ ด้้ เพิ่่� มการใช้้ 
ประโยชน์จากกรอบความร่วมมืือ 
RCEP ขนส่่งสิินค้้าไปยัังกลุ่่�มประเทศ
สมาชิิก RCEP โดยในปีี 2022 ศุุลกากร 
นครซีีอานได้้รายงานว่่า ได้้ทำำ�การออก 
หนัังสืือออกหนัังสืือรัับรองถิ่่�นกำำ�เนิิด 
สิินค้้าที่่�ออกให้้ผู้้�ส่่งออก (FormE) 
ไปแล้้ว 46 ฉบัับมููลค่่ากว่่า 15.53 ล้้าน
หยวน (ประมาณ 73.46 ล้้านหยวน) 
ผลิตภัณฑ์ส่่วนใหญ่่ คืือ ผลิตภัณฑ์ 
เกี่่�ยวกัับเสื้้�อผ้้า ผลิตภัณฑ์เคมีี และขด
ลวดนำำ�ไฟฟ้้าและสามารถพิิจารณาใช้้ 
ประโยชน์จ์ากเครืือข่่ายเส้น้ทางรถไฟจีีน- 

และไปยัังกรุุงฮานอยของเวีียดนาม  
ใช้้เวลาขนส่่ง 8 วััน ซึ่่�งถืือเป็็นเส้้นทาง 
มุ่่�งลงใต้้แบบเส้้นทางด่่วนพิิเศษเป็็น
ครั้้�งแรก

“ฉางอัันห้้าว”กัับโอกาส 
การส่่งสิินค้้าจากเอเชีีย 
ตะวัันออกเฉีียงใต้้สู่่�จีีน- 
เอเชีียกลาง-ยุุโรป

ในปี ี2022 “ฉางอัันห้า้ว” เส้น้ทางจีีน- 
ยุุโรป มีีการพัฒนาอย่่างต่่อเนื่่�องและ
มั่่�นคง ทั้้�งในรููปแบบการขนส่่งขาออก-
ขาเข้้า (Inbound and Outbound 

ขบวนรถไฟ “เมืืองไฮฟอง-นครซีีอาน-
เมืืองอััลมาตีี” ขบวนแรก
ที่่�มา: https://mp.weixin.qq.com/s?__
biz=MzI1

ขบวนรถไฟ “นครซีีอาน-กรุุงฮานอย” 
ที่่�มา: https://www.yidaiyilu.gov.cn/xwzx/dfdt/300851.htm 

ลาวจากนครซีีอานมุ่่�งลงใต้้ โดยผ่่าน 
นครฉงชิ่่�งไปยังัสถานีคีุนุหมิงิ-นครหลวง 
เวีียงจัันทร์์ ซึ่่�งถืือเป็็นการเพิ่่�มโอกาส 
ให้้ กัับสิินค้้า จีีนและสิินค้้าที่่� มีี ฐาน 
การผลิตในนครซีอาน ให้้สามารถ
กระจายสิินค้้าสู่่�อาเซีียนได้้สะดวก 
และมากยิ่่�งขึ้้�นนอกเหนืือจากการใช้้ 
ประโยชน์์จาก เครืื อข่่ าย เส้้นทาง 
NWSLC เพีียงอย่่างเดีียว ซึ่่� งหาก 
โ ค ร ง ก า รก่  อ สร้ ้ า ง รถ  ไ ฟ จีี น - ไ ท ย 
แล้้วเสร็จ ก็็อาจเป็็นอีีกหนึ่่�งโอกาส
ที่่�สามารถกระจายสิินค้้าสู่่�ไทยหรืือ 
ประเทศในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออก
เฉีียงใต้้ได้้เช่่นกััน 

ในปีี 2022 ศุุลกากรนครซีีอาน
ได้้รัับรายงานว่า “ฉางอัันห้าว” 

เส้้นทางจีีน-ยุุโรป 
เป็็นเส้้นทางที่่�ส่่งออกสิินค้้า 
โดยส่่วนใหญ่่ คืือ ผลิิตภััณฑ์์

เสื้้�อผ้้า ผลิิตภััณฑ์์เคมีี  
และขดลวดนำำ�ไฟฟ้้า

เส้้นทางส่่งของจากท่่าเรืือชิินโจว-จุุดหมายต่าง ๆ ในกรอบความร่่วมมืือ RCEP
ที่่�มา: https://mp.weixin.qq.com/s/DoxYlc9uR7Yc9v_ecyuKvg
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เป้้าหมายการพััฒนาปีี 2023 
ของ “ฉางอัันห้้าว”

ในปีี 2023 “ฉางอัันห้้าว”ยัังคง 
มุ่่� งมั่่�นให้้บริิการขนส่่งที่่�ครอบคลุุม  
ผ่่านการขนส่่งหลากหลายรููปแบบ 
(Multimodal Transportation) อาทิิ  
การให้้เช่่าตู้้�คอนเทนเนอร์์ ที่่�สามารถ 
คืืนได้้ที่่�จุุดคืืนตู้้�ทั้้�งในประเทศจีีนยุุโรป  
และรัสัเซียี, การจัดส่ง่สินิค้้าด้้วยห้อ้งเย็็น 
เคล่ื่�อนที่่�  ถืือเป็็นอีีกหน่ึ่�งทางเลืือกที่่�
ผู้้�ประกอบการที่่�สนใจในการขนส่่ง

แผนการสร้้างเส้้นทางขนส่่งสิินค้้าทางรางจากจีีน-อาเซีียน  
ที่่�มา: https://www.nationthailand.com/international/30336801

ของสดและมีีข้้อจำำ�กัดด้้าน Shelf life,  
แผนการปรับัปรุงโครงการ China-Europe 
Railway Express Xi’an Assembly Center 
(中欧班列西安集结中心) และสร้าง 
สถานีีเ ส้้นทางรองในเมืืองรองที่่�มีี
ขนาดเศรษฐกิิจและศัักยภาพอย่่าง 
เมืืองเป่า่จีี,เมืืองยวีีหลิินและเมืืองอัันคััง  
เพื่่�อสร้้างระบบการบริิการขนส่่งสิินค้้า
ที่่�มีปีระสิทิธิภิาพ รวมทั้้�งตั้้�งเป้า้หมายให้ ้
อััตราการนำำ�เข้า้และส่ง่ออกของมณฑล
ส่่านซีีเติิบโตเฉลี่่�ยมากกว่่า 6% / ปีี
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Thailand Business Information  
Center in China, Beijing
No. 21 Guang Hua Road, Chaoyang District, 
Beijing 100600
phone-square-alt	 (86-10) 8531-8728, 8531-8729, 8531-8730
fax	 (86-10) 8531-8714
envelope	 bicbeijing@gmail.com

Thailand Business Information  
Center in China, Guangzhou
No. 36 Youhe Road, Chigang Consular Area,  
Haizhu District, Guangzhou, Guangdong 
510310
phone-square-alt	 (86-20) 8966-0636
fax	 (86-26) 8966-0639
envelope	 guangzhou@thaibizchina.com 
	 tbicguangzhou@gmail.com

Thailand Business Information  
Center in China, Shanghai
No. 18 Wan Shan Road, Changning District, 
Shanghai 200336
phone-square-alt	 (86-21) 5260-9899
fax	 (86-21) 5260-9898
envelope	 tbicshanghai@hotmail.com

Thailand Business Information  
Center in China, Kunming
18th Floor, Shuncheng Twin Towers,  
East Building, Dong Feng Xi Lu Road,  
Kunming, Yunnan 650032
phone-square-alt	 (86-871) 6316-6616
fax	 (86-871) 6316-6891
envelope	 kunming@thaibizchina.com

Thailand Business Information  
Center in China, Chengdu
12th Floor, Fund International Plaza  
(Building C), No. 6, Hangkong Road,  
Chengdu, Sichuan 610041
phone-square-alt	 (86-28) 6689-7861 To 8035
fax	 (86-28) 6689-7863
envelope	 thaiconsulate.ctu@mfa.go.th

Thailand Business Information  
Center in China, Nanning
1st-2nd Floor, Orient Manhattan Building,  
No. 52-1, Jinhu Road, Qingxiu District,  
Nanning, Guangxi 530022
phone-square-alt	 (86-771) 552-6945 To 47
fax	 (86-771)559-4997
envelope	 nanning@thaibizchina.com 
	 nanning@hotmail.com

Thailand Business Information  
Center in China, Xi ‘An
No. 11, East Diamond Peninsula,  
Yannan 3rd Road, Quijiang New District,  
Xi’ An, Shanxi 700061
phone-square-alt	 (86-29) 893-12831
fax	 (86-29) 893-12935
envelope	 xian@thaibizchina.com

Thailand Business Information  
Center in China, Xiamen
Building No. 3, City Hotel Xiamen,  
No. 16, Hu Yuan Road, Xiamen, Fujian 361003
phone-square-alt	 (86-592) 202-1259
fax	 (86-592) 202-7981
envelope	 xiamen@thaibizchina.com 
	 tbicxiamen@hotmail.com

Thailand Business Information  
Center in China, Qingdao
15th Floor, Unit 1504-1505, Shangri-La Hotel 
Centre, No. 9 Xiang Gang Zhong Road,  
Shinan District, Qingdao, Shandong 266071
phone-square-alt	 (86-532) 6887-7038 To 39
fax	 (86-532) 6887-7036
envelope	 bic.tao@mfa.go.th

Thailand Business Information  
Center in China, Hong Kong
Fairmont House, 8th Floor, 8 Cotton Tree 
Drive, Central, Hong Kong S.a.r.
phone-square-alt	 (852) 2532-5119
fax	 (852) 2521-8629
envelope	 bizhk@thai-consulate.org.hk

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ กรุุงปัักกิ่่�ง

นายศุภชััย ธีีระมัังคลานนท์์ (เลขานุุการเอก)
นายเหวิิน ปิิน

นายพรภวิิษย์์ พรสงเคราะห์์
นางสาวกัังสดาล เผ่่าทวีี

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ นครกว่่างโจว

นางสาวพอพจน์ ช้้างเยาว์์ (รองกงสุุลใหญ่่)
นางสาวน้ำำ��ใส วงศ์์เสรีี (กงสุุล)

นายสรศัักดิ์์� บุุญรอด
นางสาวพรีีรษา โฆษิิตวิิชญ

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ นครคุุนหมิิง

นางสาวภาวีีวรรณ นรพััลลภ (กงสุุลใหญ่่)
นางสาวศุุภัชัชา ศุุขสวัสัดิ์์� ณ อยุธุยา (กงสุลุ)

นางสาวธิิดารััตน์์ วนพฤกษาศิิลป์์
นายโกสิินทร์์ บุุณยวััฒโนภาส

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ นครเฉิิงตูู

นางทิิพย์์วรรณ ศุุภมิิตรกิิจจา 
(เอกอััครราชทููต ณ กรุุงดาการ์์)

นางสาวสิิริินทร์์ สุุรทิิณฑ์์ 
(กงสุุลใหญ่่ ณ นครเฉิิงตูู)

นายวิิธวิินห์์ โตเกีียรติิรุ่่�งเรืือง (กงสุุล)
นางสาวชลาริินทร์์ เทพโสภา

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ นครซีีอาน

นางอรพิินทร์์ หาญชาญชััยกุุล (กงสุุลใหญ่่)
นางสาวฐิิตาภา ภาตะนัันท์์ (กงสุุล)

นางสาวตรีีชฎา ขัันตยานุุวงศ์์
นาวสาวจาง เคอซิิน

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ นครหนานหนิิง

นางสาวเบญจมาศ ตันัเวทยานนท์ ์(กงสุลุใหญ่)่
นางสาวชุุติิกาญจน์์ ปะการะสัังข์์ (กงสุุล)

นายกฤษณะ สุุกัันตพงศ์์
นางสาวเนตรนภา บุุญมา

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ นครเซี่่�ยงไฮ้้

นายณรงค์์ ศิิลปธรรมธาดา (กงสุุล)
นายโอภาส เหลืืองดาวเรืือง
นางสาวณััฐธิิดา นิิสภกุุลชััย

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ เมืืองเซี่่�ยเหมิิน

นายพีระวััฒน์์ อััศวปรานีี (กงสุุลใหญ่่)
นางสาวนิิโลบล พิิมพ์์ดีี (รองกงสุุลใหญ่่)
นาวสาวธิิดาภา สิิทธิิกรไพบููลย์์ (กงสุุล)

นางสาวเจิิง หยวนเฉิิง

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ เมืืองชิิงต่่าว

นางสาวนภััสพร ภััทรีีชวาล (กงสุุลใหญ่่)
นางสาวนาฏศุุภางค์์ โปษยานนท์์ (กงสุุล)

นางสาวณััฏฐ์์นรีี คำำ�สวััสดิ์์�

ศููนย์์ข้้อมููลเพ่ื่�อธุุรกิิจไทยในจีีน 
ณ เมืืองฮ่่องกง

นายจาตุุรนต์์ ไชยะคำำ� (กงสุุลใหญ่่)
นายสรยศ คำำ�บรรลืือ (รองกงสุุลใหญ่่)

นางสาวเกศกััญญา เจีียรพิินิิจนัันท์์ (กงสุุล)
นาย Raymond LOK Yiu Hong

Contact Us
Thaibizchina.com
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